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RESUMEN

El presente trabajo tiene como objetivo el disefiar elementos graficos que
permitan el ordenamiento de la informacion correspondiente a los diferentes
sectores y atractivos turisticos que componen la parroquia de Pacto, puesto que
este sector no cuenta con un sistema grafico que identifique las muy variadas
actividades recreativas y culturales que ofrece, lo que se traduce en poca promocién
y por efecto del mismo, una afluencia de visitantes menor a la que podria darse de
ser explotada de manera adecuada. Es necesario indicar que debido a la dificultad
para la movilizacion hacia el sector provocada por el estado de emergencia
decretado por el gobierno a causa del COVID-19, la realizacion de la propuesta
grafica se ha basado en la informacion recopilada mediante la utilizacion de medios
digitales oficiales y a través de mecanismos como la entrevista y el focus group,
para asi obtener informacion esencial sobre la actualidad de la parroquia, asi como
para verificar la funcionalidad de las diferentes piezas gréaficas. Es asi que este
trabajo ha sido estructurado en tres capitulos en dénde; en el primero de estos, se
presenta la fundamentacion teodrica basada en la recopilacion de elementos
informativos sobre la actualidad de la zona, identificacion de atractivos turisticos y el
establecimiento de herramientas de disefio, necesarias para elaboracion grafica, en
el segundo capitulo, se aplican métodos para la recepcion de datos relevantes sobre
las necesidades y realidad de Pacto, mediante técnicas como la entrevista y el focus
group lo que nos indica los puntos imperantes de acciéon y la validacion de la
informacion obtenida, asi llegamos al capitulo tres en donde se hace un detallado
analisis progresivo y sistematico, de la elaboracion de los diferentes elementos
graficos que han sido propuestos, para que; con su debida aplicacion, facilite la
ubicacion y por ende la movilizacibn desde y hacia las diferentes sectores
geograficos, productivos y culturales de la zona, poniendo fin a la problematica
generada por la falta de elementos de ordenamiento de la informacion turistica de

Pacto.
Palabras clave

ICONOGRAFIA, TIPOS DE SENALES, SENALETICA, INFOGRAFIA, DISENO
GRAFICO
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ABSTRACT

The present work aims to design graphic elements that allow the ordering of the
information corresponding to the different sectors and tourist attractions that make
up the Pacto parish, since this sector does not have a graphic system that identifies
the very varied recreational and cultural facilities that it offers, which translates into
little promotion and, as a result of it, an influx of visitors less than that which could
occur if it were properly exploited. It is necessary to indicate that due to the difficulty
in mobilizing towards the sector caused by the state of emergency decreed by the
government due to COVID-19, the realization of the graphic proposal has been
based on the information collected through the use of digital media officials and
through mechanisms such as the interview and the focus group, in order to obtain
essential information on the current situation of the parish, as well as to verify the
functionality of the different graphic pieces. Thus, this work has been structured in
three chapters where; In the first of these, the theoretical foundation is presented
based on the compilation of informative elements about the current situation of the
area, identification of tourist attractions and the establishment of design tools,
necessary for graphic elaboration, in the second chapter, methods are applied for
the receipt of relevant data on the needs and reality of the Pact, through techniques
such as the interview and the focus group, which indicates the prevailing points of
action and the validation of the information obtained, thus we come to chapter three
where a detailed progressive and systematic analysis of the elaboration of the
different graphic elements that have been proposed, so that; With its proper
application, it facilitates the location and therefore the mobilization from and to the
different geographical, productive and cultural sectors of the area, putting an end to
the problems generated by the lack of elements of organization of the Pacto tourist

information.

Keywords

ICONOGRAPHY, TYPES OF SIGNALS, SIGNALS, INFOGRAPHIC, GRAPHIC
DESIGN



INTRODUCCION

La parroquia rural de Pacto constituye un destino turistico con varios aspectos
gue siendo relevantes para el desarrollo socio-econémico y agropecuario del sector,
no son explotados eficientemente ya que a pesar de ser reconocidos a nivel
nacional por la produccion de una variedad de alimentos, también deja de lado
muchos otros que debido a su clima y geografia, también se producen y esto
conjugado con la falta de conocimiento pleno del entorno turistico y agrario por parte

de su habitantes, evita que se dé el impulso adecuado a cada area.

Por lo que se aplicara un sistema de recopilacién de elementos que contengan la
informacion esencial que caracteriza a este sector, a través de la verificacion y
analisis de datos (historicos, econdomicos, geograficos, productivos y de
infraestructura) proporcionados por organismos oficiales como el GAD de Pacto y de
la Asociacion “Pacto Magico” a fin de contar con los elementos necesarios para

elaborar una guia de posicionamiento Territorial eficiente.

Es necesario establecer el hecho de que la realizacion del presente trabajo, se lo
ha realizado en base a recopilacion de elementos informativos basados en
mecanismos como la entrevista a través de plataformas digitales como el sistema
zoom, o la utilizacion de llamadas telefénicas a personas que intervienen en la
actividad turistica y productiva del sector, que sustenten la veracidad de lo que
como fin se pretende transmitir, esto debido a la emergencia de salud provocada por

la pandemia del covid-19, a nivel mundial.

Situacién problematica

e No se tiene un sistema visual adecuado, que facilite la movilidad turistica

dentro de la parroquia.

e Los habitantes del sector, no se encuentran plenamente enterados de las

rutas turisticas.

¢ No se cuenta con un soporte infografico, que contenga toda la informacién

turistica de rutas en la parroquia de Pacto.



e Existe una variedad de sitios de alojamiento turistico de los cuales no hay
una guia de ubicacion con datos relevantes de cada uno como son costos

e infraestructura.

e Pacto es una de las parroquias con mayor biodiversidad del canton Quito,
pero falta informacién que identifique plenamente los lugares de reserva

de vida silvestre.

e Falta informacién sobre los diferentes productos del sector, asi como de
los lugares donde se los procesa.

e Al ser una parroquia que promueve un turismo comunitario, es necesario
entregar a los habitantes medios que les permita ser sujetos de activacion

y guia turistica.

e Se necesita medios que promuevan un turismo responsable que respete

la biodiversidad existente.

¢ No se han identificado lugares estratégicos, que permitan la colocacion de

guias visuales adecuadas para los visitantes, tanto internos y externos.

e No existe un registro que recoja los tipos de conexiones viales hacia las
diferentes rutas, a fin de que, los visitantes puedan elegir el medio mas

apto para su movilizacion.

e No existe una linea grafica de los lugares turisticos y sociales de la

parroquia de Pacto.

Formulacion del problema cientifico

¢Es posible que promoviendo una linea grafica de comunicacién visual, se logre

un posicionamiento de la identidad turistica, cultural y econdmica de este sector?

Determinacion del objeto de estudio de la investigacion

Comunicacion gréafica del ordenamiento social, cultural y turistico.



Campo de Accion

Manejo de informacion grafica en soportes comunicativos.

Objetivo General

Proponer un sistema infografico de las rutas turisticas del GAD de Pacto, a
través de recoleccion de informacion visual, a fin de que se reconozca a esta zona

como un destino ordenado visualmente.

Objetivos Especificos

- Recopilar informacion actualizada, a través de entrevistas hechas directamente a

los principales actores del desarrollo productivo y cultural del sector

- Aplicar métodos empiricos como grupos focales, para que se evidencie la

necesidad de organizar informacion grafica.

- Proponer un sistema de comunicacion visual (infografias), que contenga datos
caracteristicos actualizados del sector, que permitan realzar la identidad turistica
de la parroquia de Pacto y que ademas constituyan elementos de guia, difusion y

sociabilizacion de sus bondades, entre sus habitantes y los viajeros.

Formulacién de una Hipotesis

Es posible que mediante un sistema infografico, se pueda ordenar la informacién

de las rutas turisticas de un sector.

Poblacién y la Muestra Seleccionada

La parroquia cuenta con una poblacion aproximada de 4.798 habitantes a los que
va dirigido este proyecto, dentro de los cuales se ha seleccionado a 23 personas
gue intervienen activamente en el sistema productivo, turistico y social de Pacto,

ademas de contar con datos emitidos por el GAD parroquial.



Métodos cientificos utilizados atendiendo a la clasificacion seleccionaday al
tipo de investigacion que se realiza

Método Tedrico

Método Histérico.- “Es un tipo de investigacion que involucra el analisis de eventos
que han ocurrido en el pasado remoto o reciente. Este tipo de investigacion provee
un mejor contexto para que los cientificos sociales puedan tomar decisiones
realistas”. (Robles, 2018)

Método légico.- “Reproduce en el plano tedrico la esencia del objeto de estudio,
investigando las leyes generales y primordiales de su funcionamiento y desarrollo”.

(Martinez Pérez & Rodriguez Esponda)

Método empirico

Observacion.- “Consiste en la percepcion directa del objeto de investigacion. La
observacion investigativa es el instrumento universal del cientifico. La observacion
permite conocer la realidad mediante la percepcion directa de los objetos y

fendmenos”. (Ferrer, 2010)
Entrevista.- Segun Ramos dice que:

La entrevista es una técnica de recopilacion de informacibn mediante una
conversacion profesional, con la que ademas de adquirirse informacion acerca de lo
gue se investiga, tiene importancia desde el punto de vista educativo; los resultados
a lograr en la mision dependen en gran medida del nivel de comunicacién entre el

investigador y los participantes en la misma. (Ramos Chagoya, 2008)

Grupos Focales.- Para Martinez-Miguelez, el grupo focal "es un método de
investigacion colectivista, mas que individualista, y se centra en la pluralidad y
variedad de las actitudes, experiencias y creencias de los participantes, y lo hace en

un espacio de tiempo relativamente corto”. (Hamui Sutton & Varela Ruiz, 2012)

Se declarara el aporte practico

El sistema de infografia propuesto, denotard un ordenamiento de informacién
territorial que permitird un mayor conocimiento de los atractivos naturales del sector;
lo que en un futuro se traducira, en mayor captacion de recursos para el GAD, a

través de la eficiente explotacién y difusién de sus cualidades geograficas.



CAPITULO |
1.GENERALIDADES

llustracion 1 Cadenas Productivas de Pacto

Fuente: (Ecuador, Alcaldia de Quito)

La parroquia de Pacto situada en el noroccidente del canton Quito, con una
superficie de 346.34 km2 y a 1.200 msnm, fue fundada el 27 de marzo de 1936,
posee una rica y antigua herencia cultural la cual se remonta a la época pre-incaica;
de la misma que se ha encontrado en su territorio, rastros de la gran Nacién Yumbo,
grupo étnico que se desarrollé en la sierra septentrional de los Andes, y de los que
se ha encontrado, vestigios de su civilizacibn como las tolas, los culuncos y los
petroglifos; principalmente en las en areas de Mindo, Nanegal, Nanegalito, Gualea,

Pacto y Calacali.

Pacto es una parroquia privilegiada por un alto contenido de rastros
arqueoldgicos heredados por la Gran Nacién Yumbo, la misma que alcanzo un gran
desarrollo en aspectos politicos, econémicos, tecnoldgicos y sociales, de los cuales
se conservan en la actualidad a través de los llamados culuncos, tolas, petroglifos y
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aun en los nombres de ciertos lugares como Piripe o Ingapi, esta herencia
patrimonial e conserva en museos como el de Tulipe en el cual existe un complejo
gue alberga varias piscinas que se usaban en tiempo prehispanico para la ritos de
purificacion, iniciacion y agradecimiento, desde este punto se realizan caminatas por
el complejo arqueoldgico y visitas a los petroglifos ubicados en las orillas de los rios,
sin embargo es necesario la reactivaciéon de la imagen histérica y cultural que tiene
la parroquia puesto que la actividad turistica esta dirigida con mayor espacio a la
visita de atractivos geogréficos y a la actividad productiva, es por esto que es
necesario el rescatar al ambito cultural, promoviendo la identidad ancestral que

posee el sector.

Es por tanto que se hace imperativo, desarrollar piezas graficas que promuevan
y realcen los temas patrimoniales, destacando un sistema diferente a los demas
detalles turisticos y dandole un enfoque Unico para su contenido, tomando como
premisa la gran diversidad de factores que componen este campo, factores como la
gastronomia, la danza, la musica y en especial los componentes arqueoldgicos que

constituyen; por su origen, elementos Unicos en el pais.

Ademas tiene un valor historico relevante dentro de la época republicana del
Ecuador, pues fue en su territorio donde las tropas liberales; divididas por bases
ideologicas diferentes, una planteada por el pensamientos de igualdad establecido
por el General Eloy Alfaro y la otra vision afin a Lednidas Plaza que luchaba por la
conservacion de derechos y privilegios a solo un grupo de personas, en medio de
estas batallas y después de verse ambos bandos disminuidos por enfermedades y
las batallas se firm6 un pacto de no agresion y debido a este momento es por el

gue la parroquia lleva su nombre.

Pacto a mas de su patrimonio historico-cultural dispone de una extensa geografia
llena de atractivos naturales traducidos en cascadas, rios, clima, caracteristicas de
las que se derivan varias actividades de su poblacion que incluye el turismo
comunitario, el turismo de aventura, y la produccion agricola sostenible en la cual se
involucran cada uno de los componentes sociales de la parroquia. En los que se
basa el fortalecimiento de las capacidades de conservacién, valoracion e identidad

de la parroquia ya que este aspecto en particular constituye un ingreso econémico



anual, que se invierte en la repotenciacion de la parroquia en cada una de sus

areas.

La zona del noroccidente, ofrece gran cantidad de actividades que sin duda
provoca un interés de descubrimiento alin mas en aquellos visitantes que gustan del
contacto con la naturaleza y las emociones fuertes, en donde; por las caracteristicas
climaticas, de relieve, culturales o faunisticas, la parroquia de Pacto presenta
distintas opciones recreacionales encontradas a lo largo de las rutas turisticas

como:

La Ruta de los Ancestros.- Relacionada con la herencia arqueoldgica dejada por
la cultura Yumbo la cual se puede apreciar en sitios como: Complejo Arqueoldgico

de Tulipe, Sitio Arqueoldgico La Florida, o San Francisco de Pachijal.

llustracion 2 Museo Arqueoldgico de Tulipe

Fuente: (Meza, 2015)

La Ruta de Las Cascadas.- El relieve agreste del sector al estar cerca de la
Cordillera Andina, permite algunos accidentes hidrograficos como las cascadas
entre las que contamos: Gallito de la Pefa, El Progreso, Mariposa Azul, Arco Iris,

Sardinas, entre otras.



llustracién 3 Cascadas

Fuente:_(Ecuador,A-Gobierno Parroquial de Pacto)

Ruta de Avistamiento de Fauna.- El contacto con una variedad de especies

endémicas de la zona esta garantizado al visitar complejos protegidos como la
Reserva Mashpi Amagusa , el Trinar de las Aves, Reserva Shamar, Reserva
Pambilifio.

llustraciéon 4 Tangara de Musgo

Fuente: (Espinoza, 2014)

Ruta de la Panela.- Este recorrido presenta el proceso que se le da al cultivo de
cafia hasta la obtencion de su derivado estelar como es la panela, de tal forma que
permite; en varios sitios dedicados a su realizacion, observar la manera artesanal
gue se utiliza para lograr el producto en lugares como La Molienda, Hosteria La
Calea, Finca de Arturo Vaca, Finca Cumbres de Inga pi, Finca Santa Teresita entre

otras.



llustracion 5 Elaboracién de la panela

Fuente: (Mufioz, 2018)

Rutas Ciclisticas.- Esta zona ofrece caracteristicas incomparables para el
desarrollo de ciclismo de montafia en vias que recorren sendos parajes naturales
gue incluyen rios, cascadas, avistamiento de fauna endémica y a una prolifera
vegetacion, las principales rutas que encontramos para este deporte son la Pacto-

Mashpi, Pachijal — Rio Naranjal, Santa Teresita-Ingapi .

llustracién 6 Rutas Ciclisticas en Pacto

Fuente: (Lagla, 2017)
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Sin embargo la mayoria de visitas que se realizan, se concentran en las
realizadas a sectores mayormente promocionados a través de medios impresos
como revistas o folletos y se dejan de lado otros sitios con un potencial productivo y

cultural muy alto, y del que es necesario mayor interés en lo referente a su difusion.

1.1 Antecedentes en el manejo turistico de Pacto

1.1.1 Desarrollo turistico de Pacto.- La parroquia de Pacto posee un sistema
geogréfico que se basa en la explotacion de sus recursos naturales y culturales con
un principio de auto sustentabilidad comunitaria lo cual permite, que ademas de que
se generen fuentes de empleo a sus habitantes, también abre un sinfin de
posibilidades de promocion y comercializacion de sus productos agricolas; asi como
de los derivados de los mismos, se procura mantener normas de conservacion
natural que impidan el deterioro de sus fuentes turisticas tanto en lo referente al
ambito natural como cultural, haciendo prevalecer la inclusion colectiva de sus
habitantes y los organismos de control parroquial. Aun asi es necesario contar con
mecanismos que permitan acrecentar la identidad turistica y cultural de este sector y
consolidar su imagen como un destino recreacional con un ordenamiento territorial

realmente organizado.

1.1.2 Desarrollo Productivo.- Los diferentes ecosistemas que posee este sector;
debido a los variados pisos biolégicos, al alto contenido de minerales como el
Magnesio, Sodio, Manganeso y otros, probablemente adquiridos por erupciones
volcanicas al situarse en la cordillera Andina y también por la gran cantidad de
vertientes de agua que delinean la morfologia del relieve de la region. Todas estas
caracteristicas han hecho posible que se cuente con una formacion vegetal muy
completa donde se mezclan especies de vida nativa y endémica, asi como zonas de
bosques y plantaciones agricolas extensas, con los mas variados productos dentro
de los que destacan el café, la cafia de azlcar, el cacao, arboles frutales, a mas de
esto se considera el aporte econdémicamente activo que representan los productos
derivados de los cultivos propios del sector como la elaboracién de panela o el
proceso de café, los cuales son valorados en el mercado nacional por su alta

calidad y sabor.
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1.2. Estudio Participativo Comunitario

1.2.1. Turismo Comunitario

Segun el sitio “El Periplo Sustentable” en su edicion no 30, indica que:

El turismo comunitario representa una alternativa para el desarrollo econémico y
social de las zonas rurales donde convergen el territorio, los actores sociales y el
medio ambiente como elementos fundamentales de la actividad y la participacion
activa de las comunidades anfitrionas. El turismo comunitario plantea un uso
diferente del territorio y sus recursos, tanto por quienes proporcionan el servicio,
como por parte de los usuarios, pues implica practicas de valoracibn ambiental in
situ, el reconocimiento del patrimonio cultural de las comunidades y su interaccion
con las mismas. En este sentido, se trata de un turismo relativamente mas
consciente e integrado y con posibilidades de generar beneficios econémicos y
sociales principalmente en el nivel local. (Palomino Villavicencio, Gasca Zamora, &
Lépez Pardo, 2016)

Es un modelo de gestion en el que la comunidad local aprovecha el patrimonio
natural y/o cultural de la region en la que se asienta para desarrollar y ofrecer un
servicio turistico caracterizado por la activa participacion comunitaria en la
planificacion y ejecucion de acciones conducentes a potenciar el desarrollo
sostenible de la poblacién mediante la reinversién de los beneficios derivados de la

actividad turistica” (Ecuador, Ministerio de Turismo del Ecuador, 2010)

El turismo comunitario, definido como toda actividad turistica solidaria que permite la
participacién activa de la comunidad desde una perspectiva intercultural y el manejo
adecuado del patrimonio cultural, basado en un principio de equidad en la

distribucién de los beneficios locales. (Garcia Palacios, 2016, pag. 597)

Citando al Documento Tematico: “Manejo del Turismo Comunitario-Ecuador”.- El
Turismo comunitario. “Toda actividad que relaciona a la comunidad con los
visitantes desde una perspectiva intercultural, con la participacion consensuada de
sus miembros, asegurando el manejo adecuado de los recursos naturales y
culturales y la distribucidon equitativa de los beneficios generados” (Organizacion
Mundial del Turismo — OMT) (Procasur)

Dentro de la parroquia se procura que los miembros de la comunidad de Pacto

se incluyan; con compromiso individual, a participar en el crecimiento, impulso,
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promocion y ejecucion de planes que conlleven al mejoramiento turistico de la
region, de una manera que cada sector sea beneficiado equitativamente aplicando
medios consensuados entre los miembros en pos del crecimiento, defensa y

mejoramiento de la calidad de vida de la comunidad.

La Universidad Metropolitana del Ecuador busca establecer elementos que
permitan un desarrollo comunicacional visual orientado hacia el ordenamiento de la
informacion del sector, de acuerdo a las caracteristicas que ofrece esta parroquia,
promoviendo la conservacion patrimonial mediante la sustentabilidad del entorno a

través del compromiso expreso de sus habitantes y del gobierno local.

Es en tal virtud que el turismo comunitario representa la interaccion activa de los
componentes humanos de una comunidad dentro de un sector determinado en el
cual se mantiene un respeto por la conservacion sustentable del entorno geografico,
cultural y social; promoviendo actitudes de valoracion del patrimonio y guardando un
equilibrio que proporcione; mediante la explotacibn mesurada de sus riquezas, un

aporte econdmico y de crecimiento social a todos sus habitantes.

llustracién 7 Socializacién en Pacto

Fuente. (Ecuador, Gobierno Provincial de Pichincha, 2017)

Es asi que se han llevado a cabo varios proyectos voluntarios o de entidades
privadas y publicas; que definan lineas para la conservacion de la biodiversidad
forestal, faunistica y de cultivos los mismos que incluyen a la comunidad como ente
regulador y vigilante para evitar la degradacion de los recursos naturales como los

causados por la contaminacién minera en los rios o la preservaciéon de los bosques;
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azotados por la tala de arboles para la industria maderera, etc. Ademas de la
declaracion de zonas protegidas por parte de entidades gubernamentales.

Sin embargo aun falta que se realice un dialogo aunado eficiente, que
profundice y socialice las caracteristicas con las que cuenta la parroquia y la
proyeccion exponencial sobre la captacion de recursos que representaria la
conservacion de la biodiversidad actual, por lo que a través de las asociaciones
existentes; que tienen incidencia en la zona, asi como los comités pro-mejoras que
actlan directamente en los barrios, se podria establecer la socializaciéon de métodos
para ahondar el espiritu de pertenencia de los habitantes asi como su compromiso
en la gestion de cuidado ambiental cultural.

La necesidad de realizar la organizacion visual de la informacion de los atractivos
turisticos de este sector, ha inspirado a que el conglomerado se involucre en la
determinacién del aspecto geografico de las zonas de interés para los visitantes, es
asi que, el factor humano se integra al proyecto, facilitando la informacion requerida
para lograr cubrir el territorio, obteniendo datos reales, actuales y de relevancia para

los futuros viajeros.

Ya que hablamos de lo cultural, también es necesario profundizar en la
comunidad el rescate de los valores culturales y de idiosincrasia que histéricamente
les caracteriza, ya que debido a varios factores como la migracion y la falta de
espacios en los que se desarrolle eventos que muestren su identidad, ha ido
perdiendo la relacion con su herencia nativa, herencia dada por la gran Nacion

Yumbo.

En consecuencia, es necesario aplicar métodos gue procuren una
competitividad turistica ademas que involucre a la sociedad a realizar nuevos
emprendimientos e inversiones que ayuden al crecimiento econdémico de la

parroquia, potenciando y promoviendo el marco de gestion turistica.
1.2.2 Tipologias de negocios de Pacto (Turismo y Produccion Agricola)
1.2.2.1 De Produccion Agricola.- la parroquia cuenta con alrededor de 940 has.

De terreno rico en minerales y al ser atravesada por varios afluentes crea un suelo

de gran potencial agrario, por lo que el aspecto agricola es la principal actividad
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econdémica, dentro de los productos cultivados destaca el cultivo de cafia de azlcar
el cual también es un factor turistico puesto que se han realizado emprendimientos
gue conllevan visitas guiadas a varios cafiaverales y trapiches para observar el
proceso de sus derivados como la panela y el aguardiente. También es importante
el cultivo de café, el cual debido a su calidad es muy reconocido a nivel nacional y
del que también se realizan visitas a fincas cafetaleras como la Hacienda Cafetera
Puntas Hurco o la Granja Cafetalera del sefior Betun para conocer del

procesamiento de este grano.

Ademas destacan otros productos que a pesar de no ser muy promocionados,
también cuentan con gran aceptacion entre los de mayor produccién y

comercializacion como son: el platano, la naranjilla, yuca, aguacate, y otros.

llustracién 8 Plantacion de Café

Fuente: (Ecuador, Alcaldia de Quito)

1.2.2.2 Ganadera.- Mucha de la tierra cultivada se destina principalmente a la
crianza de ganado, para la produccion de leche y carne. La produccion lechera en la
parroquia alcanza un alto promedio de litros diarios, concentrdndose principalmente
en los recintos San José, Ingapi, El Triunfo, Guayabillas, La Unién, Paraguas, El
Castillo, Pachijal, Mashpi, y Rio Anope; mientras que la de carne en San José, El

Triunfo, Sahuangual, Santa Rosa, San Francisco de Pachijal y La Delicia.
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Las razas de ganado lechero que predominan son cruces de Holstein, Brown
SWISS y Jersey; para la produccién de carne, la raza Braman es la mas utilizada.

En cuanto a los pastos usados para forraje, los mas comunes son la brachiaria
(Brachiaria sp.) y el pasto miel (Setaria sphacelata). (Ecuador, Prefectura de la
Provincia de Pichincha, 2012)

llustraciéon 9 Ganaderia

Fuente: (Ecuador, Alcaldia de Quito)

1.2.2.3. Hotelera.- Dentro de la actividad hotelera y de alojamiento Pacto cuenta
con algunas opciones como hostales, alojamientos comunitarios y cabafas; sin
embargo el nUmero de instalaciones e infraestructura presente, no esta generada en
proporcion a la cantidad de visitantes que tiene la parroquia, mas aun si tomamos
en cuenta que los nucleos turisticos, se encuentran distantes unos de otros, lo que
influiria en que los viajeros, ocupen varios dias para disfrutar de la mayoria de

actividades que podrian realizarse.

1.2.2.4. De Turismo.- La parroquia de pacto cuenta con una variada propuesta

turistica basada en aspectos como:

Geografica.- La parroquia de Pacto se ubica en los costados de la Cordillera de los
Andes y al contar con varias fuentes hidricas combinadas con lo agreste del relieve,
conforman paisajes naturales de gran atractivo como son rios y cascadas; los que

contribuyen también a realizar turismo de aventura.
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Fauna.- La parroquia posee una gran variedad de fauna endémica, la cual se
puede apreciar, a través de visitas guiadas a través de senderos ecoldgicos dentro
de los que destaca el avistamiento de aves de que posee alrededor de 51 especies
siendo el denominado gallo de la pefia el mas representativo, y uno de los puntos

estratégicos para esta actividad se da en el sector de La Victoria.

Flora.- En lo referente a la flora, Pacto posee varias especies de plantas vasculares,
de las cuales 14 tipos son endémicas del sector.

La explotacion de este tipo de turismo se impulsa mediante el recorrido de varios
senderos a través de los cuales se logra apreciar la vasta cantidad de ejemplares
dentro delos que llama la atencién los tipos de orquideas, bromelias, miramelindas,
especies de helechos y cucardas; las cuales se mantienen conservadas en zonas
de proteccién natural y jardines botanicos, cuya produccion impulsa también la
industria ornamental. También se mantiene presente la arboricultura con la
conservacion de ejemplares como su variedad de arboles frutales y maderables

como el copal.

De Aventura.- El relieve montafioso, el extenso paisaje natural con bosques y
abundante vegetacion, ademas de los afluentes hidricos que recorren el territorio de
Pacto, coadyuva en la generacion de accidentes naturales que permiten realizar
actividades que no se podrian realizar un michos lugares del pais, es asi que la
parroquia ofrece a sus visitantes, experiencias inolvidables como el ciclismo de
montafa en la reserva de Mashpi o rafting en los rios Pachijal y Mashpi, ademas de
actividades recreacionales como el kanyoing, rapelling, tubbing, en los sectores de
Mashpi y Gualcuyacu , en los rios Chirape, Mashpi y Sardinas , y otras actividades

para todo aquel que guste de las sensaciones unicas.
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llustracion 10 Deportes Extremos en Pacto

1.3. Fortalecimiento Turistico

Es necesario evaluar las diferentes variables que conforman el vivir de esta
parroquia en cuanto al manejo y accesibilidad de los visitantes hacia este punto y a
sus bondades naturales e identificar los sectores que necesitan ser reforzados, a fin

de obtener resultados viables en la aplicacion de captacion de nuevos visitantes.

En el debido proceso de promocion turistica, es de vital importancia la relacion
de procedimientos que identifiquen y comuniquen los aspectos cualitativos,
caracteristicos e informativos del lugar que esta siendo intervenido, estos
procedimientos se establecen mediante la utilizacion del disefio grafico, lo que
permite el discernimiento subjetivo del o los visitantes al conocer de antemano las

opciones de las que se dispone.

1.3.1. Analisis de Vias de Acceso.- La parroquia de Pacto se encuentra ubicada a
2 horas 30 minutos del Distrito Metropolitano de Quito, siguiendo la via de Calacali
la Independencia, via que se encuentra en muy buenas condiciones, pues esta
totalmente asfaltada hasta el centro poblado de la parroquia, luego las vias hacia los
diferentes barrios y sectores de la parroquia se las realiza mediante caminos de
segundo orden ya sea lastrados o empedrados. Lo cual dificulta el acceso de los
visitantes a los diferentes sitios turisticos ya que son pocas las frecuencias de
transporte que llegan hasta la parroquia y a solo algunos barrios, debido a las malas

condiciones de las vias.
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llustracion 11 Linea de Transporte en Pacto

Fuente: (Guato Grijalva, 2012)

Ademas existen otras vias de acceso desde los cantones de Puerto Quito, Pedro
Vicente Maldonado y otro desde la provincia de Imbabura por el poblado de El
Chontal hacia la comunidad de Guayabillas hacia la comunidad Saguangal, el
Paraiso, La Delicia y Pacto. Lamentablemente estas vias se consideran malas,

teniendo como medios de transporte buses y camionetas.

La aplicacion del sistema de ordenamiento informativo visual, se encargara de
transmitir las caracteristicas fisicas y geograficas, a través de infografias de las vias
utilizables para el acceso de los visitantes a los diferentes espacios turisticos, en la
gue constara datos de estructura, categorizacion de vias y tipo de vehiculos que
puedan transitar, de tal manera que permita la preparacion de los insumos

necesarios y opciones de uso.

1.3.2. Comunicacion Turistica.- La principal actividad de promocion de este sector
es la realizada por la Administracién Zonal La Delicia con financiamiento del Distrito
Metropolitano de Quito llamado “La Guia Turistica Noroccidente Quito”, en cuanto a
los aspectos culturales, esta la “Ruta Arqueoldgica”, que hace mencion de las zonas
arqueoldgicas en las rutas Pacto-Mashpi y Pacto-Santa Rosa, ofreciendo turismo de

aventura.

Dentro de la parroqguia también se entregan folletos y revistas; las cuales tienen
por finalidad, el comunicar sobre eventos especificos, careciendo en forma general

de un proyecto de comunicacion, promocion y difusion establecido en ejecucion.

1.3.3 Elementos de Informacion Turistico-Cultural.- A pesar de contar con un

enorme potencial de turismo cultural, la parroquia no posee elementos que
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promuevan el interés de los visitantes y mediante los cuales se pretenda la adhesién

de proyectos informativos que impulsen la proyeccion cultural de su herencia.

Las actividades de comunicacién estan orientadas mas al alcance turistico que
su produccion, sus reservas naturales y algo de restos arqueoldgicos puedan llamar
la atencion y no de forma permanente ni profundizar en el tema. Por lo que al
contemplar el potencial cultural que tiene la parroquia se hace necesario un sistema
de comunicacién que mencione las bondades culturales como sus fiestas,

tradiciones, danza, gastronomia y herencia ancestral.

1.3.4. Identidad Turistica y de Produccidén Agricola.- Es necesario el repotenciar
la identidad del habitante de Pacto; ya que, debido a diferentes factores como la
falta de empleo y oportunidades de crecimiento econdmico y educativo, han
determinado la variacién de las prioridades de las personas, causando en mayor
proporcion la migracion de sus habitantes teniendo como efecto consecuente la

menor inversion de factores economicos, humanos y de proyectos.

Las principales actividades son la agricultura y ganaderia, dedicando gran
espacio del territorio a este fin, sin embargo en los ultimos tiempos, se ha conjugado
estas labores con la opcion de realizar visitas guiadas que indiquen a los visitantes
el proceso de cultivo de sus productos y el proceso para obtener los derivados de
los mismos, esto exhorta a los residentes a involucrarse mas con la realidad de su
circunscripcion y asi también se incentiva la formulacion de nuevas ideas que sean

aplicables.

En lo concerniente al aspecto meramente turistico, es innegable el creciente
interés por parte de los grupos organizados como asociaciones y comités; a mas del
gobierno parroquial, el impulsar el turismo comunitario lo que; al igual que en la
parte productiva, les permite a los oriundos de la zona, acercarse y conocer mas sus
raices especialmente entre las nuevas generaciones que necesitan tener un sentido

de pertenencia sobre su superficie.

1.4. Comunicacion

Pocos sectores de la geografia ecuatoriana, poseen tan diversas opciones de
recreacion que incluyan actividades para los mas variados intereses de los

visitantes en un constante equilibrio con la naturaleza; sin embargo, la débil difusién
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de las caracteristicas y bondades de esta zona del noroccidente de la provincia de
Pichincha, limita en gran manera la generacion de emprendimientos que se ven
afectados por diferentes factores , entre ellos la falta de promocion, que
basicamente depende de pocos medios impresos distribuidos desde la Direccion
Metropolitana de Turismo de Quito, por lo que se pierden oportunidades
extraordinarias de explotar la zona lo que mejoraria el vivir de sus habitantes

mediante la generacién de empleo y la captacion de inversiones foraneas.

Se desarrolla un sistema de ordenamiento visual, basado en tres ejes de interés
turistico como: la produccién, entorno natural y cultura, pues la materia prima para
su desarrollo esta presente, con la mision de colocar a la parroquia de Pacto como
destino visualmente ordenado y ejemplo de participacion comunitaria en la

conservacion natural.

1.4.1. Evaluacion de Necesidades con los Actores (Turismo y Agricultura)

1.4.1.1. Viabilidad.- Es necesario que para el impulso del sector, se cuente con vias
de primer orden, que tengan acceso a las diferentes zonas turisticas, sin que esto
implique el deterioro de entorno natural, sino el mejorar las vias existentes, a fin de
gue los visitantes puedan ingresar sin contratiempos a estos espacios, o que aporta

para que el viajero experimente la sensacion de seguridad y confort en su trayecto.

También es necesario el contar con mayor niumero de transporte desde y hacia
el sector, lo que sera un plus importante para el visitante, ya que existe facilidad de

movilizacion en su visita.
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llustracion 12 Mapa Vial de Pacto
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1.4.1.2. Capacitacion.- Es necesario comprometer a los actores de la parroquia
(asociaciones, gobierno parroquial y habitantes) a que se integren en el desarrollo
del sector a promocionar generando expectativas para la visita de las diversas
actividades, por lo que mediante la organizacion de moddulos de capacitacion
desarrollados en la Universidad Metropolitana, se logra; a mas de concienciar a la
poblacién sobre lo importante que resulta el mejoramiento y ordenamiento de la
zona, se inicia un proceso de sentido de pertenencia y recuperacion de identidad

especialmente en los jovenes.

1.4.1.3. Promocion.- ElI mantener el control de las actividades promocionales
constantes del sector, ayuda a la planificacion de proyectos de difusion; esto es:
medios impresos, medios digitales y de radiodifusion, acorde a las necesidades
existentes y futuras acerca de nuevos emprendimientos y la aplicacion adecuada de
mecanismos de mercadeo, comercializacion tanto del sector turistico como

productivo.

1.4.2. Modelo de Diserfio de Informacién

El contar con un sistema de ordenamiento visual de la informacion: eficiente,

detallado, preciso y actualizado; sobre las caracteristicas culturales, productivas,
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turisticas y sociales; que permitan una adecuada guia de ubicacion de las multiples
bondades que este sector mantiene, se vuelve un aspecto fundamental para la
socializacion; entre los visitantes y mas aun entre los habitantes de la parroquia,
puesto que al estar conscientes de los grandes atractivos que pueden ser
explotados, se impone un compromiso propio de rescate de la identidad social,
volviéndose parte del andamiaje turistico con conocimientos plenos de su entorno y
esto atraerd nuevos proyectos 0 nuevas inversiones que originen; en base a la
explotacién agricola, turistica y manufacturera, una mayor captacién de recursos
(financieros, materiales humanos, tecnoldgicos, etc.) que puedan ser invertidos en

mejoras de infraestructura, servicios y generacion de empleo.

Es asi que se implementa un sistema de informacion que entrega datos reales,
gue debido a la gran afluencia de visitantes tiene este sector, se requiere y que
permita, dar una solucion a la imperante necesidad de establecer; de una manera

coherente, un orden logico de los principales atractivos presentes en esta zona.

El sistema utilizado se basa en el desarrollo de infografias que se definen como
medios gréaficos que surgen de la informacion de un tema especifico, representado
de forma atractiva, sistematica, organizada de forma que permita entender datos
especificos e importantes, que son recogidos mediante la utilizacién de instrumentos

como entrevistas a los habitantes del sector.

Iniciaremos estableciendo en forma especifica la ubicacion y caracteristicas de
las rutas turisticas-culturales, a fin de analizar y entender los aspectos importantes y
sus necesidades para asi representarlos de forma atinada y racional, tomando en
consideracion datos relevantes como: accesos, costos, alojamientos, geografia,

biodiversidad y movilidad.

Se desarrollan documentos graficos de acuerdo al lugar, los cuales representan
de forma acertada, los aspectos esenciales de cada tramo, utilizando elementos de

disefio como color y forma.

Se desarrollan los instrumentos para la comunicacibn de informacion
(infografias), manteniendo cualidades didacticas, de tal forma que genere en el

visitante, ademas del sentido de ubicacion una visién agradable al viajero.



1.4.3 Diferencias entre sefias- sefial y sefialética

23

Si la imagen empleada para un mensaje determinado no es objetiva tiene

muchas menos posibilidades de comunicacion visual: es necesario que esa imagen

sea legible por y para todos del mismo modo, pues de lo contrario no se produce

comunicacion, sino confusion visual. (Maury, 2016)

@ )

Nota, indicio o gesto
para dar a entender
algo o venir en
conocimiento de ello.

Aquello que de concier
to esta determinado en
tre dos o0 més persona
s para entenderse.

Signo o medio que se
emplea para luego aco
rdarse de algo. 1

G J

SENAL
|

signo que tiene por finalidad
cambiar u originar una
accién y actla de manera
directa e inmediata sobre el
receptor. Sirve mas como
una informacién, en algunos
casos con caracter
imperativo (pues sefala que
se debe y no se debe
hacer).Su  significado es
consensuado y la
informacion  debe  evitar
redundancias, debe ser la
minima posible para ser
entendida, pero a su vez

(Se la define como un tipo de\

\debe ser inequivoca. 2 )

SENALETICA
|

(" )

Es la parte de la ciencia de la
comunicacion  visual que
estudia las relaciones
funcionales entre los signos
de orientacion en el espacio y
los comportamientos de los
individuos la cual responde a
la necesidad de informacion o
de orientacion que esta
provocada, y multiplicada al
mismo  tiempo, por el
fenbmeno contemporaneo de
la movilidad social y la
proliferacion de  servicios
publicos y privados de tal
forma que permite su
aplicacion en varios aspectos
de la circulacion cotidiana de
los individuos de una
sociedad. 3

\_ J

Fuentes: 1 (Real Academia Espafiola de la Lengua, 2019), 2 (Giacomino, 2013) , 3

(Costa, 1987)

La aplicacion de sistemas que permitan un desarrollo practico y equilibrado,

depende mucho de la calidad y funcionalidad de los medios utilizados para que

dicho desarrollo sea viable.

Uno de los grandes males en la utilizacion de promociones turisticas, es la

subjetiva forma de plasmar el mensaje. Tanto que en muchas ocasiones se procura

invertir todo el esfuerzo comunicacional, resaltando la belleza y la riqueza cultural de

un sector, sin embargo es importante recordar, sobre todo en demarcaciones
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naturales, que este tipo de lugares poseen un estado de conservacion de

ecosistemas que es necesario cumplir para mantener el entorno.

Mediante la utilizacion de los diferentes tipos de signos, se procurara establecer,
formas que indiquen y concienticen la fragilidad del punto visitado y lo primordial que
es el respeto a la vida, no solo dirigido a los visitantes sino también a la comunidad

del sector.

El desarrollo de este proyecto no solo es el de permitir una ubicacién e
informacién de los lugares principales de la parroquia, sino también el implementar

sistemas de educacion para normar conductas de uso y visita.
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CAPITULO Il
2. METODOLOGIA

Tabla 1 Constructo

Objetivos Especificos Necesidades de Variables

Informacioén

Recopilar informacién actualizada. Organizacion Territorial | Extension

Territorial

Inventario de sectores | Cantidad de

Turisticos sectores Turisticos

Cantidad de Rutas

Clasificacion de

rutas

Sectores y

conocimiento

Sefalética Sefalética del

sector

Vias de acceso NUmero de vias de

acceso

Calidad de vias

Aplicar métodos empiricos como Habitantes que Cantidad de
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grupos focales, para que se componen el sistema negocios locales
evidencie la necesidad de organizar | econémico.

informacion grafica.

Datos de las diferentes | Ubicacion de

atractivos atractivos

Cantidad de

visitantes

Sefialética existente Cantidad de

sefalética

Cobertura de

sefalética

Lugares de

ubicacion

Reconocimiento de Aceptacion de

marca marca

Simplicidad de la

formas

Promocién y Medios preferidos

comunicacién por la

comunidad

Uso de canales

digitales




Proponer un sistema de

comunicacion visual (infografias)

Puntos estratégicos o
sectores de mayor
trafico
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Numero de
visitantes por

sector

Cantidad de
negocios locales

por sector

Cantidad de
servicios basicos

por sector

Cantidad de zonas

de seguridad

Viabilidad de Pacto y

su clasificacion

Cantidad de vias

principales

Cantidad de vias

secundarias

NUmero de lineas

de transporte

NUmero de

ciclovias

NUmero de vias de

motocicletas

Recreacion y

Cantidad de sitios
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ubicacién de sitios de mayor afluencia

turisticos

Cantidad de zonas

de seguridad

Elementos
restrictores por
sector

Cantidad de
servicios

adicionales

Soportes graficos Cantidad de
soportes graficos

existentes

Numero de lugares
de ubicacion

actuales

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

La realizacion del constructo descrito, permite el derivar las siguientes preguntas,
las cuales constituyen la base de las herramientas que van a servir para evaluar la

factibilidad de las infografias en el lugar determinado.

2.1. Preguntas de la Entrevista
Objetivo de entrevistas con los moradores
- Obtener informacién de los actores de organizaciones publicas y privadas

mediante el uso de entrevistas para que sea insumo de argumentacion

tedrica en el proyecto.
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Temas:

- Necesidades del sector

- Cantidad de rutas que tiene Pacto

- El uso de la marca Pacto

- Sefializacion de rutas

- Comunicacion y promocioén de Pacto

- Capacitacion en temas de comunicacién y manejo de marca.
Necesidades del sector

- Sabemos que Pacto tiene varias deficiencias en varios ambitos, ¢Cuales
consideran ustedes que se deberian abordar?

- ¢Considera que es importante el aporte del sector tanto privado como
publico, para la resolucion de varias necesidades de la parroquia?

- ¢ Como se podria incentivar la integracion de la comunidad en lo concerniente
a proyectos de desarrollo turistico y productivo, para el mejoramiento de la

parroquia?
Cantidad de Rutas

- ¢Cuales son las rutas turisticas que los visitantes pueden conocer en Pacto?

- ¢ Como clasificaria usted las rutas en base al riesgo o la dificultad de la zona?

- ¢ EXxiste registros de las rutas que componen el sistema turistico y productivo
del sector?

- Segun su apreciacion, ¢ Cuales serian las principales caracteristicas turisticas

gue los visitantes buscan al llegar a Pacto?
El uso de la marca Pacto

- ¢Cree usted que un logo es una marca?
- ¢Qué tan beneficioso ve usted que Pacto tenga una marca enfocada en la

produccion del sector?
Sefializacion de Rutas

- ¢ El sistema de sefializacién existente cumple con las expectativas de guia

necesarios para el sector?
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- Segun su criterio ¢cuél es el motivo por el cual se requiere establecer una
sefalizacion de las rutas?
- De acuerdo a las rutas mencionadas ¢ Cuales serian los lugares estratégicos

para la colocacion de sefializacion?
Comunicacion y promocion de Pacto

- Sabemos que la principal actividad de promocién se la realiza desde la
ciudad de Quito, ¢Existe en la parroquia, medios para el manejo de la
comunicacion y promocion de Pacto?

- ¢Cudl cree usted que serian las falencias existentes en lo que respecta a
comunicacion y promocion de la zona?

- ¢Cuales son las actividades que actualmente como parroquia se llevan a

cabo para la promocion de Pacto?
Capacitacion en temas de comunicacion y manejo de marca.

- ¢Considera que la comunidad de Pacto tiene conocimiento pleno de los
atractivos turisticos como para promocionarlos?

- ¢Cree usted importante que se deba capacitar en el manejo de marca y
contenido promocional hacia los encargados del GAD de Pacto?

- ¢Quién cree usted que deberia recibir formacion en temas de comunicacion y
manejo de marca dentro de la comunidad de Pacto?
¢,De qué paises son las personas que visitan Pacto para en funcién de esto

tener en cuenta una capacitacion bilingtie?

2.2. Informe de Entrevistas

2.2.1. Introduccion Metodoldgica

La entrevista se presenta como una técnica de recoleccion de informacion de
primera mano, lo que permite generar datos con resultados de caracter cualitativo y
al ser aplicado directamente sobre la poblaciéon primaria, permite una mayor
comprension del tema a tratar, basandose en un proceso de validacién informativa
resultado del contraste de la argumentacion tedrica con la experiencia de los actores

directos del campo de conocimiento que se requiere conocer.
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En base a esto se ha logrado rescatar informacion necesaria para la aplicacion
del proyecto de Sistema Infografico comunicativo de las rutas culturales de la
parroquia de Pacto, tomando en cuenta los aspectos como: necesidades del sector,
cantidad de rutas que tiene Pacto, el uso de la marca Pacto, sefializacion de rutas,
comunicacion y promocion de Pacto y capacitacion en temas de comunicacién y

manejo de marca.

En tal virtud y con la finalidad de obtener los registros necesarios sobre los temas
planteados, se ha realizado un total de 7 entrevistas, a representantes de distintos
emprendimientos vinculados con el ambito productivo, turistico y cultural de la

parroquia de Pacto.

2.2.2. Perfil de Entrevistados

El conjunto de entrevistados que han sido seleccionados para el proceso de
entrevistas, son integrantes de varios sectores del acontecer productivo, turistico y
cultural del sector y que; por su permanente injerencia en el devenir del mismo,

aportan datos relevantes de la actualidad de la parroquia en base a su experiencia.

Por lo mencionado, en concreto los actores tomados en cuenta en este proceso

se vinculan a actividades correspondientes a:

- Productores Agricolas del sector
- Representante de ambito turistico.
- Exponente del emprendimientos agro-turisticos

- Socio de grupo de productores agricolas

2.2.3. Objetivos

Mediante la técnica de entrevista se ha logrado receptar datos para alcanzar los

siguientes objetivos.

- Obtener de primera mano, datos sobre la problematica general que aqueja
los diferentes sectores y barrios de la parroquia de Pacto.

- Conocer la realidad en cuanto al conocimiento individual de los atractivos
turisticos que posee la parroquia.

- Establecer el grado de conocimiento de la poblacion, sobre el tema de

manejo de marca.
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- Saber la informacién que posee la poblacion sobre el tema de publicidad y
promocion de la zona.

- Conocer la apreciacion relativa de los habitantes en temas de sefalizacion y
soportes de informacién dentro de la parroquia

- Definir datos de capacitacion que se brinden ya sea por personerias estatales
o privadas para el manejo turistico.

- Disponer de informacion necesaria y concreta para facilitar la linea de disefio

aplicable para el sector.

2.2.4. Método de Recogida de Informacion

Para la recoleccion de informacién mediante la técnica de entrevista, se
selecciona a 7 personas, que por su actividad, tanto en la parte productiva como en

la turistica, permite la veracidad de los datos recogidos.

Debido al estado actual en lo concerniente a la dificultad para la movilizacion de
personas planteada en todo el pais, en torno a la emergencia sanitaria provocada
por el COVID-19, se ha implementado un sistema de entrevistas, utilizando en
ciertas ocasiones la plataforma ZOOM y en otras a través de llamadas telefénicas,
lo cual también presento algun grado de dificultad ya que los entrevistados no
cuentan con facilidad de acceso a medios digitales en el caso de la plataforma
ZOOM vy la deficiente conectividad del sistema celular debido principalmente a la

mala sefial en la comunicacion.

Elementos de Recoleccion de Informacién.- Para la debida recepcion de
informacion, se ha elaborado un guion predeterminado de preguntas abiertas,
disefiado en base a los principales datos, para la consecucion del tema de

investigacion.

Se han establecido blogues de preguntas, que abarcan os diferentes aspectos de

la actividad turistica y productiva de la parroquia de Pacto.
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2.2.5. Relacién de Actividad de los Informantes

Tabla 2 Cuadro de Entrevistados y Actividad Econdmica

NOMBRE ACTIVIDAD SECTOR

Sr. Hernan Hernandez | Finca Productiva de Tilapia y | Guayabillas

Flores “Las Orquideas”

Sr. Alejandro Solano “MASHPI” Chocolate artesanal | San José de Mashpi

Ing. Licia Reinoso Tour Agricola y Cultural- | Paco loma Via a la
Sendero Agro-Cultural, visita a | Delicia
los petroglifos o piedra Yumbo

Sra. Catalina Mora Casa Campestre Paradise El Paraiso
Sr. Pablo Quinte Finca “El Arbol de los Siete | Guayabillas
Sabores” ganaderia y arboles
frutales
Sr. Fabian Mena Cascada Buenos Aires Buenos Aires
Sra. Carmita Mejia Hacienda Cafetera Puntas | Pacto Centro

Hurco- Hospedaje Chirapi

Lodge

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

2.2.6. Resultados de Entrevistas

La informacion que se ha logrado recopilar a través de la realizacion de la
entrevista indica algunos factores que permiten esclarecer el escenario actual para

la implementacién del sistema infografico en la parroquia de Pacto.
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En lo concerniente a la problematica que tiene la parroquia, la apreciacion
general es que las vias de acceso dificultan la actividad tanto turistica como
productiva, ya que el no contar con un adecuado movimiento de personas,

promueve la pérdida de oportunidades.

En tal virtud la colectividad concuerda en la importancia del aporte; tanto del
sector privado como del publico, para solucionar los aspectos que requieren
atencion prioritaria sobre las necesidades de la parroquia, por lo que se propone, a
fin de promover la integracion de la comunidad en los aspectos de tipo turistico y
productivo, la realizacién de capacitaciones que permita a la comunidad el conocer
datos globales sobre las caracteristicas y bondades de la parroquia que permitan un

crecimiento sustancial.

Esto se hace necesario, puesto que al realizar las entrevistas se pudo notar que
las personas tienen poco o casi ningun conocimiento del namero, ubicacion y
caracteristicas que posee esta region y menos aun se pudo establecer; en base a
las respuestas, una clasificacion de las rutas que se pueden encontrar en los

diferentes barrios concordantes con su grado de dificultad.

Esto es comprensible debido a que segun los entrevistados, no se tiene un
registro de las rutas que componen el sistema turistico y productivo del sector, y si
es que lo hubiese, este no ha sido socializado adecuadamente para que los

habitantes tengan con certeza datos especificos de estas.

Es importante también sefialar que las personas seleccionadas indican que lo
gue busca el visitante al llegar a la parroquia es la tranquilidad que brinda un
entorno en permanente contacto con la naturaleza, caracteristicas que se conjugan

en este sector, al contar con variedad de rios, cascadas, paisajes y aves.

Otro de los aspectos incluidos en la recoleccion de informaciéon, son las
caracteristicas de sefializacion que en la actualidad componen el sistema de

informacion en las vias de acceso a los diferentes atractivos de la regién.

Lo cual segun las personas consultadas, no cumplen con las expectativas de
guia necesarias para la ubicacion de los espacios, pues a criterio de la mayoria falta
completar la sefializacion en todos los barrios y las vias de acceso, asi como

soportes que permitan diferenciar los aspectos caracteristicos de los atractivos.



35

Lo cual es muy necesario debido a que la falta de una sefializacion adecuada,
disminuye el flujo de visitantes que busquen los aspectos turisticos, asi como la
realizacion de inversiones en temas de produccion, por tanto se proponen como
zonas estratégicas, en primer lugar los ingresos a la parroquia como lo son desde
Pacto Centro y el Km 104 como ingreso desde San Miguel de Los Bancos, ademas
de los desvios e ingresos a los barrios.

También se abordd temas concernientes a la publicidad y promocion de la
parroquia, dentro de lo cual se logré notar que segun la apreciacion de la mayoria,
existe una individualidad muy marcada en el tema de promocion de cada atractivo,
es asi que cada quien maneja su propia promocion y publicidad en algunos de ellos,
debido principalmente porque no existe o no se conoce la realizacion de proyectos
globales que en la actualidad se estén llevando a cabo con el fin de promocionar la
parroquia y menos se tiene conocimiento de que en la parroquia exista medios para

el manejo de la comunicacion y promocion.

Se establecio también el tema referente al manejo de la marca que permita
establecer el nombre de Pacto como destino turistico, productivo y cultural, por lo
gue se en base a la informacion recogida se establece que no existe un
conocimiento real de lo que implica el manejo de logo o de marca, pero también
indican que seria muy importante que el manejo del nombre de la parroquia se
realice de tal forma que las bondades del sector sean conocidas tanto nacional
como internacional, con un compromiso total del GAD parroquial asi como de los
habitantes, por lo que se propone que el manejo de la marca sea dirigido por

dirigentes productivos, juventud y gobierno parroquial.

También es necesario establecer medios de capacitaciéon que permita a los

habitantes relacionarse de manera efectiva con turistas de otras nacionalidades.

2.3. Informe de focus group

La presentacion del trabajo realizado se lo hizo ante el Dr. Richard Paredes,
presidente de la Junta parroquial de Pacto y del sefior Marco Pérez encargado de
los aspectos turisticos, en las oficinas de la Junta Parroquial, se utilizd para el
efecto, la presentacion de piezas graficas a través del infocus para una mejor

apreciacion del trabajo con su respectiva explicacién.
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Se inici6 presentando la ilustracion de la propuesta infografica que busca el
identificar dentro de la parroquia en forma cuantitativa, todos los aspectos turisticos
tanto como culturales, geograficos y de produccion, que a lo largo del proceso de
investigacion se ha logrado recopilar de tal manera que permita al lector una

perspectiva general de lo que se puede encontrar en la zona.

En segundo lugar se presenta la propuesta infografica relacionada con las
razones generales por las que Pacto constituye un lugar de preferencia para su
visita, realzando los factores generales de la parroquia en la cual se hace referencia
a la creaciéon de alguna piezas iconografias exclusivas para la parroquia a fin de

darle al proyecto una identidad propia hacia la promocion del sector.

Se continua con la presentacion de una infografia, la cual permite identificar de
acuerdo al sector, lo aspectos turisticos o emprendimientos generales que se
pueden encontrar en determinado lugar, permitiendo de esta manera al publico en
general, escoger el lugar que desea visitar de acuerdo al gusto particular de cada

uno de manera agil.

Se presenta la proxima infografia que permite identificar el namero de atractivos
turisticos de acuerdo a la red fluvial con la que cuenta esta parroquia, permitiendo al
publico reconocer por su nombre; en este caso en especifico, cada uno de los rios,
cascadas y balnearios que componen la parroquia de Pacto, acompafados con un

mapa que permite ilustrar este aspecto en general.

A continuacién se muestra un infografia que permite reconocer los aspectos
productivos de la parroquia en la que se informa el nimero de emprendimientos de
acuerdo a su actividad, en este caso recogiendo el tema de fincas: cafeteras,
cacaoteras, sectores de produccion de leche y produccion de carnicos, que
constituyen las principales actividad econémicas de la region, en estas detalla el
nombre del emprendimiento asi como su ubicacion, ademas de una mapa que
permite identificar el sector en el que se encuentran de acuerdo a la distribucién

politica de la parroquia.

Se continua esta presentacion con la muestra de piezas iconograficas que se
han seleccionado para el establecimiento de una linea grafica l6gica, ya que estas

piezas seran utilizadas en todas las composiciones graficas que se muestran a fin
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de que el publico en general pueda relacionar cada icono con un aspecto especifico
de la parroquia y de las actividad que se realizan en la misma.

En este sentido se presentan iconos de tipo informativo en lo referente a:

atractivos turisticos, actividades turisticas, de servicios, restrictivos y de emergencia.

A continuacion se pone en conocimiento el disefio de sefalética correspondiente
a datos de ubicacion y de informacion de servicios, la cual sera utilizada en
exteriores en especial en lo que corresponde a vias de acceso las cuales seran

colocadas en lugares estratégicos segun se requieran.

Sefalética de ubicacion de ambientes y servicios de cada emprendimiento, afin
de que permita la movilizacion correcta dentro de las instalaciones de cada uno de

los atractivos.

Se pone a disposicion una sefialética por temporada relacionada con la actual

emergencia sanitaria provocada por el COVID-19.

También se muestra el disefio de iconografia correspondiente a emergencias a
fin de indicar rutas de salida de emergencia y de incendios en caso de posibles

calamidades de este tipo.

Por ultimo se presenta la propuesta sefialética para la identificacién de los sitios
turisticos componentes del sector, de tal forma que estos puedan dar caracteristicas
especificas y claras del lugar visitado dando a conocer datos relevantes como:
nombre del lugar, datos de contenido geografico, informacién sobre las actividades
gue se pueden realizar y las restricciones respectivas para cada centro turistico, con
esto lo que se espera es poder dar informacion precisa de cada sitio ademas de
criterios restrictivos que ayuden en la preservacion de los lugares, poniendo énfasis

en su cuidado.

En esta sefalética se hace notar a los presentes que se ha implementado tanto
en las infografias como en los disefios de sefialética, a mas de la iconografia
presentada, codigos de color que ayuden a los visitantes y poblacién en general a
relacionar la cromatica con las actividades productivas, culturales, geogréficas de la
region, de tal manera que se facilite la identificacién de los emprendimientos con el

gue hacer de cada uno, también se hace manifiesto la utilizacion de colores
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definidos en el manual de identidad de realizado por la Universidad Metropolitana
del Ecuador, con anterioridad, a fin de mantener una linea cromatica que pueda ser
utilizada de forma uniforme en cada sector turistico, ademés de la utilizacién de la
marca Pacto propuesta en dicho manual, la misma que esta presente en cada pieza

grafica mostrada en esta reunion.

Conclusiones generales.- En dmbitos generales la propuesta grafica fue bien
recibida por los asistentes, denotando la importancia que tiene para la comunidad el
contar con medios que promuevan el &mbito promocional de la parroquia, pero en
especial los campos de sefialética exhibidos, en este sentido el sefior Presidente de
la Junta Parroquial menciona la inquietud del poder contar con la entrega de las
piezas graficas propuestas y que estas reposen en las oficinas de la institucion en
forma documental o si; a su vez, se va a realizar el material para colocar la

sefalética ya en los lugares respectivos.

En este sentido se indica que la etapa actual es la de presentacion de la
propuesta y su validacion, los temas que se generen por la entrega del material
grafico asi como la produccion de los soportes fisicos de la piezas mostradas y la
colocaciéon de las mismas en los lugares requeridos, es una etapa posterior en la
gue se podran definir estos temas y la asistencia técnica para la realizacion del

proyecto.

También se menciona la inquietud de la utilizacién de los colores en los que se
sugiere la utilizacién de 2 o maximo 3 colores que sean los determinados para todas
las piezas graficas, a lo que se responde indicando que cada pieza grafica esta
pensada en base a los colores utilizados en el manual de identidad generado por la
universidad con anterioridad, y que se utilizan estos colores determinados pero en
diferentes tonos a fin de darle un estilo practico a la sefalética e infografias

respectivamente.

También intervino el sefior en la cual indica la necesidad de un proyecto en la
gue se abargque todos los emprendimientos que se desarrollan en la parroquia a fin
de que ninguno se quede fuera, se explico que debido a la dificultad en la
movilizacion provocada, la investigacion que fue base en lo que respecta a los

emprendimientos y sitios turisticos se la realizo teniendo como fuente lo existente en
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redes sociales y paginas oficiales tanto de la Junta parroquial como de la asociacién
“Pacto Magico”.

También se pronunci6 sobre la posibilidad de asistencia en la manufactura de los
soportes gréaficos con los materiales y su respectiva ubicacion.

Por lo demas se interesaron mucho en la propuesta la cual en términos
generales fue aceptada tanto en los aspectos de cromética, tipografia y
composicion, solo con las sugerencias de abarcar mayor informacion sobre la

cantidad y caracteristicas de todos los aspectos turisticos y productivos del sector.
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CAPITULO 1l
3. PROPUESTA GRAFICA

3.1. Infografia

La infografia permite la organizacion de informacién probada y probable de
datos, cuyo fin es el de remitir conceptos especificos de una manera creativa que

sigan una linea l6gica de informacion.

Con esto lograremos un aprovechamiento de recursos como econémicos o de

tiempo, basados en la disponibilidad de informacion.

Para esto se ha pensado en la creacion de piezas infograficas que promuevan la
relacion productiva-geografica y cultural, en la que se resalte los factores mas
relevantes de la parroquia, poniendo especial atencion en el ambito promocional del

sector.

En este sentido se ha procurado establecer una linea de construccion informativa
la misma que permita al visitante el aprovechamiento del tiempo y dinero al contar

con datos de ubicacion de cada atractivo de Pacto.

En primer lugar se ha realizado la aplicacion de recopilacion de informacién, en
esta etapa es necesario puntualizar que el sistema de captacion de datos se ha
visto dificultado por el problema del estado de emergencia decretado por el gobierno
central debido a la pandemia de COVID 19, lo cual no ha permitido trasladarse a la
parroquia para hacer una investigacion de campo, por lo que se ha establecido la
recepcion de datos a través de medios digitales obtenidos en internet, en paginas
oficiales del GAD Parroquial, la Asociacion Pacto Magico, ademas de trabajos

realizados anteriormente por parte de otras instituciones educativas.

Es asi que destacamos los datos de emprendimientos, informacion para generar
una base que contenga un pequefio inventario de los lugares turisticos que ofrece el
sector, asi como de los lugares en que se encuentran, en base a esto Ultimo se cree
conveniente el realizar el recorrido in situ de las rutas turisticas para obtener
conceptos como distancias, caracteristicas principales de cada lugar, precios,

accesibilidad vial etc.
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Debemos mantener en claro el objetivo que esta promoviendo la realizacién de
este proyecto el cual es establecer medios graficos de comunicacién de informacion
gue permitan una guia adecuada para los visitantes a fin de que se aprovechen los

recursos tanto de los visitantes como del parroquia.

Al contar con fuentes de informacion adecuados podemos esclarecer el papel
qgue las piezas infograficas pueden representar, productos que tendran un valor no
solo informativo sino también un caracter didactico ademas; con un manejo

adecuado de conceptos de marketing puede servir de base promocional.

Tomando en cuenta todos estos aspectos, se deberd valorar los puntos de
accion de la infografia de tal manera que procure aportar para la resolucion de los

problemas de comunicacion que puedan existir.

Par esto se realiza varios bocetos que sirvan para probar aspectos como color,
tipografia, cantidad de texto, iconografias, imagenes y todo elemento con los que se
piense contar para la mejor interpretacion de lo que se desea comunicar,
colocandolos de diferentes maneras hasta llegar a una estructura ordenada y

coherente que llegue a una narrativa del contenido.

Se procede a generar los elementos infograficos conformantes de acuerdo a lo
determinado en la etapa de elaboracion de bocetos y se los ubica segun lo

establecido en el boceto final.

Posteriormente se genera las piezas infograficas, y se revisa los aspectos que
las conforman tales como: color, legibilidad tipogréfica, fluidez de la informacién,
percepcion coherente de los datos, identificaciéon de los elementos y su estado
comunicacional, esto con el fin de ajustar aspectos especificos para una mejor

comprension de lo generado.

Se realiza pruebas del contenido y composicién de la propuesta, con personas
ajenas a la labor de disefio a través de un focus group con el presidente de la Junta
Parroquial de Pacto y el encargado de la parte turistica de la parroquia, para valorar
su opinion sobre la percepcidon del mensaje que se desea transmitir, reunion en la

cual en lineas generales se aprobo la propuesta.



llustracién 13 Diversidad Turistica de Pacto

10 Razones para preferir Pacto

Esta parroquia fue fundada el 27 de marzo de 1936. La historia del centro poblado de Pacto se remonta
alaépocacolonial y probablemente incaica. Este territorio estuvo habitado por los yumbos y estd ubicado
en el extremo noroccidental del Distrito Metropolitano de Quito.
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Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

llustracion 14 Infografia de Atractivos Fluviales

ATRACTIVOS FLUVIALES

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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llustraciéon 15 Infografia de Atractivos Productivos

IVOS PODUCTIVOS

Panela

Finca Los Colibries La Delicia
Finca Las Taguas La Delicia
Finca Granja Dona Elsita Pactoloma
Molienda Santa Ines La Delicia
Molienda Don Arsecio La Delicia
Finca Fmla. Ona Quitio Mashpi
Finca Agroturistica Pishashi La Delicia
Molienda Sr. Andrade Pacto Nuevo
Produccién de Panela Campo Ingapi

La Molienda Sahuangal
Finca Turistica La Delicia La Delicia
Asociacion Cumbres de Ingapi Ingapi

San Jacinto Pacto Nuevo
Granja Fabian Andrade Pacto Nuevo

Café

Hacienda Puntas Hurco Pacto Centro
Granja Cafetera Sr. Betin Paraguas
Cafetalera Hermelinda Jumbo Mashpi

Café Norca Pacto Centro

Produccion de Carne

San José

El Triunfo

Sahuangal

Santa Rosa

San Francisco de Pachijal
La Delicia

Cacao

Mashpi Chocolate Mashpi
Mashpi Shungo Mashpi

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

llustracion 16 Infografia Informativas de Atractivos

Produccion de canhay panela:Finca Los colibries, FincaLasTaguas,
Finca Dona Elsita, Molienda Santa Inés, Molienda Don Arsecio,
Finca Flia. Ona Quitio, Finca Pishashi, Molienda Sr. Andrade,
Produccion Campo Libre, La Molienda, Finca Turistica La Delicia,
Aso. Cumbres de Ingapi, Finca San Jacinto, Granja Fabian Andrade.

Produccion de Cacao:
Quinta de Cacao MashpiShungo
Quinta Cacaotera MashpiChocolate

Produccion de cafe: Hermelinda Jumbo,
Hacienda Puntas Hurco,Granja Cafetalera
Sr.Betan, Cafe Norca

ﬁ? Mariposario Reserva Amagusa,
Agricultura

Recintos Ganaderos: .. Reserva Mariposas y Guanas,

El Castillo, Guayabillas, .

El Triunfo, Ingapi.La Delicia, *

La union, Mashpi, Pachijal, . Avistamiento de Aves:

Paraguas, Rlo Anope, San Jose Reserva Amagusa, Reserva Mashpi,
Sahuangal, Santa Rosa Ganaderfa Reserva EL Shamar, Finca Naranjal,

Reseva Los Cedros, Reserva Pambilino.

& Bosques: Anope. El Castillo, Mashpi,

. i Guayabillas, Nuevo Triunfo, Sahuangal,
Sitios Arqueologicos: san Francisco de Pachijal, Santa Rosa.
La Tolas, Ruta de los Ancestros, Cultura  Geografia
Piscina de los Yumbos, Petroglifos

Culuncos. . R R
Viveros: Finca Naranjal,

Reserva Amagusa, Jardin Dulce de Pacto,
Jardin de Heliconias, Orquideario Majagua,
Vivero Frutal Jaboticaba

Cascadas: Mariposa Azul, Buenos Aires, Gallo de la Pena,
Guaycuyacu, ELRosario, La Chorrera, Rlo Sardinas,
Las Tres Marlas, El Amor, La Roca, Las Brisas, El Buho,
Museos:Museo de Tulipe ¢ Los Tres Nifos, Finca Santa Lucl, ncaSanta Marla,
Iglesia de Sahuangal, & El Salto del Tucan, Bromelia, Guagpi, Rlo Anope, Arco Iris,
Taller ortega Maila. ~ Rio Pishashi, El Progreso, Canambaras, El Duende,
Rlo San José, Rlo Parcayacu

Rios: Mashpi, Chirapi, Sune, Guarcuyacu,
Anope, Chapi, Sardinas, San José, Sahuangal,

Pishashi, Piripe, Guambupe.

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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3.2. Senalética

Para el desarrollo de la propuesta sefialética, vamos a tomar al autor Joan Costa,
mismo que destaca el proceso para el desarrollo de sistemas sefialéticos donde el
disefio de informacién (Infografia) es la base sustancial, misma que se explica a

continuacion:

3.3. Proceso segun el autor Joan Costa

El tratamiento sefialético constituye un caso particular de acuerdo a las
caracteristicas funcionales del lugar al que se desea aplicar.

Con este fin se hace necesario el desarrollo de programas que organicen los
pasos y procedimientos de una manera exhaustiva que cubra cada una de las

necesidades actuales y permita proyectar las necesidades futuras.

a.- La nocion de estructuras de programas.- El disefio de programas debe

prever:

- Todos los factores constantes.
- Todos los aspectos que serian las variables.

- Todas las combinaciones posibles.

La revision de todos los aspectos implicitos en el proyecto, permiten la
comprension y planificacion del disefio acorde a: los materiales aplicados, uso por
parte de los usuarios y las condiciones de produccion; sin dejar de lado el factor del

marketing.

Lo que se pretende es la aplicabilidad del programa a las posibles variantes
presentes y futuras que en base a la rigurosidad, exhaustividad vy flexibilidad del
proyecto, de tal forma que sea capaz de solucionar no solo problemas definidos sino

también la problematica o conjunto de problemas relacionados entre si.

La nocién de programa, se refiere a superar el aspecto estricto del disefio del
objeto y manejo unitario, para dar paso a convertirla en una matriz de posibilidades
gue permitan dar soluciones a posteriores realizaciones caracterizados por el

namero de sus variaciones, todo aplicado al mismo programa.
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3.4. Todo programa contiene en su parte grafica

3.4.1. Elementos simples considerados en tanto que érganos de estructuras.-
Esto se refiere a los signos (pictogramas, palabras, colores y formas bésicas de los

soportes de la inscripcion sefialética.

e Signo.- Comprende la unidad minima de construccion del elemento en su
sentido comunicativo basado en la estructura, orden y ensamblaje de los
infra-signos que la componen.

e Los Colores.- Comprende el aspecto cromatico asi como el espacio grafico

en el que se inscriben.

3.4.2. La Pauta Estructural.- Indica la arquitectura, posicionamiento y niveles de
captacion segun su importancia dentro de las proporciones pre-establecidas de los
soportes de la sefalética a fin de que la misma cuente con un mismo orden

estructural.

3.4.3. Las Leyes de la Estructura.- Implica la explicacion del modo de empleo de la
formula que se ha creado, explica la relaciéon de todas las pautas y leyes de la
estructura que habran de dar respuesta a los problemas gréaficos actuales y futuros
gue podrian surgir durante la aplicacion del programa, lo que conlleva a que el
programa debe tener la capacidad de prever aspectos futuros y no solo ocuparse

de los ambitos actuales.

Lo anotado en lo referente a la norma grafica también debe ser aplicada a las

normativas constructivas industriales de igual manera.

El programa debe iniciarse con un informe que abarque los aspectos esenciales

del proceso de disefio con su respectiva explicacion detallada de su contenido.

Una vez aprobado el informe, se establecerd un calendario en tiempo real que
contenga las etapas en su tiempo de realizacion y duracion parcial, ademas del

tiempo cronoldgico total y planificacion del conjunto.
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3.5. Organizacion de un Programa Sefalético

Un programa sefialético se compone de siete etapas interrelacionadas entre si.

3.5.1. Etapa 1 Toma de contacto con la problemética objeto de sefialética

En esta etapa para la consecucién del proyecto; debido a la dificultad vivida a
causa del estado de emergencia provocado por la pandemia del COVID-19, se ha
definido una linea de investigacion basado en la informacién proporcionada por las
redes sociales, y paginas oficiales asi como la utilizacion de medios para la
recopilacion de informacion en la comunidad, como es la entrevista, la cual permitio
confirmar algunas areas de los aspectos consultados en medios digitales y tener
informacion de primera mano sobre el acontecer actual de la parroquia, sus

necesidades, problematica turistica y de promocion.

3.5.1.1. Tipologia Funcional.- Se ha determinado la comunidad de la parroquia de
Pacto como un sitio con una propuesta turistica realmente importante debido a la
gran diversidad de atractivos turisticos que abarcan aspectos productivos,
geograficos y culturales, los cuales requieren medios que permitan una movilidad
turistica efectiva, congruente con la cantidad de visitantes que busquen

caracteristicas propias del sector.

3.5.1.2. Personalidad.- Corresponde a las caracteristica que presenta el sector,
este mantiene una variedad de sitios que pueden ser explotados de forma eficiente
ya que cuenta con aspectos geograficos donde la presencia de una red fluvial
importante en la que se reconocen accidentes geograficos naturales como
cascadas, rios, ademas de un clima variado que permite una creciente produccion
agricola y ganadera y que se conjugan con una variedad importante de aspectos

culturales como sitios arqueoldgicos, costumbres, gastronomia etc.

3.5.1.3. Imagen de Marca.- La parroquia de Pacto no cuenta con un manual de
identidad establecido en todas sus lineas, es asi que mantiene colores de los cuales
no presentan un codigo que los identifigue para su reproduccion, segun la fuente
principal solo mantienen los colores amarillo y verde sin embargo no existe un
manual de identidad definido del cual se pueda extraer los aspectos que delineen su
uso, forma, espacio de accion, etc., por lo que se ha procurado mantener una linea

grafica basado en el manual de identidad propuesto por la Universidad
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Metropolitana del Ecuador para la presentacion de la marca Pacto para medios
Digitales.

De tal manera que se ha tomado como fuente los colores sefialados en el

manual mencionado a fin de contar con una linea grafica y cromética uniforme.

llustracion 17 Colores Base

e Colores

Para esta pagina web hemos escogido una paleta de colores
cdlidos y frios, para que que se destaque de un poco mds de su
disefo existente.

R21,G28,B40 R 255, G 255, B 255 R177.G221,B0 R132,G132,B132
#151c28 HIFFFE #blddoo #848484

Fuente: (Universidad Metropolitana del Ecuador, 2020)

3.5.2. Etapa 2 Acopio de Informacion

Contiene lo referente a la recopilacion que va a servir de base para la
organizacion territorial de la sefialética requerida a fin de mantener una cobertura
total de las areas turisticas que componen la parroquia. Sin embargo es necesario
recalcar en esta etapa que debido a los problemas de movilidad ya explicados, se
hizo necesario el buscar informacion de campo en medios digitales que ofrezcan de

algn modo los datos necesarios para la consecucion del proyecto.

3.5.2.1 Planos de Territorio.- Es asi que, en lo referentes al primer campo, en
donde se establece la utilizacién de planos y territorio que comprenden los puntos
de accion donde de forma especifica se identificara los sitios estratégicos para la
colocacién de sefalética, se ha tomado como referencia los planos que se
encuentran disponibles en la péagina oficial del GAD parroquial en el espacio de

Ordenamiento territorial.
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llustracién 18 Unidades Hidricas
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Fuente: (Gestnova Cia. Ltda., 2015)

llustracion 19 Red de Transporte Vial
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Fecha: Junio de 2015

732000 735000 742000 745000 750000

Fuente: (Gestnova Cia. Ltda., 2015)

Como podemos notar en este mapa, se hace referencia a varios aspectos de la
region entre los que se destacan los accesos viales, la distribucion politica, asi como
los sectores productivos y de conservacién ambiental, sin embargo no se encontré
un mapa que detalle exactamente la ubicacion de los atractivos turisticos, los cuales
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necesitan ser identificados en forma geografica para mostrar una informacién
eficiente a los turistas y visitantes, tampoco existe informacion que explique las
caracteristicas de cada uno de los atractivos ni las distancias en las que se ubican

tomando como referencia algun punto geografico.

Por lo que se hace necesario trabajar con la informacién recolectada en medios

digitales.

3.5.2.2 Palabra Clave.- Para la identificacion eficiente de los atractivos se ha
tomado de referencia como palabras clave, las diferentes actividades turisticas que

presenta la parroquia, estas son:

Tabla 3 Atractivos Turisticos

1.1 Mariposario 1.2 Orquideario 1.3 Cascada

1.4 Ganaderia 1.5 Avistamiento de Aves | 1.6 Flora

1.7 Vivero 1.8 Sendero 1.9 Petroglifo

1.10 Produccion de Cafa | 1.11 Bosques 1.12 Museo

1.13 Cafetalera 1.14 Cacao 1.1 Reserva Protegida
1.16 Agricultura 1.17 Fauna 1.18 Taller de Arte
1.19Turismo Comunitario

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 4 Actividades Turisticos

2.1 Kayak 2.2 Caminata 2.3 Tarabita
2.4 Rafting 2.5 Descenso en Agua 2.6 Ciclismo
2.7 Natacion 2.8 Camping 2.9 Fogata

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi



Tabla 5 Servicios

3.1 Alimentacioén

3.2 Hospedaje

3.3 Bar

3.4 Cafeteria

3.5 Comida Réapida

3.6 Bafio Hombres

3.7 Bafio Mujeres

3.8 Teléfono

3.9 Ducha

3.10 Atencién medica

3.11 Televisiéon

3.12 Wifi

3.13 Gasolinera

3.14 Policia

3.15 Agua Potable

3.16 Parada de Autobus

3.17 Piscina

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 6 Restrictivas

4.1 No Arrojar basura

4.2 No Mascotas

4.3 No pisar

4.4 No Recolectar Flora

4.5 No Acampar

4.6 No Hacer Fogata

4.7 No cazar

4.8 No Contacto fisico

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 7 Avisos

5.1 Zona Segura 5.2 Salida de | 5.3 Salida de
5.4 Personas con |55 Personas No | 5.6 Uso de Gel
5.7 Uso de Mascarilla 5.8 Mantener | 5.9 Provision de agua

5.10 Uso de Botas

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 8 Emergencia

6.1Alarma

Incendios

Contra

6.2 Manguera Contra

incendios

6.3 Extintor

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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3.5.2.3. Documentos Fotograficos.- Para el requerimiento de un sistema
fotografico que abarque la totalidad de lugares turisticos se ha tomado como
referencia las imagenes proporcionadas por la pagina web de la Junta Parroquial de
Pacto, asi como las que proporcionan la pagina oficial de la Asociacion “Pacto

Magico”.

Cabe indicar que en cuanto a los lugares estratégicos en los que deberian
colocarse la sefialética propuesta y también a los problemas que mantiene la
parroquia en el sentido de falta de sefalética de ubicacién, se ha tomado como
referencia; a mas de las pocas imagenes que se lograron encontrar en redes, el
testimonio proporcionado por los entrevistados, los cuales identifican como el mayor
problema para la organizacion turistica del sector, un adecuado posicionamiento de
los elementos graficos de ubicacion como lo es los accesos a cada barrio, asi como
en las vias que recorren la parroquia y realizar este colocacion en forma global, es
decir que los soportes sefialéticos sean colocados en toda la parroquia y no solo en

los lugares mas conocidos de la misma.

3.5.2.4. Condicionantes Arquitectdénicos.- Pacto posee una geografia muy
irregular, lo que hace necesario un estudio general de toda la estructura turistica ya
gue la mayoria de emprendimientos corresponden a sectores naturales como rios,

cascadas, montes, fincas productoras, viveros, avistamiento de fauna etc.

3.5.2.5. Condicionantes Ambientales.- Por antes indicado, se ha disefiado una
sefalética que permita una legibilidad en campo abierto y para las vias de acceso
en general, en este sentido es importante que la ubicacion de la sefalética
propuesta, cuente con soportes propios ya que debido a la naturaleza del sector no
es posible el soporte en paredes o adosadas tanto en las zonas naturales asi como

en los centros poblados.
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llustracion 20 Externa Informativa y de Ubicacion

Senalética Externa Informativa y de Ubicacion

ﬁ Museo de Tulipe 2 ) Sahuangal

La Unién
i Rio Tulipe Pacto Centro
5 Km 20 Km
Castillo Bajo

‘ﬁ ,} ‘J(: gz:':iaAires

———

Cascada Parada de Al

Autobus
50m ’

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

También se ha tomado en cuenta la sefalética interna de los emprendimientos,
de tal manera que se pueda mantener uniformidad visual en los sitios turisticos, y
gue permitan relacionar a los visitantes y la poblacién en general una cromatica
especifica en cada lugar de tal manera que se establezca una conciencia de
relacion general, este tipo de sefalética debe der incorporada adosada a las

paredes de las instalacion a intervenir.
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llustracion 21 De Ambientes y Servicios

Senalética de Ubicacion de Ambientes y Servicios

& Extintor
Incendios

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

3.5.2.6. Normas Gréficas Pre-existentes.- Como ya se ha indicado anteriormente,
no existe una referencia grafica preexistente o un manual corporativo o de identidad
gue establezca los lineamientos a seguir en un sistema grafico, por lo que se ha ce
referencia al manual propuesto por la Universidad Metropolitana del Ecuador para la

realizacion de este proyecto.

3.5.3. Etapa 3-Organizacion

Se establece campos de organizaciéon del proyecto en base a los datos

recopilados en las anteriores etapas.
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3.5.3.1. Palabras Clave y Equivalencia Icdnica.- Las palabras claves seran
utilizadas en base a su relacién icénica, segun lo establecido en el manual de
turismo del Ecuador los mismos que se encuentran ya probados y que demuestran
una representacion fehaciente de la iconografia general, lo que permitira una
interpretacion adecuada entre la poblacién, puesto que ya ha sido utilizada en otros
sectores asi como de la nomenclatura para la identificacion de los sectores

relacionados con el acontecer turistico de la parroquia.

3.5.3.2. Verificacion de la informacion.- En este sentido se ha verificado la
informacion obtenida y revisado los ambitos de la misma que en base a las
entrevistas realizadas no permiten que generen una identificacién eficiente de las
caracteristicas de la parroquia, a fin de obtener mayor cantidad de datos para la
realizacion del proyecto a proponer.

3.5.3.3. Tipos de sefales.- Revisando la informacion obtenida se han determinado
y clasificado segun sus caracteristicas e importancia, las iconografias que seran
utilizadas como base para la creacion de la sefalética las mismas que se tiene
como fin el crear una relacion asentada entre los pobladores y visitaste para de esta
manera se identifiquen en forma eficiente las caracteristicas, rutas y vias de acceso

para cada una de los sectores turisticos.

Es necesario indicar que la actividad turistica; segun las entrevistas realizadas
durante la elaboracion de este proyecto, reflejan la inconformidad con la sefialética
actual, debido especialmente a la falta de cobertura global en la parroquia, asi
también indican que una sefialética vial es necesaria para que el turista pueda
identificar el recorrido a seguir para llegar al punto deseado, lo cual es necesario
gue sea parte de las recomendaciones generales durante la etapa de ejecucién de

implementacion de la sefialética propuesta.
En este sentido se ha clasificado las sefias en:

- Atractivos Turisticos

- Actividades Turisticas
- De Servicios

- Restricciones

- De aviso
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llustracion 22 Pictogramas

ATRACTIVOS TURISTICOS

EDARSRNm
ClNE m = # = 9 d iy

ACTIVIDADES TURISTICAS
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SERVICIOS

&

Bl ~ 404

TAME ARFT~ @

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Toda la iconografia se presenta en términos de positivo y negativo a fin de que el

cliente final pueda usar esta, de la manera que creyese conveniente.

3.5.3.4. Conceptualizacion de Programa.- En este punto es necesario realizar un
informe donde se realzara los conceptos relevantes de los datos recopilados,
estableciendo asi una retrospectiva general a fin de establecer una direccion

progresiva del proceso creativo y la implementacion del programa.

En tal virtud valoraremos en primer lugar el objetivo que es el de proponer un
sistema infografico de las rutas turisticas del GAD de Pacto, a través de recoleccion
de informacion visual, a fin de que se reconozca a esta zona como un destino de

informacioén ordenada visualmente.

Como antecedente es preciso indicar que la parroquia de Pacto esta ubicada en
la parte noroccidental del cantén Quito perteneciente a la provincia de Pichincha,
cerca del sistema montafioso de la Cordillera de los Andes y bafiado por varios rios

gue recorren su superficie, una gran variedad de accidentes geograficos como
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cascadas, rios, montes, a mas de bosques una extensa vegetacion y un sin numero
de fauna representativa del sector, esto y los diferentes pisos climéticos que posee
generan en el sector muchos atractivos turisticos y culturales ya que existen
también rastros arqueoldgicos de la cultura Yumbo, todos estos aspectos, que al no
ser explotados en forma adecuada en lo concerniente a la promocion y una
adecuada guia de ubicacién, hacen que de forma progresiva se vayan perdiendo

oportunidades de crecimiento econdmico- productivo.

Es por esta razén que se hace necesario un sistema promocional que permita a
los visitantes y a la comunidad en general, elementos graficos que permitan la
identificacion de los atractivos que componen la parroquia, por tanto la
implementacion de un programa de guia eficiente sera en gran manera, una ayuda
importante para la resolucion de la problematica relacionada con la promocion y

ubicacion de estos lugares.

Se debe tomar en cuenta también que la generacion de una identidad que abarque
los puntos relevantes del devenir productivo, econdmico, social, cultural y

geografico.

En este sentido es necesario mencionar que no se cuenta con una marca que
este desarrollado en un manual de identidad por lo que se utilizara el manual
entregado por la Universidad Metropolitana del Ecuador, como referencia para la

implementacion de las piezas graficas de infografias y sefialética.

A fin de contar con un sistema sefialético adecuado es relevante tomar en cuenta
las caracteristicas fisicas de los sectores en los que se desea implementar el
proyecto, ya que al contar con la informacion necesaria permitira establecer los
lugares estratégicos para que la ubicacion de la informacion pueda facilitar la

movilidad de la poblacién a los diferentes lugares segun el gusto del visitante
3.5.3.5. Sistema de Nomenclatura.-
Nomenclatura del Color

Azul.- Se la utilizara como color de fondo para las sefialética externa informativas y

de ubicacion y ademas en el color de fondo de la sefalética informativa de los
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atractivos turisticos y el enmarcado de los mismos también se utilizara como

codigos crométicos para la iconografia de cascadas y rios.

Tabla 9 Ejemplos de uso de azul

/|

Policia

Gobierno Auténomo de Pacto

Rio Pachijal

Pachijal River

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 10 Codigos cromaticos de azul

Palabras clave C M Y K
Sefialética Externa Informativa y Ubicacién 96% |92% | 0% | 0%
Turismo Comunitario 67% |63% | 37% | 26%
Cascadas y Balnearios 100% | 93% | 13% | 2%
Rios 100% | 89% | 0% | 0%

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Blanco.- Sera utilizado como color de la iconografia en general siempre que esta se
encuentre sobre una base obscura para ofrecer contraste, asi también para la
tipografia de las piezas gréficas y como marco regulador de todas las unidades

graficas.

Tabla 11 Ejemplos de uso de blanco

SELVERTE]L *

La Unién

Castillo Bajo -

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 12 Codigo cromatico de blanco

Palabra clave C M |Y K

Relleno Iconografia en positivo y | 0% | 0% | 0% | 0%

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Verde.- Se colocara como color de fondo para la sefalética de los lugares turisticos,
asi también como fondo de las sefiales de aviso de salida de emergencia y
evacuacion y en el enmarcado de las mismas, ademas como cédigo de color para
relacionar con los atractivos concernientes a viveros, bosques, orquidearios, y flora
en general, también aparecera en la sefialética de lugares turisticos como fondo de

las actividades a realizarse en determinado lugar.



Tabla 13 Ejemplos de uso de verde

o

Gobierno Autonomo de Pacto

Jardin Botanico
Botanic Garden

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 14 Codigos cromaticos de Verde

Palabra Clave C M Y K
Evacuacion 85% | 10% | 100% | 10%
Vivero y Bosque 100% | 0% | 100% | 0%
Orquideario y Flora 82% | 16% | 100% | 4%
Fondo para actividades a realizar | 40% | 0% |97% | 0%

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Naranja.- Se lo utilizard como fondo de las sefales de ubicacién de ambientes y

servicios y en el enmarcado de las mismas.

llustracién 23 Ejemplo de uso de naranja

—

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 15 Codigo cromatico naranja

Palabra Clave

C

M

Servicios

2%

56%

92%

0%

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Rojo.- Se la utilizara para denotacion grafica de prohibicién sobre la iconografia

restrictiva, también se la considerara como fondo de las sefiales de emergencia

para sobresalir en un espacio de fondo claro y el marco del mismo, también se

utilizara como cédigo cromatico para la ganaderia, fauna.



Tabla 16 Ejemplos de usos de rojo

-

Y

Manguera
Contra
Incendios
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Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 17 Codigos cromaticos de rojo

Palabra Clave C M Y K
Circulo Restrictivo 22% | 81% | 51% | 9%
Ganaderia 15% | 100% | 90% | 10%
Fauna 0% |98% |84% | 0%
Fondo sefialética de emergencia | 15% | 100% | 90% | 10%

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Negro.- Se lo utilizara como color alternante para las iconografias y tipografias, que

sean colocadas sobre un fondo claro, estableciendo un contraste para su facil

interpretacion.

llustracion 24 Ejemplo de uso de negro

4
Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 18 Codigo cromatico de negro

Palabra Clave C M |Y K

Fondo Serialética Servicios | 9% | 7% | 7% | 97%

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
Amarillo.- Seré utilizado como fondo para la sefiales de temporada.

llustracidn 25 Ejemplo de uso de amarillo

i2m°

A

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 19 Codigo cromatico de amarillo

Palabra Clave C M |Y K

Fondo Sefialética por Temporada | 5% | 0% | 90% | 0%

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Café.- solo se lo utilizara como un color de opcion para el fondo de las sefiales de
atractivos turisticos y el enmarcado de los mismos, ademas como coédigo de color

para lo referente a los temas de agricultura, café y cacao.

Tabla 20 Ejemplos de uso de café

SO

N

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 21 Codigos cromaticos de café

Palabra Clave C M Y K

Fondo Alterno para iconos de Atractivos | 34% | 45% | 79% | 22%

Agricultura 36% | 49% | 91% | 36%

Café y cacao 50% | 70% | 80% | 70%

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Pictogramas.- Se la realiza en base a la abstraccion del medio, percibido por los
sentidos y esquematizados para su interpretacion universal, de tal manera que la
imagen reproducida tenga concordancia comun con el significado propio de un

elemento grafico simple.

Debemos crear sefiales con gran definicion y sencillez con mensajes lo mas
sintéticos y estrictos posible, que permitan una comunicacion efectiva y a la mayor
brevedad a través de soportes graficos estandarizados que faciliten la correcta

aplicacion de la identidad. (Ecuador, Ministerio de Turismo del Ecuador)

Para la creacion de la iconografia se ha tomado como base el estudio de la silueta
antropomorfa utilizada por el Ministerio de Turismo del Ecuador, a fin de tomar en
cuenta para este proyecto, la normativa vigente propuesta por la autoridad maxima

en temas turisticos del pais,

Es asi que se presenta a continuacion el estudio realizado y que consta en el

manual de turismo del Ecuador.

Malla arménica, normativa de las artes graficas.

Es necesario implementar el control de la imagen en sus caracteristicas, mediante la
utilizacion de una malla rectangular arménica cuya constante de incremento sera

igual a 1.4142...., lo que permitira un resultado del doble del area inicial.

Esta sera la base para la construccion de los disefios grafico en lo que al area de
produccién concierne y por lo tanto se establecera como referente para el control

en la ejecucion del proyecto.
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llustraciéon 26 Malla Armdnica

Fuente: (Ecuador, Ministerio de Turismo del Ecuador)

llustracion 27 Incremento de imagen en base a la tangente

| CABEZASY ALTURA DE SILUETA

1

d CABF7ASY AITURA DF VENTANA

Fuente: (Ecuador, Ministerio de Turismo del Ecuador)

El disefio de antropomorfismos tienen un grado de complejidad debido
principalmente al vinculo que debe existir entre estética y comunicacion, mientras
gue en cuanto a los objetos y lugares de los que se desea transmitir, es necesario
una construccion descriptiva de moédulos geométricos procurando la mayor
simplicidad posible, y si es el caso que no existe una abstraccion adecuada, se

debera aplicar elementos caracteristicos del objeto o lugar a transmitir.
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En este punto, se toma una referencia de las relaciones dejadas por Leonardo
Da Vinci en su obra del Hombre de Vitrubio y que constan en forma literal en el

manual de Turismo del Ecuador, como son:

- Una palma equivale al ancho de cuatro dedos.

- Un pie equivale al ancho de cuatro palmas, 30,40 cm (12”).

- Un antebrazo equivale al ancho de seis palmas.

- La altura de un hombre son cuatro antebrazos (24 palmas).

- Un paso es igual a un antebrazo.

- La longitud de los brazos extendidos (envergadura) de un hombre, es igual a su
altura.

- La distancia entre el nacimiento del pelo y la barbilla es un décimo de la altura de
un hombre.

- La altura de la cabeza hasta la barbilla es un octavo de la altura de un hombre.

- La distancia entre el nacimiento del pelo a la parte superior del pecho e un
séptimo de la altura de un hombre.

- La altura de la cabeza hasta el final de las costillas es un cuarto de la altura de un
hombre.

- La anchura maxima de los hombros es un cuarto de la altura de un hombre.

- La distancia del codo al extremo de la mano es un quinto de la altura de un
hombre.

- Ladistancia del codo a la axila es un octavo de la altura de un hombre.

- Lalongitud de la mano es un décimo de la altura de un hombre.

- Ladistancia de la barbilla a la nariz es un tercio de la longitud de la cara.

- La distancia entre el nacimiento del pelo y las cejas es un tercio de la longitud de
la cara.

- Laaltura de la oreja es un tercio de la longitud de la cara.

- La distancia desde la planta del pie hasta debajo de la rodilla es la acuarta parte
del hombre.

- La distancia desde debajo de la rodilla hasta el inicio de los genitales es la cuarta
parte de hombre.

- Elinicio de los genitales marca la mitad de la altura de un hombre.

- Examinando el dibujo puede notarse que la combinacién de las posiciones de los
brazos y piernas crea realmente (16) diez y seis posiciones distintas.

- La posicion de los brazos en cruz y los pies juntos se ve inscrita en el cuadrado
sobreimpreso. Por otra parte, la posicion de los brazos y las dos de las piernas se

ve inscrito en el circulo sobreimpreso.
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- Esto ilustra el principio de que en el cambio entre las dos posiciones, el centro
aparente de la figura parece moverse, pero en realidad el ombligo de la figura, que
es el centro de gravedad verdadero permanece inmévil. (Ecuador, Ministerio de

Turismo del Ecuador)

Honorarios.- Se considera el factor de honorarios estableciendo un costo de 20

dolares americanos por hora trabajada en el proyecto

3.5.4. Etapa 4 Disefio Grafico.- Establecemos los principios de disefio que se
realizaran en el proyecto.

3.5.4.1. Fichas Serialéticas

Tabla 22 Mariposario

Pictograma 1.1 Clase de Sefial | Atractivos Turisticos

Texto Mariposario
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o]

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi



Tabla 23 Orquideraio

Pictograma 1.2

&

Clase de Senal

Atractivos Turisticos

Texto Orquideario
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 24 Cascada

Pictograma 1.3

Clase de Senal

Atractivos Turisticos

Texto Cascada
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 25 Ganaderia

Pictograma 1.4

Clase de Senal

Atractivos Turisticos

Texto Ganaderia
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o0

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 26 Avistamiento de Aves

Pictograma 1.5

b

F—~

Clase de Senal

Atractivos Turisticos

Texto Avistamiento de Aves
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 27 Flora

Pictograma 1.6

R
[} »‘

U
M

Clase de Senal

Atractivos Turisticos

Texto Flora
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o0

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 28 Vivero

Pictograma 1.7

Clase de Senal

Atractivos Turisticos

Texto Vivero
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 29 Sendero

Pictograma 1.8

Clase de Senal

Atractivos Turisticos

Texto Sendero
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o0

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 30 Petroglifo

Pictograma 1.9

Clase de Senal

Atractivos Turisticos

Texto Petroglifo
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 31 Produccién de Carfia

Pictograma 1.10

K

1

Clase de Senal

Atractivos Turisticos

Texto Produccién de Cafa
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o0

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 32 Bosque

Pictograma 1.11

Clase de Senal

Atractivos Turisticos

Texto Bosque
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 33 Museo

Pictograma 1.12

P G

Clase de Senal

Atractivos Turisticos

Texto Museo
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o0

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 34 Cafetalera

Pictograma 1.13

Ay

W

Clase de Senal

Atractivos Turisticos

Texto Cafetalera
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi




Tabla 35 Cacao

Pictograma 1.14

4

Clase de Senal

Atractivos Turisticos

Texto Cacao
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o0

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 36 Reserva Protegida

Pictograma 1.15

o\

Clase de Senal

Atractivos Turisticos

Texto Reserva Protegida
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 37 Agricultura

Pictograma 1.16

=7

o)

Clase de Senal

Atractivos Turisticos

Texto Agricultura
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 38 Fauna

Pictograma 1.17

L

7y

Clase de Senal

Atractivos Turisticos

Texto Fauna
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi




Tabla 39 Taller de Arte

Pictograma 1.18

O

Clase de Senal

Atractivos Turisticos

Texto Taller de Arte
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o0

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 40 Turismo Comunitario

Pictograma 1.19

y N
nre

Clase de Senal

Atractivos Turisticos

Texto Turismo Comunitario
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 41 Kayak

Pictograma 2.1

Clase de Senal

Actividades Turisticas

Texto Kayak
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 42 Caminata

Pictograma 2.2

Clase de Senal

Actividades Turisticas

®
J

Texto Caminata
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 43 Tarabita

Pictograma 2.3

Clase de Senal

Actividades Turisticas

Texto Tarabita
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o0

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 44 Rafting

Pictograma 2.4

Y

Clase de Senal

Actividades Turisticas

Texto Rafting
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 45 Descenso en Agua

Pictograma 2.5 Clase de Sefial

Actividades Turisticas

Texto

Descenso en Agua

Colores

Positivo - Negativo

Medida

30 cm, creciente o0

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 46 Ciclismo

Actividades Turisticas

Ciclismo

Positivo - Negativo

Pictograma 2.6 Clase de Senal
® Texto
Colores
Medida

30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 47 Natacién

Pictograma 2.7

N

Clase de Senal

Actividades Turisticas

Texto Natacion
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o0

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 48 Camping

Pictograma 2.8

7N

Clase de Senal

Actividades Turisticas

Texto Camping
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 49 Fogata

Pictograma 2.9 Clase de Sefial

Actividades Turisticas

Texto

Fogata

Positivo - Negativo

Medida

30 cm, creciente o0

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 50 Alimentacioén

Pictograma 3.1 Clase de Senal

Servicios

Texto

Alimentacion

Colores

Positivo - Negativo

Medida

30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 51 Hospedaje

Pictograma 3.2

Clase de Sefal | Servicios

Texto Hospedaje

Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 52 Bar

Pictograma 3.3

Clase de Sefial | Servicios

Texto Bar

Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 53 Cafeteria

Pictograma 3.4

R

Clase de Sefial | Servicios

Texto Cafeteria

Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 54 Comida Rapida

Pictograma 3.5

Clase de Senal

Servicios

Texto Comida Réapida
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 55 Baio Hombre

Pictograma 3.6

Clase de Senal

Servicios

Texto Bafio Hombre
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o0

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 56 Bafio Mujer

Pictograma 3.7

Clase de Sefial | Servicios

Texto Bafio Mujer

Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 57 Telefono

Pictograma 3.8

7
7

Clase de Sefial | Servicios

Texto Teléfono

Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 58 Ducha

Pictograma 3.9

Clase de Sefial | Servicios

Texto Ducha

Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 59 Atencién Médica

Pictograma 3.10

Clase de Senal

Servicios

= )
Texto Atencion Médica
Colores C 22%, M 81%, Y 51%, K 9%
\ j - yd
Siempre se colocara sobre un fondo
blanco
Medida 30 cm, creciente o decreciente en

1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 60 Television

Pictograma 3.11

Clase de Sefial | Servicios

Texto Television

Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 61 WiFi

Pictograma 3.12

Z
)

Clase de Sefal | Servicios

Texto Wifi

Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 62 Gasolinera

Pictograma 3.13

Clase de Sefial | Servicios

Texto Gasolinera

Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 63 Policia

Pictograma 3.14 Clase de Sefial

Servicios

“ Texto

Policia

Colores

Positivo - Negativo

Medida

30 cm, creciente o0

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 64 Agua Potable

Pictograma 3.15 Clase de Senal

Servicios

Texto

iy

Agua Potable

Positivo - Negativo

ﬁ Colores

Medida

30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 65 Parada de Autobus

Pictograma 3.16

Clase de Senal

Servicios

Texto Parada de Autobus
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o0

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 66 Piscina

Pictograma 3.17

|

Clase de Sefial | Servicios

Texto Piscina

Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 67 No Arrojar Basura

89

Pictograma 4.1

Clase de Senal

Restrictivas

Texto No Arrojar Basura

Colores Icono: Positivo — Negativo
Circulo Restrictivo: C 22%, M 81%, Y 51%,
K 9%

Medida 30 cm, creciente o0 decreciente en

1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 68 No Mascotas

Pictograma 4.2

Clase de Senal

Restrictivas

Texto No Mascotas

Colores Icono: Positivo — Negativo
Circulo Restrictivo: C 22%, M 81%, Y 51%,
K 9%

Medida 30 cm, creciente o decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 69 No Pisar

Pictograma 4.3 Clase de | Restrictivas
Seiial

Texto No Pisar

Colores Icono: Positivo — Negativo

Circulo Restrictivo: C22%, M81%, Y 51%, K
9%

Medida 30 cm, creciente o decreciente en 1.4142. ..

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 70 No Recolectar Animales y Fauna

Pictograma 4.4 Clase de Senal Restrictivas

Texto No Recolectar Animales y Fauna

Colores Icono: Positivo — Negativo

Circulo Restrictivo: C 22%, M 81%, Y 51%,
K 9%

Medida 30 cm, creciente o decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi



Tabla 71 No Acampar

Pictograma 4.5

Clase de Senal

Restrictivas

91

Texto No Acampar

Colores Icono: Positivo — Negativo
Circulo Restrictivo: C 22%, M 81%, Y
51%, K 9%

Medida 30 cm, creciente o0 decreciente en

1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 72 No Fogata

Clase de Senal

Restrictivas

Pictograma 4.6

Texto No Fogata

Colores Icono: Positivo — Negativo
Circulo Restrictivo: C 22%, M 81%, Y
51%, K 9%

Medida 30 cm, creciente o0 decreciente en

1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi



Tabla 73 No Cazar

Pictograma 4.7

Clase de Senal

No Restrictivas

Texto No Cazar

Colores Icono: Positivo — Negativo
Circulo Restrictivo: C 22%, M 81%, Y
51%, K 9%

Medida 30 cm, creciente o0 decreciente en

1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 74 No Contacto Fisico

Pictograma 4.8

Clase de Senal

Restrictivas

Texto No Contacto Fisico

Colores Icono: Positivo — Negativo
Circulo Restrictivo: C 22%, M 81%, Y
51%, K 9%

Medida 30 cm, creciente o0 decreciente en

1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 75 Zona Segura

Pictograma 5.1 Clase de Sefial | Avisos

o

Texto Zona Segura
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 76 Salida de Emergencia

Pictograma 5.2 Clase de Sefal | Avisos

® Texto Salida de Emergencia
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi



Tabla 77 Salida de Emergencia por Escaleras

Pictograma 5.3

Clase de Senal

Avisos

Texto Salida de Emergencia
por Escaleras

Colores Positivo - Negativo

Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 78 Personas con Movilidad Limitada

Pictograma 5.4

Clase de Senal

Avisos

Texto Personas con Movilidad
Limitada

Colores Positivo - Negativo

Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 79 Personas no Videntes

Pictograma 5.5

Clase de Senal

Avisos

Texto Personas no Videntes
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o0

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 80 Uso de Gel

Pictograma 5.6

A

Clase de Sefial | Avisos

Texto Uso de Gel

Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 81 Uso de Mascarilla

Pictograma 5.7

Clase de Senal

Avisos

Texto Uso de Mascarilla
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o0

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 82 Mantener Distanciamiento Social

Pictograma 5.8

[ ] [ )
2m

Clase de Sefial | Avisos

Texto Mantener
Distanciamiento Social

Colores Positivo - Negativo

Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 83 Provision de Agua

Pictograma 5.9

Clase de Senal

Avisos

Texto Provision de Agua
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 84 Uso de Botas

Pictograma 5.10

Clase de Senal

Avisos

Texto Uso de Botas
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 85 Alarma Contra Incendios

Pictograma 6.1

(A

Clase de Sefial | Emergencia

Texto Alarma Contra
Incendios

Colores Positivo - Negativo

Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

Tabla 86 Manguera Contra Incendios

Pictograma 6.2

i

Clase de Sefial | Emergencia

Texto Manguera Contra
Incendios

Colores Positivo - Negativo

Medida 30 cm, creciente o

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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Tabla 87 Extintor

Pictograma 6.3 Clase de Sefial | Emergencia

Texto Extintor
Colores Positivo - Negativo
Medida 30 cm, creciente o0

decreciente en 1.4142...

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

3.5.4.2. Modulo Compositivo

llustracion 28 Composicidén Sefalética Informativa (elementos)

Mencién de Gobierno Parroquial

Gobierno Auténomo de Pacto

TALLER MUSEO ORTEGA MAILA

Y OBSERVATORIO DE AVES ‘
Workshop Museum- Bird Observatory

iconos de eleméntos que Nombre de Atractivo Turistico

conforman el sitio — ¥

Traduccion de Nombre de Atractivo

Iconos de Actividades

iconos Restrictivos

Icono Relacionado con el Atractivo

Logo De Gobierno Parroquial

Diagramacion Yumbo|

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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llustracion 29 Tipografia

4.80 m |

Gobierno Auténomo de Pacto

Tipografia -

Helvetica Rounded z TALLER MUSEO ORTEGA MAILA

Bold ; Y OBSERVATORIO DE AVES
Workshop Museum- Bird Observatory

/EI/EI\ 3.07m

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

llustracion 30 Medidas

[ 4 m |0.70ml
[ | I

0.41 m__ Gobierno Auténomo de Pacto

Y OBSERVATORIO DE AVES
Workshop Museum- Bird Observatory
2.77m 2.40m
0.59m
LLL -

I
! 345 m I

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

3.5.4.3. Tipografia.- Se ha seleccionado una tipografia Sans-serif como lo es la
Helvética Rounded Bold, ya que aporta limpieza y legibilidad, ya que permite
desarrollar una lectura agil con una apariencia no saturada y moderna, ademas
contar con caracteristicas de tamafo, grosor y simplicidad de trazo, lo que resulta

beneficioso para este proyecto puesto que estd disefiado para su ubicaciéon en
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lugares de mayor transito tanto vehicular como peatonal y el tiempo para la
transmision de informacion es muy corto, y mas aun tomando en cuenta que la
sefalética disefiada para espacios externos esta expuesta a factores climatologicos
variables y la presencia de polvo al ser en su mayoria vias de segundo orden,
podria dificultar su interpretacion.

llustracion 31 Familia Tipogréfica

Helvetica Rounded
Bold

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopq
rstuvwxyz

0123456789

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

3.5.4.4. Pictogramas.- Se realiza la seleccion de los pictogramas en base a las
multiples necesidades que tiene la parroquia ya que cuenta con muchos y muy
variados tipos de atractivos por lo que se pretende personalizar el sistema

sefalético para establecer criterios de identidad en la transmisién de informacion.

llustracion 32 Pictogramas

BCT

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

3.5.4.5. Cédigo Cromatico.- Se ha desarrollado elementos croméaticos distintivos

con el fin de establecer normas de relaciéon de comunicacional en cada uno de las
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sefialéticas identificativas de los atractivos turisticos y que en la composicion
destaca por su contraste y significado.

3.5.4.6. Originales para Prototipos.- se desarrolla prototipos con elementos
seleccionados para cada atractivo los mismos que se han mostrado mediante un
focus group al Presidente de la Junta Parroquial de Pacto y el encargado de asuntos
turisticos de la parroquia para tener opiniones externas sobre la intencién de
comunicacion propuesta, en dicha reunién se obtuvo resultados positivos acerca de
la composicion y aspectos de legibilidad, la utilizacion de cédigos de color e

interpretacion de pictogramas.

3.5.4.7. Seleccién de Materiales.- Para este fin se tomaran en cuenta las
recomendaciones que estan previstas en el manual de sefializacion del Ministerio de

Turismo del Ecuador en cuanto a los materiales a utilizar segun cito a continuacion:
Materiales Utilizados
Especificaciones Técnicas

- Plintos o fundicion a piso
- Columnas o postes

- Pantallas

Sustrato

e ElI elemento sobre el que se adherira el material retro-reflectivo, esta
constituido por laminas de aluminio liso anodizado de las dimensiones que se

requiera.

Plintos:

e Seran cubos de hormigén de 180 kg/cm2 fundidos en sitio una vez que se
hayan nivelado los postes, tendran las siguientes dimensiones:

e Para soporte de pictogramas 300 mm x 300 mm x 500 mm

e Para soporte de sefiales de aproximacion y vallas informativas de destinos
300 mm x 300 mm x 1000 mm.
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e Estas especificaciones dependeran del coeficiente y resistencia del suelo, el

contratista debera presentar una propuesta en caso de haber complicaciones

en la instalacion.

Postes o parantes:

e Para el pictograma se usa un solo tubo galvanizado de 25,4 mm x 25,4 mm

(1”x1”) y 1,2 mm de espesor.

e Para el caso de los otros letreros seran 2, dispuestos uno a cada lado de la

sefal, en tubo cuadrado de 50,8 mm x 2 mm (2” x 2 mm) de espesor, de 5,00

m de longitud galvanizados.

e Deberan dejar una altura libre bajo la sefial de 2,20 m.

e El oferente podra presentar la opcién de acabado niquelado.

Pantallas:

Para las pantallas de las sefiales de aproximacion y vallas informativas de
destinos Tendran 2 componentes: La estructura, fabricada en tubo
cuadrado de 50,8 mm x 1,5 mm (2" x 1,5 mm), sus uniones seran
soldadas mediante suelda eléctrica, electrodos 6011, totalmente limpias y
esmeriladas; esta estructura estard conformada por un marco y
diagonales de refuerzo del mismo tubo y serd tratada mediante
anticorrosivo promotor de adherencia y laca automotriz al menos 2
manos.

La pantalla usara como sustrato laminas de aluminio liso anodizado. Estas
pantallas se sujetaran a los postes mediante acoples y pernos de
carroceria galvanizados de 50,8 mm x 12,7 mm (2” x '%2"), su presencia no
debe ser advertida por el frente de la sefial, deberan quedar ocultos de

forma que no interfieran en la estética de la sefial.

Fondo:

El pictograma debera estar protegido por un laminado transparente
(lamina liguida o adhesiva) que asegure su estabilidad en presencia de

rayos UV.
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La garantia técnica conferida por los fabricantes de la estructura y sefial asi
como por el proveedor de los materiales debera cubrir al menos 8 afios.

(Ecuador, Ministerio de Turismo del Ecuador)

Para la sefialética interna se recomienda aluminio lacado en blanco ya que es un
material de larga duracion con muy buenos resultados para sefalética colocada
tanto en interiores como en exteriores, este material sera ocupado para toda la

sefialética correspondiente a la ubicacion de ambientes y servicios.

Para la sefialética de evacuacion y de emergencia se realizara con vinilos
fotoluminiscentes, material que debido a sus caracteristicas guarda luz de ambiente
claro y emite luz fria durante la obscuridad lo cual es adecuado para poder ubicar
puntos de evacuacidon o elementos de emergencia en condiciones de poca

luminosidad.

llustracion 33 Ejemplo de Sefalética Informativa de Ubicacion

Informativa de Destino

480m
| 1

Sustrato

Gobierno Auténomo de Pacto

Jardin Botanico
Botanic Garden

5.07m

Parantes o postes
530m

Plintos de hormigdén armado

1506 mm

—

830 mm

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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llustracién 34 Sefialética de Informacién de Destino

Atractivos e informativos de Destino

240m

Sustrato

Rio Tulipe

Parantes o postes

Nivel del piso
1000 zm

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

llustracion 35 Ejemplo de Sefialética de Aproximacion

Direccionales y de Aproximacion

—— Cascada e
usH = .
¥ Buenos Aires
220m Parantes o postes
B Nivel del suclo I

Plinto de hormigon armado 1000z
i
300 nmm.

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi



llustracion 36 Ejemplo 2 de Sefalética de Aproximacion

2m

SELTELE]] m
La Unién G Lm
Sustrato
Castillo Bajo 9
220m | Parantes o postes
. ) Nivel del suelo
Plinto de hormigon armado 1000 mm
I—i

300 mm

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

llustracion 37 Pictograma con Poste

Pictogramas con Poste

055m

082= Susttrato
Cascada
N
20m
Parante o poste
Nivel del suelo 1
500 mm 1 Plinto de hormigén armado
—
300 2.

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

106



107

3.5.4.8. Presentacién de Prototipos.- Se ha realizado la presentacion de las
piezas graficas al Presidente de la Junta parroquial de Pacto y al sefio Marco Pérez
encargado del tema turismo dentro del gobierno parroquial, de los que se obtuvo
una respuesta favorable en cuanto a la validacion de los aspectos concernientes a

la composicion del sistema infogréfico y sefalético.

llustracion 38 Presentacién de Propuesta en Pacto

e )

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

3.5.5. Etapa 5-Realizacién

Se realizara la ejecucion de los gréaficos sefialéticos propuestos con el fabricante
industrial seleccionado el mismo que debe contar con los equipos necesarios para el

proceso.

3.5.5.1. Manual de Normas.- Se genera el manual sefalético, en el que se registra

las etapas del proceso.



Tabla 88 Manual

Etapa 1- Toma de Contacto con la problemética objeto de sefialética

Corresponde al contacto real que se tiene sobre el objeto de aplicacion del

programa.

Tipologia Funcional

Pacto cuenta con una variedad de atractivos
turisticos naturales- productivos y culturales

Personalidad

- Centros recreacionales como rios balnearios
cascadas

- Rastros arqueolégicos de la Nacion Yumbo

- Fincas agricolas y ganaderas

- Vias de acceso de segundo orden sin

pavimentar.

Imagen de Marca

No cuenta con un manual de identidad de marca por
lo que se toma como referencia el manual de marca
para redes entregado por la Universidad

Metropolitana del Ecuador

Etapa 2 - Acopio de informacion

Se realiza mediante el uso de péaginas oficiales tanto del GAD Parroquial como

el de la Asociacion Pacto Magico, ademas de informacién tomada de trabajos

planteados por otros centros universitarios.

Planos y Territorios

Se toma como referencia los mapas que se
encuentran descritos en el Plan de desarrollo
Territorial de la parroquia de pacto, ubicando en

ellos las zonas de aplicacion del proyecto.
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Palabras Claves

Se generan 66 palabras para la identificacion de:

lugares, actividades, servicios y avisos.

Documentos

Fotogréficos

Se toma como fuente principal de informacion las
imagenes que se encuentran en paginas oficiales
del GAD Parroquial como de la Asociacion Pacto
Magico.

Condicionantes

Arquitecténicos

- Cercade la Cordillera de los Andes
- Un sistema fluvial variado y numeroso.
- Vias de acceso de segundo orden sin

pavimentar.

Condicionantes

Ambientales

- Presencia de pluviosidad frecuente.
- Predomina el color verde debido a la gran
actividad agricola.

- Presencia de Humedad.

Normas graficas pre-

existentes

No se cuenta con un manual de marca oficial.

Etapa 3 - Organizacion

Palabras claves y

equivalenciaicénica

Se generan 66 palabras claves y se generan 66

equivalentes pictograficos.

Verificacion de

Informacioén

Se realiza una retroalimentacion de la informacién
obtenida a fin de revisar cada aspecto conformante
para corroborar la direccion tomada asi como el

porcentaje de datos seleccionados para su uso.
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Tipos de sefiales

Atractivos Turisticos
Actividades Turisticas
De servicios
Restrictivas

De Aviso

Objetivos Generales

Establecer un sistema grafico que permita el

ordenamiento territorial de las rutas turisticas de

Pacto.

Antecedentes

Pacto se ubica En la parte noroccidental de la
provincia de Pichincha.

Cuenta con un numeroso sistema fluvial
Posee rastros arqueolégicos.

Tiene un sistema productivo basado en la
agricultura y ganaderia

Cuenta con diferentes pisos climaticos

No cuenta con un sistema de promocién

turistico.

Sistema de Nomenclatura

Nomenclatura de Color

Azul

- Fondo de Senialética Informativa

- Fondo de senalética externa de

atractivos turisticos.

Caodigo cromético para
identificacion de atractivos

relacionados con rios o cascadas.
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Blanco

Iconografia en general
siempre que se encuentre
sobre un fondo obscuro.
Tipografia de piezas
graficas.

Marcos reguladores de los

pictogramas si lo requieren

Verde

Fondo sefalética de
evacuacion.

Cabdigo cromatico para

atractivos relacionados con:

viveros, bosques,
orquidearios, y flora en
general.

Fondo para recuadro de
actividades a realizar
presente en la sefialética
externa de ubicacion de

Atractivos turisticos.

Naranja

Fondo de sefalética de
ubicacion de ambientes y

servicios.

Rojo

Circulo restrictivo en
sefales de prohibicion de
actividades.

Caodigo cromético para
atractivos relacionados con
produccion ganadera u
fauna del sector.

Fondo de sefiales de
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emergencia

Negro

Alternativa para la
iconografia cuando esta se
halle sobre una base clara.
Alternativa para la tipografia
cuando esta se encuentre
sobre un fondo claro

En los iconos de ubicacién

de ambientes y servicios.

Amatrillo

Fondo para la sefalética

realizada por temporada

Café

Fondo de sefales de
atractivos turisticos si se lo
requiere.

Caodigo cromatico para
atractivos relacionados con
la agricultura y produccion

de café y cacao.

Pictogramas

Se generan 66 pictogramas en relacion a las

palabras clave seleccionadas las mismas que

tendran un crecimiento decrecimiento de sus

medidas de 1.4142...

Etapa 4 — Disefio Grafico

Fichas senaléticas

Se elaboran 66 fichas con las caracteristicas de

cada una con su numero identificador, tipo de sefial,
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el texto referido al pictograma equivalente, colores y
medidas.

Modulo compositivo

Se establece el orden y la posicidén de cada
elemento dentro del espacio global de cada una

tomando en cuenta sus caracteristicas.

Tipografia

Se ha seleccionado la tipografia Helvética Rounded
la misma que aporta fluidez de lectura en un corto

espacio de tiempo.

Pictogramas

Se seleccionan los pictogramas que segun su
palabra clave identificativa se utilizara en

determinada sefnalética.

Cddigo cromatico

Se desarrollan elementos croméaticos distintivo en
base a las caracteristicas de contraste y significado
segun su relacién con las actividades turisticas

presentes.

Originales para

prototipos

Se realizan los prototipos con los elementos
seleccionados como texto, cromatica, iconos,
tipografia, etc. Los mismos que fueron presentados
y validado con el presidente de la Junta Parroquial
de Pacto. Y el encargado de turismo del GAD

Parroquial.

Materiales
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Pictograma

con poste

Sustrato — Laminas de aluminio

liso anodizado.

Plintos — Hormigobn 300mm X
300mm x 500mm

Postes o parantes — Tubo
galvanizado de 30.8 mm x 50.8

mm y 2mm de espesor

Rejilla de acero en la parte inferior
par fundicion con el hormigén vy
anclado al suelo con soldadura de
3.1.6.1 continua y cuyo espesor

sea menor al del material.

Pantalla - tubo de acero
galvanizado de 1.1.5 mm de
espesor unida con soldadura
eléctrica, tratado con anticorrosivo
promotor de adherencia y laca

automotriz al menos 2 manos.

Acoples y pernos de carrocerias

galvanizadas de 2” x1/2”.

Fondo — Material retro-reflectivo
tipo IV en espacios urbanos y tipo
Xl en carreteras o ejes viales con
norma ASTM 4956 D. Vinil
traslucido para corte con niveles de

reflectancia sugeridos

Garantia otorgada por el fabricante

minimo de 8 afnos.
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Materiales

De Direccién

y
aproximacioén

Sustrato — Laminas de aluminio

liso anodizado.

Plintos — Hormigon de 180
kg/cm2, 300mm x300mm x 1000

mm.

Postes o parlantes — Dos tubos
galvanizados de 50.8 mm x 50.8
mm y 2mm de espesor, 5000 mm

de longitud.

La parte superior debe ser cubierta
con una tapa de acero galvanizado
soldada y esmerilada para evitar el

ingreso de agua.

Fondo - Material retro-reflectivo
tipo IV en espacios urbanos y tipo
Xl en carreteras o ejes viales con
norma ASTM 4956 D. Vinil
traslucido para corte con niveles de

reflectancia sugeridos.

Pantalla - tubo de acero
galvanizado de 2’ x.1.5 mm de
espesor unida con soldadura
eléctrica, tratado con anticorrosivo
promotor de adherencia y laca

automotriz al menos 2 manos.

Acoples y pernos de carrocerias

galvanizadas de 2” x 1/2”.
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Materiales

Atractivos e
informaciéon

Turistico

Sustrato — Laminas de aluminio

liso anodizado.

Plintos - Hormigén de 180 kg/cm2,
300mm x 300mm x 1000 mm.

Postes o parantes.- Dos tubos
galvanizados redondos de 47
cedula, 20 de espesor, 5000 mm
de longitud.

Rejilla de acero en la parte inferior

para fundicion con el hormigon

La parte superior debe ser cubierta
con una tapa de acero galvanizado
soldada y esmerilada para evitar el

ingreso de agua.

Pantalla — Tubo cuadrado de 2” x
1.5 mm, soldadas con suelda
eléctrica  utilizando  electrodos
6011, tratado con anticorrosivo
promotor de adherencia y laca

automotriz al menos des manos.

Acoples y pernos de carrocerias

galvanizadas de 2” x 1/2”.

Fondo - Material retro-reflectivo
tipo IV en espacios urbanos y tipo
Xl en carreteras o ejes viales con
norma ASTM 4956 D. Vinil
traslucido para corte con niveles de

reflectancia sugeridos.
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Materiales

De atractivos

y servicios

Sustrato — Laminas de aluminio

liso anodizado.

Plintos - Hormigén de 180 kg/cm2,
500mm x 500mm x 1500mm.

Postes o parantes.- Dos tubos
galvanizados cuadrados de 6’
cedula, 20 de espesor, 5000 mm
de longitud.

Rejilla de acero en la parte inferior
par fundicion con el hormigon y

anclado al suelo

La parte superior debe ser cubierta
con una tapa de acero galvanizado
soldada y esmerilada para evitar el

ingreso de agua.

Pantalla — Tubo cuadrado de 2" x
1.5 mm, soldadas con suelda
eléctrica  utilizando  electrodos
6011, tratado con anticorrosivo
promotor de adherencia y laca

automotriz al menos des manos.

Acoples y pernos de carrocerias

galvanizadas de 2” x 1/2”.

Fondo - Material retro-reflectivo
prismatico tipo IV en espacios
urbanos y tipo Xl en carreteras o
ejes viales con norma ASTM 4956

D. Vinil traslucido para corte con
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niveles de reflectancia sugeridos.

Nota: también puede ser colocada
con estructura tubular en cuyo
caso se realizaran las
recomendaciones propuestas en el
manual de Sefalizacidén Turistica
del Ecuador para valla de
identificacion parroquial.

Sefalética interna

Sefialética de ubicacion de ambientes y servicios,
aluminio lacado en blanco de un milimetro de

espesor.

Sefalética de evacuacion y de emergencia, vinil

fotoluminiscente.

Las medidas correspondientes a la sefialética interna se lo dejara en funcion de

las necesidades y opciones de espacio con el que cuente el lugar en el que se

lo colocaran siempre respetando las proporciones crecientes o decrecientes

establecidas en las fichas sefaléticas.

La utilizacion de materiales alternativos para la colocacién de la sefalética

guedara sujeta a las necesidades y caracteristicas del lugar donde seran

ubicadas previo a un estudio in situ del sector.

Presentaciéon de

Prototipos

Se realiza la presentacion de los prototipos en la
Junta Parroquial de Pacto con el Presidente de la
misma y el encargado de aspecto turistico del GAD

parroquial

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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3.5.5.2 Asesoramiento.- Se han seleccionado empresas con trayectoria en la
realizacion y colocacién de sefalética, los mismos que cuentan con los materiales
propuestos y los medios para la colocacion del material gréfico, ademés de contar
con precios que deberan ser valorados por la entidad administrativa de la parroquia
en conjunto con el autor del proyecto para revisar las ofertas presentadas a través
de un concurso para la adjudicacion del contrato, en el que se deberdn tomar en
cuenta las recomendaciones necesarias para la produccion industrial de las piezas
sefaléticas luego de lo cual se establecera el presupuesto con mayor conveniencia

y se escogera el proveedor ganador del concurso, estos son.
Empresa Zeus. Net

Ubicacion sector universidad Central- Antonio Ulloa N21-70 y Jeronimo Carrion
Quito- Ecuador

Contactos. 2228713-0999243236

Mail: info@zeus.net.ec

Dakmatraffic

Ubicacion Pasaje San José Lote 267 y Carretera E35; Sector Alangasi.
Quito- Ecuador.

Contactos: 022794043-0999927992-0984106372

Mail: info@acmatraffic.com.ec

Insegvial

Ubicacién: De los Avigiras E13-345 y Cholanes

Quito- Ecuador

Contactos: 0985308122-0985508963

Mail: ventas2@nsegvial.com — g.ventas@insegvial.com —

ventasecuador@insegvial.com
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Presupuesto.- El costo total del proyecto se establecerd en concordancia con los
resultados del concurso abierto de ofertantes y la ejecucion del mismo se realizara
en base a la partida presupuestaria destinada por el gobierno parroquial para este

rubro.

Se establece el costo por la generacion grafica para el sistema sefalético basado
en una proporcion de 20 dolares americanos por hora trabajada, las cuales se
cuentan en un total de 340 horas, dando como resultado un total de 6.800 ddlares,

generados segun el cuadro que detallo a continuacion:

Tabla 89 Detalle de Honorarios de Disefo

Etapas Etapal | Etapa 2 | Etapa 3 | Etapa4 | Etapa5 | Total
Horas 80 75 60 95 30 340
trabajadas

Costo por horas | 1600 1500 1200 1900 600 6800
trabajadas

Observacion: El costo total por honorarios de disefio, se establece en

base al detalle del valor de 20 ddlares por hora de trabajo.

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

3.5.6. Etapa 6-Supervision

Se realizara un seguimiento minucioso de la produccion y ejecucion en el

aspecto de ubicacién de la sefialética propuesta.

3.5.6.1. Seguimiento en Produccién.- Se dara seguimiento en el lugar de
produccion seleccionado a fin de verificar que se realicen los lineamientos graficos

establecidos y brindar asesoria en caso de dudas en la produccion.

3.5.6.2. Seguimiento de Colocacién.- Luego de que se realice trabajos de mapeo

de los sectores y se establezcan los lugares estratégicos para la colocacion de las
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estructuras y disefios sefialéticos se acompafara a los trabajadores de la empresa
seleccionada para este fin, atento a que se respeten caracteristicas de ubicacion,

alturas y dimensiones de las mismas.

3.5.7. Etapa 7-Control Experimental

En este sentido se recomienda realizar un seguimiento periddico cada seis
meses en el que se tomaran en cuenta los aspectos que se hayan podido generar
durante este periodo en funcién de dificultades o necesidades de las cuales se

tomaran acciones pertinentes para la resolucion de estas.

- Se tomaran en cuenta ademas en el mismo periodo sefialado aspectos
relacionados con caracteristicas de la composicion y funcionalidad de las partes
graficas como iconografia, legibilidad, interpretacion, las mismas que de encontrase

novedades, deberan ser solucionadas.

- Se realizaran los cambios necesarios establecidos luego de realizar el control
experimental y se pondran en ejecucion y se realizara la verificacion

correspondiente.
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CONCLUSIONES

Existe un desconocimiento generalizado entre los pobladores de la parroquia
en cuanto al numero de atractivos turisticos tanto geograficos, productivos y
culturales y la ubicacion de los mismos, problema que se ahonda aun mas
debido a la falta de una guia grafica adecuada, y la falta de un sistema de
socializacion de un inventario de atractivos.

Durante el proceso de recoleccion de datos se not6 que no existe medios
digitales en los que se logre ubicar la informacion global de los atractivos de
la parroquia, por lo que se aplica un sistema de busqueda en varias paginas
digitales oficiales, con lo que se generd un inventario que otorga la
informacion preliminar para el proyecto, ademas se realiza entrevistas a
varios pobladores del sector lo que aporta datos sobre las principales
dificultades en lo concerniente a movilidad e identificacion de sectores
turisticos, Con la aplicacion de la técnica de grupos focales se valida
informacion obtenida hasta el momento y se recoge criterios de uso de color.
Se realiza un sistema de comunicacion visual, que permite la identificacion de
los atractivos turisticos, basando la propuesta en personalizar la gran
variedad de componentes geograficos, productivos y culturales, dotandolos
de caracteristicas cromaticas y pictograficas acordes a la actividad de cada
sector lo cual se traduce para la poblacion en general, a términos de
funcionalidad para la movilizacién y ahorro de tiempo en la ubicacion de los

diferentes lugares.
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RECOMENDACIONES

Es necesario desarrollar un sistema de mapeo que establezca datos reales
sobre las caracteristicas de accesos viales, distancias, infraestructura y
servicios de cada sector que compone la parroquia.

Se requiere un estudio en campo que permita reconocer los ejes principales
de movilidad asi como los puntos estratégicos para la ubicacién de sefialética
informativa y de direccion.

Una vez realizado el estudio de identificacibn de lugares estratégicos de
ubicacién de sefalizacion, es necesario de manera inmediata poner en
marcha la ejecucion de la etapa de produccién de la sefialética propuesta a
fin de mejorar la movilidad dentro de la parroquia.

Se recomienda que el proyecto de ubicacion de sefalética, abarque en forma
global todos los sectores de la parroquia.

Se recomienda que la senalética disefiada para la identificacion de ambientes
y servicios asi como la de emergencia y evacuacion, sean socializadas e
implementadas de manera uniforme en cada lugar de actividad econdémica y
social, a fin de establecer identidad cromatica y pictografica.

Se requiere realizar un inventario de atractivos turisticos tanto productivo,
geografico y cultural de tal forma que se tenga datos exactos con los que se

pueda contar para la elaboracion de nuevas piezas graficas promocionales.
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ANEXOS
Sefialética colocada en sectores estratégicos

llustracion 39 Sefalética de Aproximacion

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

llustracion 40 Sefalética de informacion

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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llustracion 41 Pictograma

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi

llustracion 42 Sefalética de informacion

Gobierno Auténomo de Pacto

Elaborado por: Marcelo Silva Macanchi
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