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Resumen

El trabajo de investigacion esta realizado en base a un estudio del estado actual de la musica
en el Ecuador, la misma est4 enfocada en los artistas y musicos ecuatorianos, su procedimiento
de pre, pro y postproduccién de su contenido fonogréfico a mas de su manera de difusion, asi
también se investigo el uso del disefio grafico dentro del cual esta la identidad corporativa que
sera la herramienta para la creacién de la identidad de la Music Brand (Marca Musical
Nacional). La metodologia de Descriptiva y de observacion se aplicd para alcanzar varios
indicadores de identidad, estos fueron obtenidos a través de dos herramientas empiricas: la
entrevista aplicada a artistas profesionales con trayectoria en el ecuador, propietarios de
productoras musicales y la encuesta aplicada a 197 personas producto de la formula de
muestreo aleatorio simple realizada a musicos y artistas ecuatorianos del medio local. La
investigacion realizada en la ciudad de Quito establece principales referencias del estado actual

de la musica ecuatoriana.

Una vez identificada la problematica a mas del conocimiento de los deseos de los musicos y
artistas ecuatorianos se establece la creacion de un logo que represente a la musica ecuatoriana
en general, como un medio de identificacion que de a conocer a la identidad musical nacional
dentro y fuera del territorio patrio, se realiza también un manual de identidad el mismo que
regula y da pautas para la aplicacién, manejo de la identidad corporativa y el empleo de la

marca para quienes deseen convertirse en embajadores musicales ecuatorianos.

Palabras clave: identidad corporativa, disefio grafico, musica, observacion, producto
fonogréfico, simbologia, logo, marca nacional, manual de identidad, embajador musical

nacional.

Abstract



XiX
The research work is based on a study of the current state of music in Ecuador, it is focused
on Ecuadorian artists and musicians, their procedure of pre, pro and postproduction of their
phonographic content in their own way. dissemination, as well as the use of graphic design
within which is the corporate identity that will be the tool for the creation of the identity of the
Music Brand (National Musical Brand). The methodology of descriptive and observation was
applied to achieve several identity indicators, these were obtained through two empirical tools:
the interview applied to professional artists with experience in Ecuador, owners of musical
producers and the survey applied to 197 people. of the simple random sampling formula made

to Ecuadorian musicians and artists of the local environment.

The research carried out in the city of Quito establishes the main references of the current state
of Ecuadorian music. Once the problem has been identified and the knowledge of the wishes
of the Ecuadorian musicians and artists is established, the creation of a logo that represents
Ecuadorian music in general is established, as a means of identification that reveals the national
musical identity within and outside the homeland, an identity manual is also made that
regulates and gives guidelines for the application, management of corporate identity and use
of the brand for those who wish to become Ecuadorian musical ambassadors.

Keywords: corporate identity, graphic design, music, observation, phonographic product,

symbology, logo, national brand, identity manual, national musical ambassador.



Introduccion

Este proyecto presenta una nueva opcion ofertada a los musicos ecuatorianos apoyados del
disefio grafico como eje para ser respaldados mediante una identidad grafica que los represente
y refuerce su produccion y promocion del material que deseen mostrar al publico. La creacion
de la marca consta con normas y procedimientos para la explotacion de su arte puesta a criterio
del grupo objetivo que el artista ecuatoriano desee proyectarse, con la palabra clave "Music-
Brand™, la misma que es un modelo de accién que exige mucha creatividad y profesionalismo
por parte de los disefiadores graficos que son los encargados de la parte visual que identifique
o conceptualice las necesidades que la mdsica ecuatoriana requiere, de esta manera sirve para
su mejor promocion y difusion con el fin de conseguir un posicionamiento en el amplio
mercado globalizado, obtener difusion de identidad Nacional y el reconocimiento de la musica

hecha en Ecuador.

Para poder plasmar esta propuesta se centrara como estudio de caso a los musicos y artistas
ecuatorianos, basandose en la propuesta se proyectard su contenido musical el cual estara
respaldado por un manual de uso que le ayudara a seguir los procedimientos para posicionarlo
en el mercado manejando una identidad de marca nacional que sea funcional sin importar el
género musical al que se proyecta identificandose que es realizado y creado en Ecuador, es
decir, la proyeccion del trabajo aplicando el Music Brand como nexo para la difusion,
promocion y posesion en los medios de comunicacion formales e informales llevando la

identidad nacional como eje principal.

Al culminar este procedimiento, el artista estara respaldado con una marca nacional que servira
de hincapié propiciando una imagen corporativa, competitiva, aplicable a cualquier situacion,
audiencia y apertura en el mercado, también como posicionamiento estratégico llevando el
nombre de Ecuador en sus creaciones, composiciones e interpretaciones representadas sobre

un material fonografico.
Situacion problemética

e Proliferacion del género tropical y folkldrico con enfoque en raices extranjeras.
e No existe una Music Brand que represente la identidad musical ecuatoriana.
e Combinacion de identidades nacionales y extranjeras representadas en la masica

ecuatoriana.



e Nuevas tendencias extranjeras que van cogiendo mayor estabilidad en nuestros
pueblos.

e Mala comunicacion y difusion de la musica creada en el Ecuador.
Formulacion del problema

¢ Como aplicar el disefio grafico para la construccion de una Music Brand, que identifique a los
musicos ecuatorianos y proponga una identidad nacional musical como referente a nivel

nacional e internacional?

Objeto de estudio

Disefio grafico como herramienta de creacion de la Music Brand

Campo de accion

Creacion de la Marca Musical Nacional para los masicos y artistas ecuatorianos
Objetivo General

Disefiar la marca de identidad nacional mediante el uso de elementos de composicion gréfica

para masicos y artistas ecuatorianos.
Objetivos especificos

e Realizar un levantamiento de informacion sobre la identidad corporativa a través
del disefio grafico que abarque el estudio de la realidad de la identidad de la musica
ecuatoriana.

e Aplicar la metodologia de investigacion descriptiva con el objeto de que la
informacion recopilada sea analizada y valorada como sustento para cubrir
necesidades en el desarrollo de la propuesta gréfica. ok

e Elaborar una Music Brand como identidad nacional de la musica ecuatoriana

recopilado en un manual de uso.
Idea a defender

Al disefiar una Music brand en el Ecuador, donde los mdsicos y artistas ecuatorianos cuenten

con la implementacion de la marca como respaldo de un producto valorado y aceptado.



Poblacion

La Sociedad de Artistas y Musicos Ejecutantes del Ecuador "SARIME™ es una entidad de
gestion colectiva de derechos conexos legalmente facultada para representar en el Ecuador a
los artistas, intérpretes, musicos y/o ejecutantes tanto nacionales como extranjeros, en la
administracion de sus interpretaciones y/o ejecuciones fijadas en soportes materiales o
digitales, que habiendo cumplido con las disposiciones de la ley de la Propiedad Intelectual, ha
obtenido la autorizacion de funcionamiento extendida por la Direccion Nacional de Derechos
de autor Conexos del Instituto Ecuatoriano de la Propiedad Intelectual IEPI, mediante

resolucion expendida con el numero 003 del 15 de diciembre de 1999.

Es una entidad juridica de derecho provado, sin fines de lucro, miembros de la Federacién
Iberolatinoamericana de Artistas Intérpretes o Ejecutantes FILAIE, cuyo radio de accion es a
nivel mundial para la proteccion de los derechos de alrededor 500 socios hasta la actualidad.

Muestra

Para este estudio se aplicard un muestreo no probabilistico por conveniencia, segun (Ochoa,
Muestreo no probabilistico, 2015) este tipo de muestreo se puede aplicar en estudios piloto
como el que se desarrollara en esta investigacion, la investigacion esta enfocada en la ciudad
de Quito.

Tomando en cuenta la Sociedad de Artistas y Musicos Ejecutantes del Ecuador "SARIME"
existe un aproximado de 400 musicos y se aplica la férmula matematica de calculo del tamafio
de la muestra conociendo el tamafio de poblacion.

_ Kzseep:eeq*N
T e2(N-1)+K =p=q

n

Donde:

e N = Tamafo del Universo o poblacion objetivo.

e n =Tamafo de la muestra.



e e =Error muestra 0.05 (5%)

e p =Probabilidad de éxito 0.5

e ( =Probabilidad de fracaso 0.5 (1-0.5)
e k = Nivel de confianza 1.96 (95%)

Calculo de Muestra:

196°«05+05+«400
° N — 400 L 0.05° |’7-l\‘H\ [,v +196° <05+ 05
_ 3.8416 + 0.25 « 400
e N=X "= D.0025(399) + 3.8416 + 0.25
e e=0.05 184.16
s ||t);47ﬁ + 0,96
e p=05
384.16
e =05 " " 10575
n= 19775
o k=196 '
n = 197 personas

Meétodos y técnicas de Investigacion

Para complementar cada una de las etapas de investigacion fueron empleados diferentes
métodos del nivel tedrico-empirico y estadistico-matematico, técnicas para la recoleccion y
andlisis de la informacion, entre los que se encuentran, el método analitico sintético, inductivo

deductivo, la encuesta, la entrevista.
Aporte practico

La presente investigacion y desarrollo de marca esta dirigido a mdsicos, creadores,
compositores e interpretes que deseen llevar el nombre de la marca de identidad nacional
musical en su material fonogréafico. Esta dirigido a disefiadores y estudiantes de disefio para la

aplicacién de nuevas propuestas o sugerencias sobre identidad nacional.

En el campo productivo, la creacion de una Music Brand nacional se direcciona a empresas
publicas o privadas que deseen sumarse al fortalecimiento de identidad de la musica
ecuatoriana mediante el apoyo a los artistas amateurs o profesionales que lleven el nombre de

Ecuador en sus creaciones musicales.



Estructura capitular

El presente documento esta establecido de tres capitulos, en el primer capitulo se desarrolla la
recopilacién de datos acerca de la realidad de la identidad de la mUsica ecuatoriana, se utilizara
también la compilacion de datos secundarios a través observacion de la realidad de los musicos

y artistas ecuatorianos.

El segundo capitulo se realizara un levantamiento de informacidn primaria usando un muestreo
aleatorio simple que sirva para obtener la muestra de la poblacion encuestada, asi como el

andlisis de los datos sugeridos por los encuestados.

El tercer capitulo es el resultado de la propuesta grafica de la Music Brand de identidad de la

musica ecuatoriana.



CAPITULO |
1. MARCO TEORICO

1.1 Identidad Nacional

La identidad es el resultado del proceso historico en el cual una sociedad ha participado, nuestra
identidad nacional se manifiesta fundamentalmente a través del idioma, tradiciones y
costumbres, los valores generales, las aspiraciones como pueblo, la composicion étnica de los

habitantes, la cultura especifica que ellos han generado, etc.

Las sociedades aborigenes de la época Pre-Incésica dejaron un legado histérico-cultural que
forma parte de la identidad ecuatoriana, también el Incario incorporé nuevos rasgos de
identidad. La conquista y la colonizacion espafiola aportaron con nuevos elementos a la
identidad de la Real Audiencia de Quito.

Los aportes de la vida republicana durante el siglo XIX y el XX se han logrado consolidar y
hacer conciencia de los multiples rasgos de la identidad nacional ecuatoriana. Pero, al mismo
tiempo, desde el Estado se han procurado generar elementos y rasgos de identidad nacional.
Con la Independencia y la fundacion de la Republica, el Estado del Ecuador se identifica como

un Estado-nacional soberano, por tanto, tiene que ver con sus elementos:

Poblacion: la poblacion nacional, de acuerdo con la definicion Constitucional, es pluriétnica

y multicultural, su identidad es fruto de la particular evolucién historica del pais.

Territorio: el ecuatoriano se identifica con el territorio correspondiente a su Estado nacional,

forja una conciencia de pertenencia a él.

Poder politico: los ecuatorianos se reconocen en el Estado soberano que ha sido edificado por
su propia historia, las instituciones politicas y las luchas por el poder forman parte de la

identidad nacional en ese mismo estado. (Ligista, 2014)
1.1.1. ldentidad nacional musical

La definicion de lo que se considera musica nacional en el Ecuador, ha sido algo cambiante a
lo largo de la segunda mitad del Siglo XX. Se trata de una disputa sobre la identidad nacional

en sus expresiones culturales. Se constata el declive de las concepciones de la nacién mestiza
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que pusieron énfasis en los repertorios antologicos de pasillos, pasacalles, albazos y

sanjuanitos compuestos entre 1920 y 1950.

Ha emergido una nueva nocién de musica nacional donde estan incluidos el pasillo nacional y
el pasillo rocolero; la tecnocumbia y otras masicas populares se denominan géneros musicales

mas representativos de la diversidad étnica y cultural del Ecuador.

Los paises latinoamericanos cuentan con algun género musical o un repertorio de canciones
populares por las cuales son conocidos nacional e internacionalmente, como es el caso, por
ejemplo, del tango, la cancién ranchera, la cumbia y el vals criollo. Si bien estos géneros
musicales son considerados musica nacional (en el sentido de expresiones musicales que
representan el sentimiento nacional de un pueblo) en sus respectivos paises denota el hombre
del pais al mencionar un género popularizado como identidad del pais, region geogréfica, o el
grupo étnico al que se ven representados.

Es asi como el tango es una musica argentina y la cumbia es una musica colombiana de la costa
atlantica. Los cubanos distinguen la musica guajira y la musica afrocubana entre sus diversas
expresiones musicales, mientras los peruanos hacen lo mismo con su mdsica andina y su
masica criolla. Los ecuatorianos, en cambio, utilizan el término musica nacional, en vez de
musica ecuatoriana, para hablar de su masica popular urbana, sin precisar el origen geografico

de las canciones que la conforman.

Mdsicos, periodistas, intelectuales, locutores de radio, estudiantes, y alin los ecuatorianos
migrantes que viven en el extranjero, acostumbran a llamar mdsica nacional a la musica popular
ecuatoriana. ¢Es acaso una coincidencia que una gran mayoria de ecuatorianos utilicen este
término como sindénimo de mausica ecuatoriana? ;Qué revela esta practica discursiva en
términos identitarios? Muchos ecuatorianos piensan que el término masica nacional distingue
la musica popular local de la musica popular internacional; otros creen que solo aquellas
canciones basadas en ritmos autoctonos y propios del pais pueden ser consideradas nacionales;
una gran mayoria afirma que cualquier musica cantada por y para el pueblo ecuatoriano,
incluidos el rock y el pop ecuatoriano, constituyen una musica nacional; mientras que unos
cuantos observan, con gran sutileza, que solo cierto tipo de canciones ecuatorianas,
interpretadas por artistas mestizos y en un contexto urbano de clase media, pueden ser

catalogadas como musica nacional.



El articulo de (Wong K. , 2012) en el Diario La Hora examina:

Las percepciones de los ecuatorianos de su(s) identidad(es) nacional(es) en base a las
diferentes concepciones que tienen de la musica nacional. La masica nacional es
considerada aqui como una metafora de la identidad nacional ecuatoriana y una forma
simbolico-musical de definir “quiénes somos” como nacion. Esta pregunta es
particularmente importante en un pais con una larga y compleja historia de mestizaje  racial
y cultural de las tres raices étnicas, indigena, africana y europea que han dado origen a la

nacion ecuatoriana.

La inclusion o exclusion de géneros musicales asociados con la poblacién indigena y/o
configuracion étnica y social del pais y, por ende, su identidad colectiva como nacion. (Es
imaginario nacional, o es acaso una sociedad pluriétnica, como declara la Constitucion de
1998, que desde su base popular acepta y promueve la diversidad étnica y cultural como eje

central de la nacion?

Basandose en una investigacion de campo realizada en Quito en los periodos 1997-1999
y 2002-2004, asi como en numerosas entrevistas formales e informales a empresarios
musicales, artistas nacionales y puablico en general. También analizo una serie de
discursos publicos emitidos a través de opiniones, debates, criticas y comentarios en los
particulares, en la segunda mitad del siglo XX. ¢Algunas de las preguntas que guian este de la
nacion? ¢ Qué metamorfosis atraviesan las misicas populares para ser elevadas al rango de

musica nacional? ;Puede la musica popular de un grupo subalterno convertirse en una
masica nacional sin ser editada? ;Refleja todo cambio de estilo musical una transformacion

de indole social?

El Articulo 1 de la Constitucion de 1998 declar6 que el Ecuador es un pais pluriétnico 'y
multicultural, durante la mayor parte del siglo XX las élites han moldeado el sentido
hegemoénico de la identidad nacional ecuatoriana en torno a la ideologia de la “nacion

mestiza”.

El antropologo (Stutzman, 1981) afirma que:

Eta ideologia, que mira al mestizaje racial y cultural de los pueblos hispanos e indigenas como
la esencia misma de la ecuatorianidad, excluye a los grupos indigenas y afroecuatorianos del
imaginario nacional por su condicion no-mestiza. Esta ideologia presenta una retérica

inclusionista que al mismo tiempo fomenta una préctica exclusionista



Siguiendo esta linea de pensamiento, (Whitten, 1981) afiade que:

La mezcla cultural en el proceso de mestizaje no es equitativa porque no es el blanco el que se
Indigeniza, sino el indigena el que se “blanquea” étnica y culturalmente con el fin de subir
peldafios en la escala jerarquica social. Este afan de blanqueamiento genera en el mestizo una
verglienza y un rechazo subconsciente de su herencia indigena, que en el plano simbdlico-
musical se observa en la exclusion de musicas de origen indigena en la concepcidon de la musica

nacional.

La negacion de la raiz indigena por parte de la poblacién blanco-mestiza es el resultado de un
largo proceso de estigmatizacion del “indio” que se inicia en el periodo colonial. Cabe destacar
que la visién negativa del indigena contemporaneo esta divorciada de la imagen guerrera del
indigena del pasado, personificada en la figura de Rumifiahui, quien lucha heroicamente contra

la invasion espariola.
1.2 La Mdusica Nacional

La musica nacional estd formada por versiones urbanizadas de un conjunto de géneros
musicales de origen indigena y mestizo que representan la estética musical de las élites. En el
grupo de mdsicas indigenas se encuentran algunas danzas rituales asociadas con las
festividades agricolas del calendario indigena, como el yaravi, el danzante, el yumbo y el
sanjuanito. En el grupo de masicas mestizas se encuentran el pasillo, el pasacalle, el albazo y
el aire tipico, los cuales combinan melodias y ritmos de origen autdctono y europeo. De todos
estos géneros, el pasillo es considerado el simbolo musical del pais, al grado de que los
términos pasillo y musica nacional se usan indistintamente como sin6nimos de musica

ecuatoriana.

Dificilmente podemos clasificar a los géneros musicales mestizos que forman parte de la
musica nacional ecuatoriana como expresiones tipicas de la Costa o de la Sierra, el pasacalle y
el albazo, por ejemplo, son musicas tanto de la Costa como de la Sierra, no hay un registro

oficial que afirme el origen regional de los géneros musicales existentes en el Ecuador.

Aunque los ecuatorianos acostumbran a diferenciar el tiempo y el caracter del pasillo costefio
y el pasillo serrano el primero mas ligero y alegre que el segundo tampoco podemos afirmar

que el pasillo tenga carta de naturalizacion en una de estas dos regiones.
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Las versiones urbanizadas de los sanjuanitos y danzantes que forman parte de la antologia
de la musica nacional son conocidas tanto en la Costa como en la Sierra; no son el tipo de

musica que escucha o baila la poblacién indigena.

Un ejemplo es “Vasija de barro”, cuyos versos fueron escritos por renombrados poetas
ecuatorianos y musicalizados por el afamado Ddo Benitez-Valencia en una noche de bohemia

en casa del pintor Oswaldo Guayasamin.

La percepcidn que tienen los ecuatorianos de la musica nacional ha cambiado paulatinamente
desde fines de la década de 1970 como consecuencia de las migraciones rurales, los procesos
de urbanizacion y modernizacion del pais, el activismo politico de los movimientos indigenas
y el éxodo masivo de ecuatorianos como consecuencia de la crisis econdmica de fines de los
afios noventa. Las clases populares se han apropiado el término musica nacional para referirse
a su propio repertorio de canciones, conocido peyorativamente como “musica chicha” y
“musica rocolera”. Asociadas con el trago y la cantina, estos estilos musicales aparecen en los
afios ochenta como expresiones modernas de sanjuanitos y pasillos, respectivamente, las cuales
representan la estética y las experiencias de vida de las clases trabajadoras y los campesinos
indigenas en las ciudades.

Si bien en los afios ochenta todos los ecuatorianos distinguian claramente lo que era la musica
nacional de lo que era la musica rocolera y chichera, en los umbrales del siglo XXI estas
diferencias empiezan a diluirse y se comenzo a ver la masica popular como una expresion

nacional.

No se conoce a ciencia cierta el origen del término musica nacional. En los albores del siglo
XX junto a la oficializacion de otros simbolos nacionales como la bandera, el escudo y la
moneda nacional. Es posible que el término haya sido utilizado para distinguir la musica
ecuatoriana de las musicas internacionales que aparecieron con las primeras grabaciones de

discos de pizarra. (Ibarra, 1998)

La masica nacional busca representar la diversidad étnica y cultural del pueblo ecuatoriano
siguiendo las pautas trazadas por el Indigenismo y el Realismo Social en la literatura y pintura

ecuatoriana en los afios treinta.

Al denunciar la explotacién e injusticia social que sufren los indios, negros, cholos, montubios

y mestizos en el sistema de hacienda, artistas y escritores de vanguardia como Oswaldo
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Guayasamin, Eduardo Kingman, Jorge Icaza y la generacion de los treinta presentan

historias de vida e imagenes que retratan a un pais étnica, racial y culturalmente complejo.

Una antologia de pasillos, pasacalles, albazos, sanjuanitos y yaravies se consolida a mediados
del siglo XX para representar a la nacion mestiza. Cabe destacar que ninguna de las musicas
criollas que se bailaban a fines del siglo XIX como la rondefia, la quitefia y el alza que te han

visto forman parte de la nocion de musica nacional.

Estos bailes con melodias criollas y ritmos sesquidlteros muy parecidos a otras danzas
populares en América Latina, como la zamacueca y la chilena, desaparecieron del panorama

musical ecuatoriano al ser expresiones de una nacion criolla decimondnica.

Las percepciones que tienen las élites y las clases trabajadoras de la musica nacional destacan
al pasillo y al sanjuanito como los dos géneros que tipifican la raiz hispana e indigena de la

nacion mestiza.

Mientras las élites consideran al pasillo como la mdsica nacional por excelencia por sus
caracteristicas musicales que apuntan a la raiz hispana (textos, arreglos musicales, contextos
performativos, etc.), el sanjuanito es visto como una expresién indigena/mestiza que no puede

aspirar a ser nacional por su fuerte connotacion étnica y popular.
1.2.1. Mdsicos ecuatorianos e industria

Al calor de las notas alegres y la melancolia propia de nuestra musica, Ecuador es un pais que
se ha caracterizado por la fusién de ritmos musicales, permitiendo la expresién musical de

diferentes culturas.

En el siglo XX Ecuador alcanzé una industria mas o menos estable y fue precisamente ahi
cuando surge un intérprete ecuatoriano, que aun es recordado con el apelativo de “Ruisefior”,
consolidandose en tres mercados mas competitivos de la industria en America Latina del siglo

pasado , alcanzando llegar con su musica a México, Venezuela y Colombia.

En el 1930 José Domingo Feraud Guzman, primer inverionista ecuatoriano financié una
grabacion con el dio Ecuador conformado por Enrique Ibafiez Mora y Nicasio Safadi Reves-
en Nueva York.
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En 1946 con el guayaquilefio Luis Pino Yerovi, quién constituyo la primera empresa

ecuatoriana vinculada con musica: Industria Fonografica Ecuatoriana S.A, apoyo al dio en su
primera produccion discografica, un acetato de 78 rpm que en su cara “A” contenia el pasillo
“En las lejanias”, de Rubira Infante y Wenceslao Pareja. Con el pasar de los afios Feraud
Guzman constituyd la empresa Fediscos, cuya afianzamiento dio paso a otras casas disqueras,

tales como Fadisa, Famoso, Psiqueros, entre otras.

En 1973 se funda la Sociedad de Autores y Compositores del Ecuador (Sayce), fue la primera
sociedad de gestion colectiva encargada de recaudar y repartir las regalias generadas por el uso
de las obras de sus socios. El escenario se vio completo con las tiendas y distribuidoras

de discos y con las empresas de produccion de espectaculos.

Con la caida del muro de Berlin y el proceso de la globalizacion, las industrias discograficas
con la presencia de las transnacionales de la cultura y el entretenimiento se consolidaron con
mayor fuerza en el mercado mundial de mdsica, las seis que dominaban con un aproximado
del 80% fueron: Sony, Polygram, Warner, BMG, Thorn, EMI y MCA).

Con el ascenso a la presidencia de Sixto Duran-Ballén, se aplicé un proceso de privatizacion
alineado con las politicas establecidas por el Consenso de Washington, en 1998 se concreté la
promulgacion de la Ley Ecuatoriana de Propiedad Intelectual, en el cual, los derechos titulares
contaban con regalias que se generaban por el uso de las obras, por encima de los intereses de

autores y de los consumidores de bienes y servicios culturales.

Durante los afios 90, surge un avance tecnolégico, con la masiva comercializacion del CD-R,
disco que permite ser quemado para guardar cualquier tipo de informaciéon y con el
aparecimiento de formatos digitales comprimidos, como el mp3, cuyo bajo peso permite la
rapida circulacion de audio en la red con una pérdida de calidad poco perceptible para el oido

no entrenado.

En marzo de 1999 con Mahuad en la presidencia ecuatoriana se agudizé la crisis econémica
en el pais, decretando un feriado bancario y posteriormente el congelamiento de los depdsitos

de més de 2 millones de sucres (es decir, mas de 500 dolares).

Ocasionando en el &mbito cultural que los CD y DVD se convirtiera en articulos de lujos,

favoreciendo al crecimiento del comercio de discos, como una alternativa para el desempleo.
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Por otra parte, se da el origen de la no industria discogréafica ecuatoriana, afectando tanto a

las empresas de produccidn como a las editoras de musica, esto dejo de ser un negocio rentable
en que la competencia informal era capaz de ofertar discos mucho més baratos que un disco
original. Por tanto, las empresas abandonaron el pais y los emprendimientos independientes

desaparecieron.

El dnico sector de la industria musical que no se ha visto afectado, es el de los empresarios de
espectaculos, quienes se benefician de la condicion irregular de los informales, es decir,
mientras mas discos piratas de artistas de las empresas internacionales circulan en la red, mas

publicidad gratuita obtienen los empresarios para los conciertos de estos mismos artistas.

Perjudicando a los musicos y autores locales, tampoco es extrafio que los empresarios se
encuentren gestionando para la eliminacion de cobros de las regalias por el uso de obras que
hace la Sayce en cada espectaculo musical, una vez mas un acto de corrupcion en la

acumulacién de capital para dichos empresarios.
1.3 El uso de la marca como referente nacional e internacional

Ecuador se ha comenzado a introducir en el mercado mundial de las marcas pais, alli compite
con lo que es un potencial de caracteristicas propias de su pais, politicas de crecimiento
sociocultural constante en periodos cortos de tiempo y la capacidad productiva de bienes
agricolas que necesitan de mas industrializacion pero que la politica actual la orienta con
educacidn y trabajo interno. No es facil tal vez ser un pais de Suramérica, tal vez porque el
mercado global demanda una clase de actitudes y aptitudes que aln en esta zona se esta

formando.

Ecuador aporta con su riqueza a nivel mundial, es un pais pequefio con grandes posibilidades
de ingreso a mercados competitivamente activos, pero esta creciendo en identidad nacional, lo

cual no le permite popularizarse en el &ambito del entretenimiento.

Usar una Music Brand como referente para los artistas y musicos ecuatorianos sera una
posibilidad para que consumidores nacionales y extranjeros sepan de los creadores del material
fonogréafico y sus actividades a mas de conocer el pais de origen de la creacion produccion y
promocion. No solo llevaremos material consumible sino llevaremos la bandera de Ecuador al

mundo ya que en la actualidad la manera de difusion de un artista ecuatoriano es muy accesible
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y esto nos da la posibilidad de que grandes empresas de éxito inviertan y consoliden una

industria musical ecuatoriana.
1.3.1. El Disefio Gréfico

El significado del término “Disefio Grafico” esta sujeto a una larga serie de interpretaciones.
La palabra “disefio” se usara para referirse al proceso de programar, proyectar, coordinar,
seleccionar y organizar una serie de factores y elementos con miras a la realizacion de objetos
destinados a producir comunicaciones visuales. (Frascara, 2000) nos afirma que “La palabra

“disefio” se usara también en relacion con los objetos creados por esa actividad "
Como nos menciona (Frascara, 2000) podemos decir que:

El disefio grafico no es otra cosa que un proceso 0 una labor que estad predestinado a la
proyeccion, la coordinacion, seleccion y organizacion de un conjunto de elementos para la
produccion y creacion de objetos visuales, destinados a la comunicacion de mensajes

especificos a publicos definitivos.

Segun (Twemlow, 2007) nos afirma que "El disefio grafico es una herramienta util y compleja
conectada a multiples elementos que se estan demostrando fundamentales para la produccién
cultural, tanto de &mbito global como local, en la actualidad: sostenibilidad, ética, identidad,

tecnologia, interdisciplinaridad, comunicacion multimedia™.

Tomando en cuenta los conceptos 0 puntos de vista anteriores, podemos definir que el disefio
grafico es una profesion por medio de la cual se satisface las necesidades de comunicacion
visual que posee la sociedad, a través de una serie de procesos, en los que se busca transmitir

un mensaje ya sea ideologico, cultural, politico o religioso.

Segun (Moreno, 2003) nos afirma que se considera al diseno grafico como: “El proceso de
programar, proyectar, coordinar, seleccionar y organizar una serie de elementos para producir

objetos visuales destinados a comunicar mensajes especificos a grupos determinados”.

Actualmente usamos al disefio grafico como una herramienta para la creacion de productos
visuales originales, ya que las empresas u organizaciones estdn cada dia innovando e
implementando nuevos productos, o0 anuncian los servicios que brindan, todo esto con el Gnico

fin de hacer mas Ilamativo el producto o servicio que ofrecen.
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Disefio grafico es un proceso gque sigue ciertas normas para la creacion de piezas gréaficas
que forman parte esencial en las campafias publicitarias que montan como parte de estrategias
de marketing de las empresas. Las empresas usan al disefilo como un medio para competir en

el mercado y buscar posicionarse en el pensamiento de los consumidores.

Un disefiador grafico posee muchos atributos que lo caracterizan al momento que empieza con
la creacion de un mensaje, destacando a la creatividad como el atributo mas sobresaliente. ;Qué

es la creatividad? La Real Academia de la Lengua la define como:

Crear, es producir algo de la nada, en consecuencia, resulta evidente que es impropio y erréneo
hablar de la creatividad del hombre cuyas obras no parten de lo inexistente. Sin embargo, se
habla de creatividad cuando a partir de la realidad dada se genera un ser original y nuevo
(Espafola, Real Academia, 2017)

Por ende, la creatividad viene a través de la modificacidén o innovacion partiendo de algo ya
existente, modificandolo y dejandolo més atractivo o dandole un significado diferente al

original.

Esta capacidad de crear algo o modificarlo es un plus de vital importancia en las personas. Los
disefiadores mediante su capacidad creativa proponen nuevas ideas, dandole un concepto
diferente, Unico y original a los disefios de los productos y ofertas de los servicios que buscan
introducir en el mercado, con el Gnico fin de incrementar la productividad de los mismos

buscando mejorar su consumo.
1.3.2. Fundamentos del Disefio
" Disefio es toda accion creadora que cumple su finalidad . (Scott, 1970)

Muchos tienen un concepto equivocado de disefio, piensa que el disefio es solo ese esfuerzo
dedicado a embellecer y mejorar la apariencia del exterior de las cosas. Si bien una parte del
disefio es el de mejorarlas visualmente pero no solo eso percibe el disefio, sino que va mas alla,
estd pensado en absolutamente todos los campos que van desde la apariencia exterior hasta el

funcionamiento interno.
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Para (Wong W. , 1995) el disefio se considera como:

Expresién visual llevada a su maximo potencial para mostrar la esencia de un mensaje o0 un
producto con el fin de crear fidelidad y todo esto se lo realiza un disefiador gréafico que se vale
de herramientas para lograr conceptualizar una idea de la mejor forma posible.

Elementos del Disefio

Estos elementos mantienen una relacion y no pueden ser facilmente separados dentro de
nuestra experiencia visual, cuando se los analiza de forma individual pueden tener un
significado bastante abstracto pero analizados en conjunto muestra su apariencia definitiva y

el contenido de un disefio.

+ Estos elementos no son visibles, no
Elementos conceptuales existen pero mantienen una presencia
en el diseno.

« El elemento que queda plasmado
Elementos visuales como un dibujo, basado en lineas
visibles.

* Aqui predomina la relacion entre
Elementos de relacion formas y la ubicacion que estas tienen
en la formacion de un disefo.

+ Estos elementos ocultan el contenido y

Elementos practicos alcance de un disefio.

Grafico 1: Elementos del disefio,
Elaborado por Adrian Guijarro.

La Composicién

Para (Topon, 2015) la composicion “Es el acomodamiento de los distintos elementos graficos
dentro de un espacio visual de una manera clara y concisa cuyo fin sea el de aportar un

significado al momento de la transmision de un mensaje que comunique de manera concreta’”.
Elementos de la composicion

Una composicion visual se realiza con el uso de ciertos elementos que lo hacen posible, a

continuacion, se muestra la lista de estos:
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e El punto: es el elemento mas importante de la comunicacion visual, siendo la unidad

(L

e Lalinea: este elemento es uno de los mas usados en las composiciones visuales, al ser

delimitadores de areas o espacios. iste!

e El contorno: son las lineas que permiten dar limites a una figura o una imagen. ke
e Latextura: se dacon el uso de figuras o formas en varios casos repetidas que forman

una agrupacion. Se dan en variedad de formas, de medidas o de istricolores. iste!
e El color: una sensacion producida por los rayos de luz que a su vez son isteinterpretados

por el cerebro, la presencia o carencia de luminosidad. iste!

Ll

Estos aspectos son cruciales y deben ser tomados en cuenta al momento de la creacion de la

marca de la muasica nacional.
Composiciones Formales

Son conceptos basados en principios matematicos de simetria, que en su modo de uso

combinado puede llegar a producir una gran cantidad de variaciones.

Traslacion: se da con la repeticion de una forma que hace cambiar a su posicion sin variar la

Rl

e Rotacion: se da con el cambio de posicion de una forma por resultado de la rotacion

r
'

afectando a la direccién y modificando la posicion. st
e Reflexion: se da la duplicacién de una forma en modo de espejo para crear una simetria
bilateral.
e Dilatacion: se da por la expansion o reduccion de una forma, pero conservando una

distancia igual dentro del perimetro que ocupa en el médulo.
Composiciones Informales

Para (Topon, 2015) las composiciones informales “Son aquellas no dependen de célculos
matematicos sino mas bien de un ojo que sea sensible al equilibrio asimétrico o en general a

formas y elementos que son puestos libremente dentro del espacio de disefio™.
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La Percepcion

Es un proceso muy simple de la interpretacion de la informacion sin necesidad que existan
procedimientos mentales, es lo que podemos observar a simple vista antes de empezar a

procesar la informacién que se proyecta en mensajes comunicacionales.

Agrupamiento o proximidad: este principio esta basado en la idea de las personas que tienden

a agrupar los objetos. isk!

[l

e Ley de cierre o clausura: los individuos tienen a cerrar automaticamente secuencias
abiertas 0 no completas, la falta de cierre genera inquietud o ansiedad. fkp

e Ley de semejanza: esta ley apoya a la agrupacion de objetos semejantes que pasan a

r
'

formar una unidad gréafica. isp!

(il

e Ley de la continuidad: los objetos alineados dentro de una misma direccion tienen a

(il

e Leyde la Gestalt: los objetos tienden a alinearse con parametros que hemos obtenido
antes en experiencias previas o de conocimientos.  El disefio gréfico se ha ampliado
tanto que ahora se ha subdivido en una gran cantidad de areas las mismas que cumplen
con una funcion especifican acorde a las exigencias que se presentan en el mercado.

Ramas del disefio gréafico

El siguiente cuadro nos muestra que en el desarrollo de la identidad de una organizacién las

diferentes ramas del disefio también aportan de manera significativa dependiendo una de otra:
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Disefo
Grafico

Grafico 2 Ramas del Disefio,
Elaborado por Adrian Guijarro.

Hoy en dia es muy comdn ir por la calle y observar una gran variedad de piezas graficas que
se presentan a nuestro alrededor, rétulos, carteles, vallas publicitarias, afiches, volantes, todo
esto parte de campafas publicitarias, también es comun ver la comunicacion que se da por las
paginas web, y el bombardeo excesivo de publicidad en las redes sociales, todos con enfoques

diferentes con un propdésito empresarial de promocién y comunicacion.
1.4 Identidad Corporativa

La identidad corporativa es un sistema de comunicacion que se incorpora a la estrategia global
de la empresa, y se extiende y estd presente en todas sus manifestaciones, producciones,
propiedades y actuaciones.

(Costa, 2009) afirma que la Identidad Corporativa “ ES una expresion técnica que sirve a la

empresa pero que los publicos ignoran: para ellos, sencillamente no existe ™.

Es el pilar fundamental que simboliza a la empresa, producto de esto, los elementos que se
muestren tanto en el interior como en el exterior es un conjunto de rasgos propios también estén

presentes en las piezas comunicacionales.

Para (Costa, 2009) "Todas con caracteristicas similares y rasgos propios que diferencien a la

empresa o individuo y de los cuales dependera el grado de aceptacion o rechazo de los clientes
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La identidad corporativa se define en dos parametros importantes:

e Loquees. - tiene que ver con absolutamente todo lo relativo a la creacion de la empresa
como su estructura institucional, la historia, su organigrama de actividades, sus
posesiones, etc.

e Lo que hace. - es la actividad que realiza la empresa, la creacion de un producto o de

los servicios que ofrece. iste!

(il

Segln (Costa, 2009) Estos dos aspectos juntos forman la identidad, formando como si fuese
una moneda de dos caras, la cara objetiva que es "La suma de estos dos aspectos y la cara
subjetiva que va mas con el aspecto psicolégico, emocional y funcional, que se da en los

publicos objetivos .
Segun (Capriotti, 2013) la identidad corporativa es:

La percepcion gue tienen los publicos de una organizacion en cuanto entidad. Es la idea global
gue tienen sobre sus productos, sus actividades y su conducta. Se define como la identidad
comprensiva de un sujeto socioecondémico publico. En este sentido, la identidad corporativa es
laidentidad de una nueva mentalidad de la empresa, que busca presentarse no ya como un sujeto

puramente econémico, sino mas bien como un sujeto integrante de la sociedad.

La identidad corporativa viene a ser el punto de enganche entre el emisor y el receptor, de tal
forma que la empresa logra despertar interés hacia los consumidores, se plasma en su mente,
genera una necesidad de la marca y de esta manera empieza a comercializar el

servicio/producto que ofertan.

Es una herramienta para la comunicacion, que ha venido sufriendo cambios y mejoras acordes
al desarrollo de la sociedad adaptandose al medio grafico y a las nuevas tendencias que han
venido surgiendo, es un elemento importante dentro de las estrategias comunicacionales que
poseen las organizaciones, también mantienen una correcta relacién visual entre empleados y

los consumidores. (Capriotti, 2013)
Segun (Guitierrez, 2011) :

La identidad corporativa se da desde el logotipo y varias formas de simbolismos que se usan
dentro de las organizaciones. Es el primer paso a una definicién que ha venido amplidndose
con el paso del tiempo, ya que es muy dificil en la actualidad comunicar solo con signos visuales

y dejando el resto a un lado, se toman en cuenta todos los atributos y factores que componen a
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la organizacion. Por lo que la evolucion se viene dando en el que el término identidad” esta
asociado con la comunicacion en su mas amplio sentido cubriendo cuatro aspectos que se

recogeran a través de cualquier accion o expresion de una institucion:

e Comportamiento: siendo el aspecto méas importante sobre el cual juzgaran a la
organizacion, todo esto basado en sus actos desde la cual se puede brindar mayor o
menor importancia a través de la comunicacion. st

e Comunicacién: mantiene un sentido de exclusividad en el envio de mensajes verbales

o visuales, es una herramienta muy flexible en cuanto a rapidez. ist»!

[l

e Simbolismo: la forma més clara de lo que es la organizacion. st

e Personalidad: la organizacion debe conocerse bien a si misma para poder presentarse

al pablico objetivo de manera clara.

Con todo esto para crear una identidad corporativa nos basaremos en los principios basicos del
disefio grafico, junto a la creatividad para la creacién de soportes que ayuden a identificar
claramente una organizacion, teniendo en mente el publico objetivo al cual se necesita llegar y
valiéndonos de los distintos conceptos que nos ayudan a persuadir las mentes, creando asi una

identidad perfecta basada en los conceptos de transmision adecuados.
1.4.1. Dimensiones de Identidad Corporativa

Como anteriormente se viene mencionado estos dos conceptos poseen una relacion muy
estrecha, por lo que toda empresa debe crear una identidad corporativa que a su vez vendra

ligada con una imagen propia e inconfundible.

El nombre o identidad verbal. - es el primer paso para la existencia de la comunidad, es el
nombre de la marca, lo usa para distinguirse a si misma y también del grupo objetivo, el publico

[l

en general, la competencia, etc. isgp!

El logotipo o identificador. - el nombre verbal de la comunidad pasa a convertirse en visual,
aqui laimagen empieza a dar forma visual al nombre legal o Marca, puede ir junto a una imagen

0 no basado segin en los conceptos de identidad corporativa de la comunidad. st

[l

La simbologia grafica. - la iconografia que se empleard para la musica nacional lo que

generara mayor recordacion. ist!
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La identidad cromatica. - la percepcién de los colores que se presentan en el identificador
de la marca musical nacional se da de manera mas enérgica ya que no actia como una medida

de informacion sino como una sefial, el color corporativo. iste!

[l

La identidad cultural. - elementos visuales caracteristicos de la musica y el pais son aquellos

que definen un estilo propio en el comportamiento global, su forma de ser y hacer frente a la

Rl eL

Los escenarios de la identidad. - la arquitectura corporativa todas las acciones laborales que
la empresa mantiene se dan en un determinado lugar, el mismo en el que interactGa con el

r
'
'

cliente, y con la sociedad. ist!

Indicadores objetivos de identidad. - son los documentos que la comunidad mantiene con
relacion a la situacion y analisis de su posicion en el mercado con relacién a la promocion de

sus productos y la competencia.

El identificador

Es la representacidn de una institucion a través de un icono y una tipografia, este objeto grafico
sirve para diferenciar a la organizacion de las demas y también transmite un mensaje de esta.
No solo sirve para diferenciarse de entre las demés empresas, sino que tiene como principal

funcion representar o/y transmitir un mensaje.
Para (Costa, 2003):

El objeto grafico preferiblemente deberia ser desarrollado por personas profesionales que son
capaces de crear y transmitir un mensaje de manera sencilla, clara y directa el mensaje. El
disefiador grafico se encarga de la traduccion y transmision de conceptos. Dentro de una
empresa como paso fundamental para la creacion de identidad se parte por el logo, siendo este

la pieza clave de la que partiran todos los demas productos graficos.

Partes del identificador

El identificador se divide en cuatro clases de acuerdo a su constitucion:

e Logotipo

e Isotipo
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e [sologotipo

e Imagotipo

Cada uno de ellos poseen atributos diferentes, pero manteniendo un mismo fin y es mantener
la recordacion en la mente del publico y la capacidad para ser interpretados de forma rapida y

eficaz.

El logotipo

Este tipo de logo esta conformado Unicamente por tipografia (solo letras). Este tipo de logo no
mantiene ningln tipo de icono o imagen figurativa. El logotipo suele ser el nombre de la

empresa a la que representa.
Segun (Garcia , 2011):

Para este tipo de logo hay dos formas de transmitir la informacion: la denotativa consiente y
connotativa subconsciente. La primera se manifiesta de forma muy clara, consiste el transmitir
el nombre de lo que en el logotipo este escrito. En cambio, la segunda forma es mucho mas
compleja, las palabras que se escriben en el logo mantienen una tipografia que a su vez proyecta
un sentido, no es lo mismo que una palabra sea escrita con una tipografia que con otra, ya que

tienen al momento de leerlas no tendran el mismo impacto sobre los lectores.

Y090

Gréfico 3, Ejemplo de logotipo,
fuente Yoigo.

El Isotipo

(Garcia , 2011) nos afirma que "Se puede apreciar que esta constituido Unicamente por un
icono o una imagen figurativa con carencia de tipografia. Las personas mantienen con mayor

facilidad los dibujos que las palabras .
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Grafico 4, Ejemplo isotipo,
fuente MacDonald’s.

El Isologotipo

Es la combinacion entre una tipografia y un icono o imagen figurativa y permite una mayor
interpretacion del receptor. No funcionan de manera separada ya que pierden su significado y

el valor del mensaje que quieren dar a conocer.

5,

s

Gréfico 5. Isologotipo,
fuente Burger King.

El Imagotipo

Se forma por la union de un logotipo y el Imagotipo. Pueden funcionar de manera separada, ya
que al ser simple y ya reconocidos en muchos casos no hace falta que vayan ambos

componentes juntos.
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®

Carrefour

Grafico 6, Imagotipo.

La tipografia
Para (Ambrose & Harris, 2008):

El tipo de letra es el medio empleado para escribir una idea y proporcionarle forma visual.
Muchos de los tipos de letra que se usan hoy en dia se basan en disefios creados en épocas
histdricas anteriores, y el linaje de los caracteres se remonta a miles de afios atras, a las primeras

marcas realizadas por los hombres primitivos para representar objetos o conceptos.
Mientras que para (Herraiz , 2011):

Aproximadamente en la Gltima mitad de siglo la tipografica ha venido sufriendo grandes
cambios todo esto para adaptarse a los nuevos procesos de impresion. Aunque el desarrollo de
los caracteres ha sufrido cambios mas drasticos por mucho mas tiempo todo este proceso ha
venido de la mano con el proceso de evolucion del lenguaje, asi tenemos la evolucion de los

jeroglificos egipcios hasta el alfabeto latino que se usa actualmente.

La tipografia y su modo de empleo es de vital importancia a la hora de la creacion de la
identidad corporativa 0 de marca, ya que el manejo de una linea tipografica fortalece y da

mayor fuerza a la identidad musical nacional.
Anatomia de los tipos

Segun (Ambrose & Harris, 2008):

Las tipografias poseen cientos de alteraciones que las diferencias a unas de otras, por esta razon
se puede ver los distintos adornos o la carencia misma de ellos acorde a la tipografia empleada,
puede ser para darle un tono de seriedad o darle mayor realce hacia el dinamismo o dar a
conocer que no se estd enfocado en un solo punto, sino que puede direccionarse hacia varios
rumbos. Por esta razén a continuacion se muestra una anatomia que suele presentarse en las

tipografias que se emplean hoy en dia.
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Gréfico 7, Anatomia tipografica,
fuente ( (Herraiz , 2011)

El Color

(Ambrose & Harris, 2008): afirman que el color es "Sensacion producida por los rayos

luminosos que impresionan los érganos visuales y que depende de la longitud de onda’.

El leguaje que posee el color para transmitirnos algo es muy importante con el correcto uso del
color. Comunicar ideas Unicamente a través del color sin necesidad que exista el uso del
lenguaje oral o escrito, brindando una respuesta emocional inmediata a la percepcion de los
colores. Los colores nos transmiten emociones 0 muchas veces las despiertan en nosotros.

Estan ligados al factor psicoldgico sobre lo que percibimos del ambiente lleno de colores.
La psicologia del color se divide en varios grupos de estudio:

e Colores Calidos: son colores ardientes, fuertes, agresivos son mas notables. El strrojo
en su maxima expresion. st
e Colores Frios: son colores mas pasivos, tranquilos, opuestos a los calidos. El triazul

en su maxima expresion.sgp!

El lenguaje de color es muy importante al momento de transmitir sentimientos o crear

impresiones, los que se dedican al desarrollo de este se basan en el uso comun y cultural.
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La combinacion de colores para obtener resultados esperados es muchas veces un gran reto
que enfrentan los disefiadores. La misma combinacion puede producir efectos positivos si el
procedimiento se efectla a través de técnicas conceptuales realizadas en superficies sin

color.isge:

De esta manera podemos llegar de manera efectiva al publico objetivo, esto sera inspirado a

través de una combinacidn de colores ya establecidos por la identidad nacional.

T RGN Y w— Ovbeens erwbasios

Grafico 8, Circulo cromatico,

fuente Adrian Guijarro.

Si empleamos el color de manera profesional, el color terminara como un elemento clave el en
rol de la identidad corporativa de la comunidad, para esto el uso de los colores debe ir

sustentado con lo que refleja de manera connotativa.

(Costa, Disefiar para los ojos, 2003) nos dice que:

Disefiar, visualizar, utilizar colores y aplicar a este uso funciones comunicativas. Lo cual no
siempre tiene relacion con los colores como los vemos en realidad, sino como una
intencionalidad expresiva o comunicativa del disefiador. La percepcién del mundo y la
percepcion grafica son cosas en esencia diferentes. El color es un elemento méas del sistema
grafico, en pie de igualdad con las formas, las imagenes y los signos, sean tipogréaficos e

icOnicos.

El color es un elemento visual con gran impacto sobre quien lo ve, es emotivo y expresivo,
dentro del disefio grafico para reflejar sensaciones que persuadan a las personas a visitar la

comunidad. Existen dos categorias de color: imagenes a color e imégenes a blanco y negro
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siendo predominantes en la actualidad las primeras ya que por su mayor fuerza cromatica

poseen un mayor impacto en quien lo ve.
1.4.2. Disefio Gréfico para la creacion musical

El Disefio gréfico cumple una funcién fundamental en relacion con musicos artistas grupos o
demas exponentes culturales en el Ecuador, ya que construye su imagen visual como
representacion para la sociedad. Los musicos Yy artistas ecuatorianos son enfocados y valorados
por el Disefio grafico de igual manera que a una organizacion, pero con la diferencia que
producen sus obras musicales de manera independiente y dichas obras siempre van en conjunto
del disefio, porque requiere de una buena interpretacion por parte del disefiador plasmar lo que
el madsico o artista ecuatoriano desea transmitir para realizar un proyecto de disefio. Esta
condicion es el elemento singular que marca la diferencia con las demas areas del disefio, a
pesar de que las etapas del proyecto de disefio sean similares. Medel, expresa que, esta area del
disefio en relacion con los grupos musicales trata de: "El concepto de Disefio Grafico como
medio para traducir las sensaciones y emociones de la musica en un lenguaje visual, tipogréafico
y artistico”. (Lopez I., 2018)

Para (Lopez I., 2018):

El rol del Disefio Grafico para musicos o artistas ecuatorianos se orienta al disefio de la
identidad visual, en cuanto a la creacién de una Music Brand el disefiador debe interpretar varios
factores que definen la identidad nacional, como su ideologia, para que se complemente con la
personalidad, estilo musical y sus intenciones para con su deseo de promocionarse 0

posicionarse como artista ecuatoriano ya sea a nivel nacional o internacional, entre otros.

Estas caracteristicas mencionadas, mediante a un buen proceso de interpretacion, se vuelcan al
mensaje y objetivos de comunicacion traducidos en un lenguaje visual grafico por medio de
diversas piezas de disefio, que funcionan como elementos representativos y reconocibles de los
conjuntos musicales. Varios musicos Y artistas ecuatorianos comparten similares estilos con
sus creaciones, pero cada conjunto tiene atributos propios, que dependen de su historia, su
cultura, sus intenciones, su ideologia, sus objetivos, pero deben estar englobados en una
identidad de marca nacional. Esto permite al disefio, gran variedad de factores que hay que
tener en cuenta a la hora de trabajar, entendiendo que cada grupo tiene su propio perfil original

y diferencial pero el enfoque es representar el pais de origen de sus creaciones.



29

La construccion de una Music Brand conlleva un estilo grafico que se desglosa sobre

diferentes medios difusores. Entre los medios mas importantes se destacan los discos, volantes,
afiches o carteles, stikers, avisos publicitarios para revista, diarios y via publica, remeras,
banderas, fotografias, pagina Web, merchandising, gacetilla, entradas, etc. A su vez esta
imagen, manifestada a través de estas piezas de comunicacion, sirve para promocionar y
difundir las presentaciones en vivo y los lanzamientos de obras musicales, CD. Esto permite
que la imagen visual que los representa se extienda en cuanto al concepto objetivo de
comunicacion la cual es colocar a Ecuador de manera internacional en la Industria musical.
Como en todo proceso de comunicacion de disefio grafico, se construye un sistema de identidad
visual donde se especifican cuales son los recursos graficos y sus respectivos usos que utilizar
frente a cualquier trabajo de disefio, en este caso una Music Brand para musicos Yy artistas. Es
importante y necesario para la construccion de la imagen visual, desde que comienza el trabajo
en conjunto, la interaccién continua del disefiador grafico con la poblacion de estudio, para

poder conocer en profundo la personalidad de este y sus intenciones y propdsitos.

Otros de los factores que esta en juego, a la hora de disefiar una Music Brand, es la
identificacion de los destinatarios. Si bien la sociedad es el principal destinatario, también
requieren de piezas graficas de comunicacion para dirigirse a otros destinatarios especificos
del rubro musical como casas discograficas, radios, diarios, revistas, medios televisivos de
masica, productoras discogréaficas, pubs y/o locaciones donde se realizan espectaculos. Frente
a estos destinatarios surgen a su vez distintivas piezas graficas de comunicacion, como es el
caso del sobre, conocido como sobre institucional, elemento promocional para difundir su

material.

Otra pieza gréfica es la tarjeta personal que, en esta area del disefio en relacion de artistas o
grupos de musica, no es para los integrantes del conjunto sino para el manager del artista, banda
0 agente de prensa, quienes se encuentran constantemente interactuando con contactos

convenientes para su representado.

La evolucion, el crecimiento y la maduracion de los grupos musicales y su musica, proporciona
a su vez una maduracion y evolucion también de su disefio. A medida que los grupos crecen y
consiguen un mejor posicionamiento, comienzan a preocuparse y apostar mas en su imagen y
sus disefios, donde constantemente aparecen nuevos soportes y medios graficos para su
representacion lo cual nos garantiza un posicionamiento independiente de la Music Brand

nacional. La continua produccién de obras musicales de los conjuntos permite al disefiador no
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solo el trabajo del disefio discografico, sino también el disefio de diferentes piezas de
comunicacion que hacen a la promocién del nuevo material. Un caso similar sucede cuando
los grupos musicales realizan conciertos, que requieren de la difusion del recital mediante

diversas piezas graficas de comunicacion.

De este modo se verifica el fundamental e importante papel que cumple el disefio grafico en
esta area para los artistas o0 grupos musicales que, a través de sus elementos de comunicacion,
va patentando la historia y biografia de los conjuntos de musica lo cual consolida el éxito del
artista o musico y mediante su crecimiento colocamos el nombre de Ecuador como la cuna de

grandes precursores y creadores de material fonografico.
Influencia del Disefio Grafico como referente cultural

Un referente cultural puede entenderse como los elementos que componen el entorno e
imaginario social y que identifica a una poblacion, ciudad o pais, a un grupo o sociedad, algo
que caracteriza, distingue y da a conocer a éstos por esa particularidad. Aquello que se
considere importante y un modelo a seguir, a través del cual la sociedad se comporta y actla.
La musica, es una clara evidencia de como influye en la sociedad, los conjuntos de musica no
solo han conseguido captar la atencién de la sociedad, sino que lograron crear un vinculo con
la gente capas producir sensaciones e involucrarlas en una estrecha relacion. Las consecuencias
de esta influencia de los artistas o grupos con sus productos radican en que la sociedad se sienta

identificada con ellos.

La sociedad comienza a adoptar los mismos comportamientos que los grupos llevan a cavo,
entre otros como la forma de vestirse y peinarse, sus pensamientos y creencias sobre la vida.
Este poder de influencia convierte a los grupos musicales en auténticos referentes culturales,
creadores de modas y tendencias. De este modo, cualquier clase de actividad que desarrollen
los grupos de mdasica son principales objetivos para poder comunicarle algin mensaje a la

sociedad.

Ecuador es un pais rico en historia musical desde sus inicios hasta la colonizacion y después
de ella, independientemente lo que queremos lograr es que tanto un artista ecuatoriano que
interpreta un pasillo lleve en su material una Music Brand que lo representa de igual condicion
a un artista ecuatoriano que cante o produzca un Rock, un Reggaeton, una Cumbia etc. En este
sentido, el disefio discografico se convierte en una herramienta fundamental para que los

grupos musicales puedan expresarse, y de esta manera ser un contacto directo con la sociedad.
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A raiz de la influencia cultural que tiene la masica y los grupos musicales como creadores

de moda y tendencias, el disefio se interioriza en las sensaciones y emociones que éstos
producen en la sociedad, para representarlas en composiciones de piezas visuales gréficas y
artisticas. De este modo el mensaje a comunicar a través del disefio discografico adquiere un
enfoque mas certero que le aporta mas confiabilidad, y es mejor reconocido por el publico que

es hecho en Ecuador.
Funcionamiento del Disefio Grafico para la creaciéon del Music Brand

Para lograr un impacto en tu grupo objetivo es decir las personas que daran importancia a la
creacion de Marca Musical hay que tomar en cuenta que la imagen es parte fundamental para

que el mensaje tenga resultados y lo que se desea comunicar se transmita correctamente.

El disefio resulta ser creativo es lo primero que se visualizard y por lo tanto sera eje fundamental
para plasmar el nombre de Ecuador en el contenido fonogréafico de cada artista 0 musico

ecuatoriano.

La creacion de una Music Brand que lleve al medio artistico ecuatoriano como una imagen
empresarial no es algo sencillo, es todo un proceso en el que previamente se necesita una
investigacion para poder saber como direccionarlo, el producto, su edad, el nivel sociocultural,

entre otros aspectos que dan pie a la segmentacion.

La funcion de la comunicacién visual no se trata de enviar un mensaje mediante los colores,
las tipografias y las formas adecuadas, sino que ese mensaje logre ser captado por el mercado
clave o grupo objetivo, es decir que genere en ellos una sensacion o una emocién que puedan
vincular su trabajo musical creado, producido y difundido desde Ecuador a nivel nacional o
internacional, asi al darle un significado, recordaran sus proyectos musicales como productos

ecuatorianos.

De ahi que el disefio grafico y la creacion de una imagen creativa es lo mas importante al

momento de vender una marca.
La Marca

La palabra marca en su inicio se referia a la accion que realizaban ciertos vendedores sobre sus

productos, quemandolos para marcar en ellos un signo distintivo. En los ganados, se utilizaron
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estos elementos marcando a sus animales con simbolos o sefiales, para poder distinguirlos

de los demas.
Music Brand

Es la combinacion de marcas nominativas y figurativas que pueden ser la combinacion de

letras, nUmeros, palabras, una imagen o logo, denominandose una marca mixta.

Brand (marca, en espafiol) evoluciona a partir de antiguos terminos escandinavos y alemanes
que hacian referencia al marcado a fuego del ganado o de las propiedades. Sin duda, una buena
imagen de por qué hoy en dia se usa para hablar de los atributos de un producto que dejan una
impresion duradera en la mente del consumidor. El disefio de marca es un concepto muy amplio
que tiene que ver con el marketing, la publicidad, las relaciones publicas, el disefio grafico y la

identidad corporativa:

e Un producto o servicio dotado de nombre
e Una marca registrada

e Las opiniones de un usuario sobre un producto

El concepto moderno de marca nace a finales del siglo X1X con el objetivo de incrementar las
ventas de los productos. En la actualidad, el Branding debe apoyarse en el disefio, en lo que
piensa el consumidor y en su respuesta, en el precio de venta, y en las relaciones con el

consumidor.

Al momento de crear la imagen corporativa de una nueva marca, hay muchas cosas muy
importantes que se deben considerar para tener un mayor impacto, pero sin duda una de las

principales debe ser el disefio gréfico.

Aunque mucha gente piense que eso es lo menos importante, la realidad es que mediante
el disefio gréfico se capta la atencidn de las personas y de ahi se define si sera el primer y tltimo

acercamiento o si las personas regresaran a ver tus siguientes mensajes.

Hablar de disefio grafico generalmente nos lleva a pensar en una expresion artistica alejada del
mundo real de los negocios, pero las cosas no son asi y la situacion actual es que, con la
globalizacién y el nacimiento de los medios electronicos, la comunicacion visual cada vez tiene
mayor importancia por lo que la creacion de una buena imagen influye directamente en el éxito

o0 en el fracaso de un negocio.
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Condiciones en la creacion de una marca

Grupo Objetivo. - El disefio es el proceso de creacion y desarrollo de nuevos objetos o medios
de comunicacion, el pablico al que diriges tus acciones de comunicacion y/o al que quieres

mostrar, promocionar, venderle tu producto o servicio.

Es importante tenerlo claramente definido e identificado para aumentar las posibilidades de

acierto en tus acciones si sabes a que publico objetivo te diriges, es mas dificil fallar.

Cada publico demandaré un lenguaje, una imagen, un gusto y unos canales de comunicacion y
distribucion distintos. Nos estamos dirigiendo a un grupo mas adulto y conservador, que ejerza
la musica ecuatoriana de manera profesional donde sus proyectos estan bien desarrollados. El
vocabulario empleado con uno y otro debe variar también. Pero no solo las cuestiones mas
estéticas son importantes. También hay que atender cuestiones mas de fondo. No todos los
publicos tienen las mismas necesidades ni los mismos recursos, “Music Brand debe ser neutra
que pueda plasmarse en el trabajo de los artistas y musicos ecuatoriano brindando respaldo e

identidad nacional ". (Borgues, Método marketing, 2018)

El briefing.- Es la clave para definir las oportunidades y las limitaciones de un proyecto, ambas
igualmente importantes a la hora de hallar la mejor solucion para desarrollar propuestas de
marca que permitan desarrollar técnicas de disefio para su realizacidn, conocer las necesidades
de tu grupo objetivo, para ser claros y medibles, para decidir en qué plataformas va a tener

presencia o para disefiar una estrategia de contenidos.

El briefing es vital ya que se trata de una hoja de ruta que se convertira en la base de trabajo

entre tu grupo de estudio y tu. Debemos tomar en cuenta 4 aspectos que debe contener el Brief:
e Qué sabemos de la Music Brand en el Ecuador.
e Que proyectos diferentes o relevantes estan representados por una marca nacional.
e Cuédl es la situacion de partida grafica par ala creacion de una Music Brand.
e Cuadles son los publicos objetivos.

Muchas de los musicos y artistas ecuatorianos tienen problemas para facilitarnos la

informacién béasica que debe contener un briefing, pero para solucionarlo emplearemos los
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métodos de investigacion antes mencionados lo cual nos brindard una idea clara y

fundamental para que podamos hacer un buen trabajo.

El naming.- Antes de comenzar a desarrollar otro aspecto, existe un punto que hay que tener
en cuenta, el nombre de la marca. Cualquier marca necesita nombre, sera por lo que se
recordard y se hablara de ella. Antes de comenzar a desarrollar otro aspecto, existe un punto

que hay que tener en cuenta: el Naming.

Cualquier marca necesita de un nombre, sera por lo que se recordard y se hablara de ella, en
este caso, la denominacion es Music Brand, haciendo referencia directa a la creacion de una

marca que identifique a la musica ecuatoriana.

Se da importancia al objeto de estudio y, a la vez, se considera elegir y usar su propio nombre,

"ECUADOR" el cual seré facil de recordar cuya sensacion sea de confianza y grandeza.

El nombre junto al logo es lo que sera recordado en la mente de los consumidores, ya que
distinguirse entre el gran bagaje de marcas o representantes de la industria musical que existen
en la actualidad es algo importante, y cuanto mas destaque mas valorado sera en el mercado.

Sobre todo, si tratamos de dar una referencia de la creacion de musica producida en Ecuador.

Las propuestas de marca pais con el paso del tiempo se pierden o se olvidan, no hay insistencia
en consolidar a Ecuador no solo como un pais de latino américa sino como una marca
corporativa de toda indole la cual fomente la produccion industrial al exterior lo generaria mas
trabajo y plazas de trabajo si internacionalmente lo visionamos como una marca que este
acentuandose en cualquier pais en el cual se pueda ofertar en este caso la musica que se crea 'y

se produce en Ecuador.

El progreso y la competitividad empujaran a esta marca a actualizar periédicamente su
posicionamiento nacional, es ahi en donde el aporte del disefio grafico refuerza y consolida
esta gran propuesta ofertando oportunidades laborales a nivel nacional con proyecciones al

exterior.
El Logotipo para la marca nacional

El logotipo en el aspecto visual representa de forma simbolica la imagen de la organizacion y

gue con anticipacion ya fue establecido, con el fin de reforzar a la marca, y como tal, este
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elemento forma parte de todas las estrategias de marketing reforzara el posicionamiento de

la Music Brand.

Cuando se habla de logotipo, técnicamente para la construccion de una marca, esto solamente
corresponde al texto de toda marca, es decir la marca solo es representada de forma textual,

como, por ejemplo, Coca Cola, Sony, Pioneer entre otros textos.

Cuando se utilizan simbolos, iconos o alguna forma en particular este Unico elemento se lo
denomina Isotipo, que al estar unido a un texto de tal manera que se funden entre si, toma el
nombre de Isologotipo, o por lo contrario se utiliza elemento gréfico y texto pero no los mezcla,

Este elemento se denomina Imagotipo.
Para (Escalpez, 2007):

Un logotipo no es mas que una palabra disefiada. El disefio es lo que confiere a la palabra que
se haya elegido su originalidad, su caracter distinto y unico. Estos aspectos son esenciales, ya
que el logotipo es la expresion de la marca, que, a su vez, es la abstraccion de todo lo que

representa la empresa o un producto.

Es evidente que la representacion gréfica de la marca es el elemento visual con la que la Music
Brand se va a identificar hacia los usuarios o clientes. Por lo tanto, es ella la que se va a
posicionar en le mente de los consumidores que el trabajo realizado es ecuatoriano y respaldado
por una marca nacional por lo que toda causar una pregnancia en cada uno de los usuarios cada

vez que consuma todo lo ofrezca el artista.

El tamafio del logotipo va a estar en funcion de las necesidades y de los requerimientos de
identidad y por lo tanto siempre deben de guardar una relacion de unidad, es decir debe ser

disefiada de una forma coherente y clara.
Representacion de la Marca

Esta corresponde a la forma en que las marcas investigan todo aquello que le permite sabe que
sus fortalezas estan claras, y que las oportunidades estan en el mercado. Con esto el buen uso
de la marca esté en la aplicabilidad de los elementos corporativos que enganchan a los usuarios

y todos los elementos visuales que transmiten los mensajes que desea la empresa que llegue.

Con estos parametros, toda marca es bien vista y es ahi donde los clientes le dan la exclusividad,
en este caso daran importancia al trabajo del artista y al reconocimiento de su lugar de origen
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para que dicha marca comprometa toda su identidad nacional y cultural y poder colocar en
el mercado los productos que provee. De esta forma todo masico o artista va escalando y

encontrando los espacios para su posicionamiento de su trabajo y del pais.

Es evidente que toda marca debe tener y marcar su personalidad, y es donde los clientes o
consumidores la describen y la recuerdan debido a que toda marca debe impregnarse en la
mente de los usuarios. EI Music Brand cumple una funcion importante la que es mencionar al
mundo que el trabajo fue creado en Ecuador y de solucidon a la falta de identidad nacional

mediante la musica.

La propuesta satisface las necesidades morales y patridticas que expresan una forma de estilo
de vida de quienes la pongan en practica, dan estatus social es decir también logran ese efecto

en los estilos de vida de las personas.
Caracteristicas fundamentales de una marca de identidad nacional

Describir las caracteristicas que debe tener una marca, es describir de los elementos Gnicos que
la hace diferente de las demas o del resto de marcas existentes en el mercado, es decir que la
marca debe ser legible, ser original, debe tener pregnancia para finalmente lograr su
posicionamiento y ser recordada.

Por lo tanto, la marca de acuerdo como ha sido disefiada, cumplir con requisito visuales y

comunicacionales para cumplir con los objetivos propuestos.

[l

[l

e Idea clara de lo que ofrece como isteiproducto o servicio. iste!

e Debe estar protegida, es decir legalmente registrada y evitar [s}}}copia o plagio. ok

[l

e Propiciar identidad nacional. it iseistr:

e Transmitir criterios positivos y garantizar lo que ofrece a nivel nacional e

internacional.
El Posicionamiento st

El posicionamiento de una marca es considerado de vital importancia para la resolucion de los

problemas de comunicacion visual y de fidelidad de toda marca comunicacion dentro de una
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sociedad en una saturada de informacion. Es importante reconocer que la imagen de una

marca existente en la mente del consumidor se debe pregunte a si misma, qué posicidn ocupa
ya en la mente del consumidor. ikEntre otras palabras, se desea construir una percepcion de la
Music Brand en la mente de los musicos y artistas ecuatorianos para luego fomentarlos en la
poblacion nacional para generar una buena comunicacién e identidad visual. istCon todo esto

lo que se logra es ubicar a la marca por lo que representa como pais lo que garantiza una buena

identidad nacional corporativa. st

(Ll

La Comunicacién visual como sistema de identidad

La comunicacion visual como sistema, corresponde a un conjunto de elementos que se
relacionan entre si como la unién de las partes, es decir como se articulan ciertos elementos
con otros, ya que en un sistema cada parte corresponde a un elemento completo. Se puede
referenciar al hecho que en sistema visual o gréafico un folleto corresponde a un elemento, pero

ese mismo es un todo.

Un sistema de comunicacion visual o grafico por su complejidad puede estar representado por
diferentes piezas graficas, como lo puede reflejar una tarjeta corporativa o personal, la folleteria
corporativa, el packaging, la publicidad exterior, uso de medio o un sitio web.

Para la construccion de una marca nacional que represente una parte importante en el campo
productivo es necesario hacer referencia a diferentes cosas. Todo sistema de comunicacién
visual esta constituido por una estructura determinada y se rige por ellas, todos los elementos
que la componen se articulan entre si, lo que deja claro que ninguna estructura en el aspecto

comercial es estatica.

Todo esto ha permitido diferenciar entre lo que significa identidad visual, identidad corporativa
e imagen corporativa respecto de otros componentes visuales, debido a la forma en que se
conceptualiza cada uno de los elementos que componen una marca. La imagen es un

componente predominante en la comunicacion gréafica.

De acuerdo a (Recupero, 2007) “Para comunicarnos nos valemos del lenguaje, dentro del cual
la unidad minima de sentido en el signo: esa imagen (mental) de naturaleza totalmente distinta

al estimulo que tiene por funcion evocar’.
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Lo que nos da como referencia que en la creacion de la Music Brand necesitamos acoplar la
necesidad de identidad de mdsicos y artistas ecuatorianos con la necesidad de identidad

productiva nacional.
La Imagen Corporativa

Es la forma en que toda empresa busca captar la atencion de los clientes, para lograr su

posicionamiento y fidelidad a la marca con el consumo de productos y/o servicios.

La imagen corporativa es segun (Pintado Blanco, 2009) * Una evocacion o representacion
mental que conforma cada individuo, formada por un cimulo de atributos referente a la

compafiia”.

Por lo tanto, es evidente que el objetivo de la Music Brand es lograr que se produzca una
coherencia total entre identidad expresada e imagen percibida, porque es a través de la imagen
corporativa el como la gente ve que la produccion de artistas ecuatorianos esta fue plasmada

por ecuatorianos.
Identidad Corporativa

Del tipo de estrategia que se implemente para la creacion de una Music Brand se hace evidente

la Identidad Corporativa de ella 'y por los objetivos propuestos.

Partiendo de la premisa de que toda marca sobrevive gracias a su debido posicionamiento es

ahi donde se mide la fidelidad del grupo objetivo y el interés que causa una imagen positiva.
Segln (Enrique, 2008):

Se considera a la identidad corporativa como el resultado de todo proceso que de forma general
de todo elemento como materia cobra enorme singularidad, también se considera como un
fenémeno de todo proceso cognitivo y en donde se puede hacer diferencias entre sensaciones
que perciben las personas y la manera de englobarlas en la forma que tengan sentido y

significado.
Importancia de la imagen corporativa

El propdsito principal que debe tener una Music Brand esta en la forma en que se la posicione

en la mente del grupo objetivo y como tal no produzca ningun tipo de desviacion respecto de
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la imagen o identidad nacional. Esto se logra mediante el contenido visual que transmite la

marca diciendo lo que hace, donde se hace y a los tipos de publicos a quien llega.

Por tanto, la presencia de una Music Brand para artistas y musicos ecuatorianos es muy
importante en funcion y de promocionar su material fonografico llevando el mensaje que desea
transmitir es decir promocionar su musica resalta los valores de haber sido creada y producida

en Ecuador todo en fin de dar una identidad visual corporativa nacional en el mercado.
Definicion de Disefio editorial

(Eguaras, 2018) afirma que " Es una rama del disefio grafico que se dedica a la diagramacion

y produccidn de diferentes piezas, como libros, revistas, periddicos, fanzines, catadlogos'.
Manual de identidad corporativa iske
Basado en el Argumento de (Topon, 2015):

Es una herramienta en la que se establecen los usos correctos e incorrectos, asi como las
medidas graficas que se aplicaran en el establecimiento de la identidad corporativa. Aqui se
justifica absolutamente todo lo referente al disefio del identificador, el color, la forma, las
aplicaciones, etc. Todos los soportes y herramientas que regulen el uso de la identidad y el

manejo de marca
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VARIABLE DIMENSIONES

INDICADORES

METODO

Analisis de la identidad de

la masica ecuatoriana

Identidad Nacional
Identidad Visual

Imagen Corporativa

Observacion

Marca para la Andlisis de la Marca

identidad de la

Music Brand

Marcas Referentes

Observacion

musica

ecuatoriana. Seleccion de Atributos

Atributos

Diferenciales

Encuesta/Entrevista

Denominacion

Corporativa

Descriptivo
Toponimico
Contractivo
Simbolico

Patronimico

Observacioén

Tabla 1: Directrices metodologicas,
Realizado por: Adrian Guijarro

2.1 Investigacion Cualitativa

El método de investigacion cualitativo, centra su atencion en comprender los significados que

los sujetos infieren a las acciones y conductas sociales. Para ello se utiliza esencialmente

técnicas basadas en el analisis del lenguaje, como pueden ser la entrevista, el grupo de

discusion, la historia de vida, y las técnicas de creatividad social. Aqui lo importante no es

cuantificar la realidad o distribuirla en clasificaciones, sino comprender y explicar las

estructuras latentes de la sociedad, que hacen que los procesos sociales se desarrollen de una
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forma y no de otra. Dicho de otra forma, desde este paradigma se intenta comprender la
cémo la subjetividad de las personas (motivaciones, predisposiciones, actitudes, etc.) explican

su comportamiento en la realidad.

Al igual que ocurria al hablar de las perspectivas de investigacion social, estos dos paradigmas
no son excluyentes. Al contrario, es muy recomendable integrar los dos en el planteamiento

investigador a fin de poder establecer triangulaciones metodoldgicas.
Métodos empiricos

Los métodos de investigacion empirica con lleva toda una serie de procedimientos practicos
con el objeto y los medios de investigacion que permiten revelar las caracteristicas
fundamentales y relaciones esenciales del objeto; que son accesibles a la contemplacion

sensorial.

Los métodos de investigacion empirica, representan un nivel en el proceso de investigacion
cuyo contenido procede fundamentalmente de la experiencia, el cual es sometido a cierta

elaboracion racional y expresado en un lenguaje determinado.
Método de la observacion cientifica

La observacion cientifica como método consiste en la percepcion directa del objeto de
investigacion. La observacion investigativa es el instrumento universal del cientifico. La
observacion permite conocer la realidad mediante la percepcién directa de los objetos y

fenémenos.

La observacion, como procedimiento, puede utilizarse en distintos momentos de una
investigacién mas compleja: en su etapa inicial se usa en el diagnostico del problema a

investigar y es de gran utilidad en el disefio de la investigacion.

En el transcurso de la investigacion puede convertirse en procedimiento propio del método
utilizado en la comprobacion de la hipotesis. Al finalizar la investigacion la observacion puede
llegar a predecir las tendencias y desarrollo de los fendmenos, de un orden mayor de

generalizacion.

La observacion cientifica presenta las siguientes cualidades, que lo diferencian de la

observacion espontanea y casual.
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2.1.1. La Entrevista

La entrevista es una técnica de recopilacion de informacion mediante una conversacion
profesional, con la que ademas de adquirirse informacion acerca de lo que se investiga, tiene
importancia desde el punto de vista educativo; los resultados a lograr en la misién dependen

en gran medida del nivel de comunicacion entre el investigador y los participantes en la misma.

Segun el fin que se persigue con la entrevista, ésta puede estar o no estructurada mediante un
cuestionario previamente elaborado. Cuando la entrevista es aplicada en las etapas previas de
la investigacion donde se quiere conocer el objeto de investigacion desde un punto de vista
externo, sin que se requiera aun la profundizacion en la esencia del fendmeno, las preguntas a

formular por el entrevistador, se deja a su criterio y experiencia.

Si la entrevista persigue el objetivo de adquirir informacion acerca de las variables de estudio,
el entrevistador debe tener clara la hipotesis de trabajo, las variables y relaciones que se quieren
demostrar; de forma tal que se pueda elaborar un cuestionario adecuado con preguntas que
tengan un determinado fin y que son imprescindibles para esclarecer la tarea de investigacion,

asi como las preguntas de apoyo que ayudan a desenvolver la entrevista.

Al preparar la entrevista y definir las propiedades o caracteristicas a valorar (variables
dependientes o independientes); es necesario establecer calificaciones, gradaciones cualitativas
0 cuantitativas de dichas propiedades que permitan medir con exactitud la dependencia entre
las magnitudes estudiadas, asi como calcular la correlacion existente entre ellas aplicando

métodos propios de la estadistica matematica.

El éxito que se logre en la entrevista depende en gran medida del nivel de comunicacion que
alcance el investigador con el entrevistado; la preparacion que tenga el investigador en cuanto
a las preguntas que debe realizar; la estructuracion de las mismas; las condiciones psicologicas
del investigado; la fidelidad a la hora de transcribir las respuestas y el nivel de confianza que
tenga el entrevistado sobre la no filtracion en la informacion que él esta brindando; asi como

la no influencia del investigador en las respuestas que ofrece el entrevistado.

La entrevista es una técnica que puede ser aplicada a todo tipo de persona, aun cuando tenga
algun tipo de limitacion como es el caso de analfabetos, limitacion fisica y organica, nifios que

posean alguna dificultad que le imposibilite dar respuesta escrita.
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Aquella entrevista que esta estructurada a partir de un cuestionario la informacion que se
obtiene resulta facil de procesar, no se necesita de un entrevistador muy diestro y hay
uniformidad en el tipo de informacion que se obtiene; sin embargo esta alternativa no posibilita

profundizar en los aspectos que surjan en la entrevista.

La entrevista no estructurada es muy Util en estudios descriptivos, y en la fase del disefio de la
investigacion; es adaptable y susceptible de aplicarse a toda clase de sujetos y de situaciones;
permite profundizar en el tema y requiere de tiempo y de personal de experiencia para obtener

informacién y conocimiento del mismo. En ésta se dificulta el tratamiento de la informacion.
2.1.2. La Encuesta

La encuesta es una técnica de adquisicion de informacion de interés socioldgico, mediante un
cuestionario previamente elaborado, a través del cual se puede conocer la opinién o valoracion

del sujeto seleccionado en una muestra sobre un asunto dado.

En la encuesta a diferencia de la entrevista, el encuestado lee previamente el cuestionario y lo
responde por escrito, sin la intervencion directa de persona alguna de los que colaboran en la

investigacion.
Para (Cortez, 2018):

La encuesta, una vez confeccionado el cuestionario, no requiere de personal calificado a la hora
de hacerla llegar al encuestado. A diferencia de la entrevista la encuesta cuenta con una
estructura légica, rigida, que permanece inalterada a lo largo de todo el proceso investigativo.
Las respuestas se escogen de modo especial y se determinan del mismo modo las posibles
variantes de respuestas estandares, lo que facilita la evaluacion de los resultados por métodos

estadisticos.
Poblacion y Muestra

Las estadisticas de por si no tienen sentido si no se consideran o se relacionan dentro del
contexto con que se trabajan. Por lo tanto, es necesario entender los conceptos de poblacion y
de muestra para lograr comprender mejor su significado en la investigacion educativa o social

que se lleva a cabo.

Poblacion. - Es el conjunto total de individuos, objetos o medidas que poseen algunas

caracteristicas comunes observables en un lugar y en un momento determinado. Cuando se
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vaya a llevar a cabo alguna investigacion debe de tenerse en cuenta algunas caracteristicas

esenciales al seleccionarse la poblacion bajo estudio.

Entre éstas tenemos:

Homogeneidad. - Que todos los miembros de la poblacion tengan las mismas
caracteristicas segun las variables que se vayan a considerar en el estudio o
investigacion.

Tiempo. - Se refiere al periodo de tiempo donde se ubicaria la poblacion de interés.
Determinar si el estudio es del momento presente o si se va a estudiar a una poblacién
de cinco afios atras o si se van a entrevistar personas de diferentes generaciones.
Espacio. - Se refiere al lugar donde se ubica la poblacion de interés. Un estudio no
puede ser muy abarcador y por falta de tiempo y recursos hay que limitarlo a un area o
comunidad en especifico.

Cantidad. - Se refiere al tamafio de la poblacion. El tamafio de la poblacion es
sumamente importante porque ello determina o afecta al tamafio de la muestra que se
vaya a seleccionar, ademas que la falta de recursos y tiempo también nos limita la

extension de la poblacion que se vaya a investigar.

Muestra. - La muestra es un subconjunto fielmente representativo de la poblacion.

Hay diferentes tipos de muestreo. El tipo de muestra que se seleccione dependeréa de la calidad

y cuan representativo se quiera sea el estudio de la poblacién.

Aleatoria. - Cuando se selecciona al azar y cada miembro tiene igual oportunidad de
ser incluido.

Estratificada. - Cuando se subdivide en estratos o subgrupos segun las variables o
caracteristicas que se pretenden investigar. Cada estrato debe corresponder
proporcionalmente a la poblacion.

Sistematica. - Cuando se establece un patrén o criterio al seleccionar la muestra.

Ejemplo: se entrevistara una familia por cada diez que se detecten.

El Muestreo. - Es indispensable para el investigador ya que es imposible entrevistar a todos

los miembros de una poblacion debido a problemas de tiempo, recursos y esfuerzo. Al

seleccionar una muestra lo que se hace es estudiar una parte o un subconjunto de la poblacion,
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pero que la misma sea lo suficientemente representativa de ésta para que luego pueda

generalizarse con seguridad de ellas a la poblacion.

El tamafio de la muestra depende de la precision con que el investigador desea llevar a cabo su
estudio, pero por regla general se debe usar una muestra tan grande como sea posible de
acuerdo a los recursos que haya disponibles. Entre mas grande la muestra mayor posibilidad

de ser mas representativa de la poblacion.

En la investigacion experimental, por su naturaleza y por la necesidad de tener control sobre

las variables, se recomienda muestras pequefias que suelen ser de por lo menos 30 sujetos.

Para este estudio se aplicamos un muestreo no probabilistico por conveniencia, este tipo de
muestreo se puede aplicar en estudios piloto como el que se desarrollara en esta investigacion,
teniendo como resultado informacién sobre tendencias en cuanto a la identidad de la mdsica

ecuatoriana.

Por lo tanto el tamafio de la muestra sera de 100 musicos en la ciudad de Quito por la cantidad

de recursos necesarios y el tiempo a emplearse.
2.2. Analisis de la identidad de la musica ecuatoriana

Se realiza una tabla de observacion basado en el criterio profesional del investigador.

Anadlisis de la identidad de la musica ecuatoriana

Indicadores Calificacion Observaciones

Dentro de la mUsica ecuatoriana
no tenemos definida una
identidad referente que
Identidad Nacional Baja y neutra represente al pais, esto se debe a
la controversia entre la sociedad
y los géneros musicales
populares.

No se cuenta con una marca que
represente a la masica hecha en
Ecuador, solo se habla de artistas
ecuatorianos independientes.

Identidad Visual Neutra
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N/A No hay identidad visual en la

Imagen Corporativ L .
agen Corporativa musica ecuatoriana.

Tabla 2: Andlisis de la Identidad de la MUsica Ecuatoriana
Elaborado por Adrian Guijarro

Resultado de la observacion — Analisis de la identidad de marca

Andlisis de la identidad de la marca

Indicadores Calificacion Observaciones

No se cuenta con una marca que
Music Brand 0/5 represente exclusivamente a la
musica realizada en el pais.

Paises Europeos y de América
. latina explotan una marca "Pais”
Marcas Referentes al Music :
Brand 0/5 pero ninguno ha propuesto una
marca exclusiva para la musica
de su nacidn.

Tabla 3: Andlisis de la marca indicadores, calificacion y objetivo del Music Brand
Elaborado por Adrian Guijarro

Resultado de la encuesta — Seleccién de atributos

Para (Graterol, 2011) "Se denomina encuesta al repertorio de opiniones que da un universo o
muestras especificas, con el proposito de obtener informacion y aclara dudas que existen sobre
la comunidad".

A la hora de la realizacion de la encuesta se debe tomar en cuenta dos aspectos muy importantes
segun Graterol:

e Sebusca transcribir los objetivos que se necesita saber en preguntas especificas basadas

[l

[l
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2.3 Fuentes de recoleccion
Primarias

Se encuestara a musicos ecuatorianos interesados en la creacion de una Music Brand, para
saber sus testimonios, interactuar con su quehacer cotidiano en cuanto a sus proyectos
musicales, como es su forma de presentar su material al mundo tomando en cuenta que son
musicos independientes tomaremos en cuenta la necesidad de representar al Ecuador en sus

obras y material fonogréfico.

Se realizara la obtencién de informacion a través de la Sociedad de Artistas y Musicos
Ejecutantes del Ecuador "SARIME" y de la poblacion de musicos independientes sin ningun

tipo de afiliacion los cuales nos brindaran datos importantes en cuanto al Music Brand.
Poblacién

La poblacion por tomar en cuenta para la ejecucion de las encuestas esta ubicada en la ciudad
de Quito con un nimero aproximado de 400 musicos afiliados segun la Sociedad de Artistas y
Musicos Ejecutantes del Ecuador "SARIME"

Muestreo aleatorio simple

“El muestreo aleatorio simple (M.A.S.) es la técnica de muestreo en la que todos los elementos
que forman el universo y que, por lo tanto, estan descritos en el marco muestral, tienen idéntica

probabilidad de ser seleccionados para la muestra™. (Ochoa, 2015)
Muestra

El muestro aleatorio simple se aplicara a 197 musicos y artistas ecuatorianos seleccionadas al
azar en la ciudad de Quito con el fin de obtener los datos que seran de ayuda para completar el

proceso de investigacion.
Se realizé la encuesta a la muestra seleccionada, se presentan a continuacion los resultados:
2.3.1. Resultado de las encuestas

Una vez concluido el proceso de realizacion de las encuestas a 197 personas de las cuales 113
son hombres y 84 son mujeres con un rango de edad entre los 16 a 35 afios de los cuales se han

obtenido los siguientes datos realizados a través del proceso de tabulacion.
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¢Existe en el Ecuador una marca exclusiva para la masica ecuatoriana?
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Tabla de resultados % NUmero de Encuestas
Si 5% 10
No 95% 187
Total 100% 197

Tabla 4:Pregunta 1, Ecuador una marca exclusiva para la musica ecuatoriana,
Elaborado por Adrian Guijarro.

5%

¥ { Existe en el Ecuador una marca
exclusiva para la musica
ecuatoriana?

wsi

No

95%

Gréfico 9: Pregunta 1, Ecuador una marca exclusiva para la musica ecuatoriana,
Realizado por: Adrian Guijarro

Analisis: En la pregunta 1, el 95% de los encuestados determinaron que no existe marca que
represente a la musica ecuatoriana lo cual nos da la pauta de que la creacion de misma sea una
primicia referencial sobre identidad gréafica nacional. El 5% restante coincide que SAYCE y
Sarime son una marca que representa la identidad musical nacional.

Pregunta 2

¢Crees que la musica ecuatoriana esta representada con una marca?
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Tabla de resultados % Numero de Encuestas
Si 3% 5
No 97% 192
Total 100% 197

Tabla 5: Pregunta 2, La musica ecuatoriana esta representada con una marca,

Elaborado por Adrian Guijarro.

97%

B Crees que la misica ecuatoriana se
encuentra resepaldada por una
identidad de marca ?

L]

B No

Gréfico 10: Pregunta 2, La musica ecuatoriana esta representada con una marca,

Realizado por: Adrian Guijarro

Anélisis: En la pregunta 2, el 97% de los encuestados determinaron la musica ecuatoriana no

esta representada por una marca, bajo estos resultados se cree factible la propuesta en cuanto a

la creacion de una marca.

Pregunta 3

¢Incorporaria la marca musical nacional en su material fonografico?
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Tabla de resultados % Numero de Encuestas
Si 85% 168
No 15% 29
Total 100% 197

Tabla 6: Pregunta 3, Incorporaria la marca musical nacional,

Elaborado por Adrian Guijarro.

15%

85%

Gréfico 11: Pregunta 3, Incorporaria la marca musical nacional,

Realizado por: Adrian Guijarro

B {Incorporaria la marca musical

nacional en su material fonografico?

S

No

Andlisis: En la pregunta 3, el 85% de los encuestados determinaron que implementarian la

marca musical nacional en su material fonografico es decir estan de acuerdo en implementar

una marca nacional en sus discos o en su material puesto a promocion.

Pregunta 4
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¢Cree que una marca musical Ecuatoriana se identifique con los siguientes objetivos?

Tabla de resultados % Ndmero de Encuestas
Generar compromiso social, apoyo al artista 36% 70
ecuatoriano, identidad de la musica hecha en Ecuador.
Generar progreso al artista ecuatoriano, eficiencia 64% 127
musical, desarrollo socioeconémico y oportunidades a
los artistas-musicos ecuatorianos.
Total 100% 197

Tabla 7: Pregunta 4, una marca musical Ecuatoriana se identifique con los siguientes objetivos,

Elaborado por Adrian Guijarro.

B Croe gue uno marca masical
Ecustorians ye identfique con los

| 6N

shguientes oXjetivos?

B Gererar compromeo socal, apoyo al
Artata eccatotang, ientidad de b
mdeica dacha en Ecuador .

0 Genmrar prograsd al wlista
ecuatoriana, efickencia musical,
desarrnlo scooeconomico y
oportunidades & los 3 nta-muskos
ecusterlanos

Gréfico 12: Pregunta 4, una marca musical Ecuatoriana se identifique con los siguientes objetivos,

Realizado por: Adrian Guijarro.

Analisis: En la pregunta 4, el 64% de los encuestados determinaron que la creacion de Analisis:

Una marca ecuatoriana tiene como objetivos generar progreso al artista ecuatoriano, eficiencia

musical, desarrollo socioecondmico y oportunidades a los artistas-musicos ecuatorianos,

mientras que el 36% piensa que la marca musical tendra como objetivo generar compromiso

social, apoyo al artista ecuatoriano ademas de dar identidad a la musica hecha en Ecuador,

ambas opciones hacen referencia a la expectativa de marca al momento de crearla.

Pregunta 5
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ecuatoriana?

¢Cree que una es necesario la creacion de una marca nacional para reforzar la identidad de la mUsica

Tabla de resultados % Ndmero de Encuestas
Si 17% 163
No 83% 34
Total 100% 197

Tabla 8: Pregunta 5, creacién de una marca nacional para reforzar la identidad de la mdsica ecuatoriana,

Elaborado por Adrian Guijarro.

Gréfico 13: Pregunta 5, creacion de una marca nacional para reforzar la identidad de la musica ecuatoriana,

Realizado por: Adrian Guijarro

B i Cree que una es necesario la creacion
de una marca naclonal para reforzar la
Identidad de la musica ecuatoriana?

msi

SNo

Anadlisis: En la pregunta 5, el 83% de los encuestados creen que la creacion de una marca

musical ecuatoriana reforzaria la identidad nacional.

Pregunta 6



54

¢ Qué valores deben representar una Marca Musical Nacional?

Tabla de resultados % Ndmero de Encuestas
Identidad, profesionalismo, trabajo en equipo, 41% 80
integridad.
Inclusién, confianza, responsabilidad, solidaridad, 59% 117

posicionamiento, patriotismo.

Total 100% 197

Tabla 9: Pregunta 6, ; Qué valores deben representar una Marca Musical Nacional?
Elaborado por Adrian Guijarro.

M Qué valores deben representar una
Marca Musical Nacional?

B identidad, profesionalisme, trabajo en
equipo, integridad.

Hinclusion, confianza, responsabilidad,
solidaridad, posicionamiento,
patriotismo

Gréfico 14: Pregunta 6, ;Qué valores deben representar una Marca Musical Nacional?
Realizado por: Adrian Guijarro.

Anadlisis: En la pregunta 6, el 59% de los encuestados determinaron que la creacion de una
marca ecuatoriana debe tener los siguientes valores, Inclusion, confianza, responsabilidad,
solidaridad, posicionamiento, patriotismo. El 36% escogidé como valores de marca la
Identidad, profesionalismo, trabajo en equipo, integridad.

Conocer la respuesta de los encuestados nos dan el apoyo necesario para poder optimizar la
creacion de la marca.

Pregunta 7
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¢La marca musical ecuatoriana debe representarse por los colores nacionales?
Tabla de resultados % Ndmero de Encuestas
Si 96% 189
No 4% 8
Total 100% 197

Tabla 10: Pregunta 7, La marca musical ecuatoriana debe representarse por los colores nacionales,
Elaborado por Adrian Guijarro.

W La marca musical ecuatorian debe
representarse por los colores
nacionales?

msi

HNo

Gréfico 15: Pregunta 7, La marca musical ecuatoriana debe representarse por los colores nacionales,
Realizado por: Adrian Guijarro.

Anédlisis: En la pregunta 7, el 96% de los encuestados concuerdan que una marca musical que
represente la musica ecuatoriana debe contener colores que representen al pais. Esta pregunta

nos da la referencia en cuanto a la diagramacion del logotipo que represente la marca.

Pregunta 8
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¢De quien depende que la marca musical nacional se de a conocer ?
Tabla de resultados % Nuamero de Encuestas
Artistas y _ml]sicos 34% 60
Empresa Privada. 10% 20
Sector Publico. 20% 40
Todas las anteriores. 36% 70
Total 100% 197

Tabla 11: Pregunta 8, ¢De quien depende que la marca musical nacional se de a conocer ?,
Elaborado por Adrian Guijarro

B :Da quien depende que a2 marca
musical nacional se de 2 conocer ?

B Artistas y mdsicos ecuatorfanos.

S Empress Privaca

®Sector Plblico

B Todss las antericces.

Gréfico 16: Pregunta 8, ¢De quien depende que la marca musical nacional se de a conocer ?,
Realizado por: Adrian Guijarro

Anadlisis: En la pregunta 8, al momento de conocer que opciones en las cuales de quien depende
que la marca musical nacional se de a conocer en un 36% dijeron que para que la marca se de
a conocer depende de musicos y artistas ecuatorianos, sector publico y privado deben ser
precursores de dar a conocer la marca de identidad nacional ya que grandes alianzas con un
proposito de mutuo beneficio brinde patriotismos a los precursores de la cultura musical

ecuatoriana.
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Pregunta 9
¢Cual cree usted que es el medio de comunicacion que mas influye a la hora de promocionar su material
fonogréfico y cual deberia promocionarse la marca?

Tabla de resultados % Numero de Encuestas
Digitales 15% 30
Impresos 9% 17
Audiovisuales 22% 44
Redes Sociales 23% 46
Todas las anteriores. 31% 60
Total 100% 197

Tabla 12: Pregunta 9, ;Cudl cree usted que es el medio de comunicacién que mas influye a la hora de
promocionar su material fonografico?, Elaborado por Adrian Guijarro.

B Cudl cree usted que es el medio de
comunicacidn que mas influye a la
hora de promocionar su materal
fonografico y cual deberia
promocionarse la marca?

W Digitabes

B impresas

W Audiovisuales

8 Redes Socales

W Todas las anteriores

Gréfico 17: Pregunta 9, ¢ Cual cree usted que es el medio de comunicacion que mas influye a la hora de
promocionar su material fonografico?
Realizado por: Adrian Guijarro

Analisis: En la pregunta 9, el 31% esta de acuerdo que todos los medios posibles de
comunicacion en la actualidad ayudan a promocionar su material fonografico y la marca

musical nacional.
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Pregunta 10
¢ Cree usted que la creacién de una marca musical ecuatoriana sea un referente nacional?
Tabla de resultados % Ndmero de Encuestas
Si 82% 162
No 18% 35
Total 100% 197

Tabla 13: Pregunta 10, ¢Cree usted que la creaciéon de una marca musical ecuatoriana sea un referente
nacional?,Elaborado por Adrian Guijarro.

W ;Cree usted que la creacion de una
marca musical ecuatorana soa un
referente nacional?

Bsi

Hno

Gréfico 18: Pregunta 10, ¢ Cree usted que la creacion de una marca musical ecuatoriana sea un
referente nacional?, Realizado por: Adrian Guijarro.

Analisis: En la pregunta 10, el 82% de los encuestados estdn de acuerdo que la creacion de la

marca musical ecuatoriana sea un referente nacional lo cual nos de el inicio de un

posicionamiento ante la gran industria musical a nivel mundial.
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2.4 Informe de investigacion
Analisis de las entrevistas a:

e Raul Soria, vocalista y guitarrista de “Los cuatro del Altiplano”

e Byron Puente, baterista de “Legato Cumbia Rock™ y gerente propietario de Rec
Musicians estudio de grabacion de musica profesional

e Diego Mino, maestro de bateria, baterista de “Chaucha Kings y Tomback™ y gerente

propietario de Dispensa Mifio estudio de grabacidn de masica profesional

De acuerdo con las personas que fueron entrevistadas concuerdan en la creacion de una marca
de la mdsica ecuatoriana, determinandolo como un instrumento para la mayor difusion,
promocion y sobre todo la identidad nacional en la creacion fonografica de artistas y musicos
ecuatorianos. Esto ayudara a contribuir el interés en el publico y sobre todo descubrir que la
identidad como pais incluye a la musica, con lo que se busca una mayor impacto dentro de la

industria musical internacional.

Ademas, enfatizaron que la creacion de una marca musical ecuatoriana debe constar con todas
las normas de identidad de marca que seran expresadas en un manual de identidad corporativa
que puede ayudar a rescatar la identidad nacional a mas del buen uso para que los artistas y
mausicos puedan incorporarlos en su material de promocion lo cual sirva de ayuda para le buen

uso de la marca.

También confirman que con la creacion de la marca musical ecuatoriana se puede ayudar a la
promocion de los participes en impulsar la marca y asi crear una sociedad y alianza de mutuo
beneficio en sus diferencias plazas, en esta medida se aporta a generar nuevas oportunidades y
fuentes laborales que conllevan a la posibilidad de ingresos econémicos al conocer de la marca
y los artistas ecuatorianos como embajadores nacionales que crean difunde y exportan musica
hecha en el Ecuador ya que el amplio campo en cuanto a géneros musicales y distinto publico
apoyaran sus creaciones a mas de identificar que la musica ecuatoriana consta con una marca
que la identifica, con esto buscan dar mayor importancia al rescate de la identidad nacional y
a mostrar al mundo lo que los artistas y masicos ecuatorianos tienen que ofrecer, destacando
su lugar de origen que se visualiza en un impacto si buscan como Ecuador y a quien esta bajo

su marca musical nacional.
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Informe ejecutivo

En la pregunta 1 y 2 de la encuesta evidenciamos que estan de acuerdo que en el Ecuador no
existe una marca musical que represente a la masica ecuatoriana y que seria una buen iniciativa

contar con una.

Las preguntas 3 nos da la pauta para lograr la creacion de una marca ya que los artistas y
musicos ecuatorianos estan de acuerdo en incorporar la marca musical ecuatoriana en su

material a difundir, siendo los denominados embajadores de la mdsica creada en el pais.

Las preguntas 4, 5 y 6 abarcan temas de identidad, valores y expectativas que esperan que

cuente y se visualice en una marca nacional.

La pregunta 7 determina el alto impacto que una marca Ecuatoriana debe contar con sus rasgos

nacionales.

Las preguntas 8 y 9 fueron claves para determinar la manera de difusion de la marca esto
ayudara a conocer mas la iniciativa y directa e indirectamente el publico sera testigo que se
puede contar una identidad nacional tomando como precursor a la musica creada en Ecuador y

a sus creadores como precursores de identidad nacional en su campo de trabajo.

La pregunta 10 determino la marca musical ecuatoriana es un referente nacional brindando

patriotismo y crédito por su lugar de origen.



Resultado de la observacion — Denomicacion corporativa

Denominacion corporativa

Indicadores

Valorizacion

Observaciones

Descriptivo

Si aplica

Se puede evidenciar que no
existe una marca para la
identidad de la musica
ecuatoriana y que seria una
gran iniciativa contar con
una marca que los
represente ya que asi
podran ser los pioneros y
embajadores de una

identidad nacional

Toponimico

Si aplica

Al ser una marca de
identidad nacional, se
adiere a su lugar de origen
buscando resaltar Ecuador
a nivel nacional e

internaiconal.

Contractivo

N/A

N/A

Simbdlico

N/A

N/A

Patronimico

N/A

N/A

Tabla 14: Resultado de la Observacion,

Elaborado por Adrian Guijarro.
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CAPITULO I11
3. PROPUESTA

Con la informacion previa, sobre la marca de identidad para la muasica ecuatoriana es necesaria
la creacion de un manual de identidad corporativa, en el analisis de los datos anteriores a través
de los métodos empiricos de encuesta y de entrevista, podemos encontrar varios aspectos de
suma importancia para partir desde la creacion del identificador hasta la finalizacion del
producto, en este caso el manual de identidad corporativa para la marca de identidad de la

musica ecuatoriana.
3.1 Desarrollo de propuesta
Proceso

Segun (Costa, 2009) “es necesario tomar en cuenta cinco componentes basicos y sensibles para

la realizacion del manual corporativo o de uso™.

e Logotipo / Marca

e Cromatica (Colores conceptuales)

e Tipografia

e Patrones (iconos o elementos graficos)

e Aplicaciones (Elemento opcionales)

en cuyo caso se realiza un analisis de cada uno de estos y acorde a lo establecido se realiza la

creacion paso a paso.
Identidad Nacional

La mausica ecuatoriana esta considerada en su composicion por la fusion de ritmos que

representan caracteristicas culturales, como el contexto geografico, histérico o social.

Para la creacién de obras musicales en Ecuador se acopla a la musica moderna con géneros o
ritmos tradicionales en funcion de obtener y contenido social reflejado en su instrumentacion

como interpretacion.
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Para musicos, compositores, artistas e intérpretes ecuatorianos no existe una identidad
nacional que represente el trabajo realizado, lo ideal es alcanzar un modelo de negocio aplicable
a cualquier situacion, audiencia y apertura en el mercado como posicionamiento estratégico,

con el fin de reconocer la masica creada en Ecuador.

Ecuador es un pais Multiétnico y Pluricultural, gracias a su biodiversidad y entorno social es
rico en ritmos, géeneros o recursos musicales tradicionales y modernos, a nivel profesional
existen artistas reconocidos a nivel nacional que cuentan con grandes producciones, pero

carecen de identidad nacional a la hora de difundirlas.
Valores corporativos

e lIdentidad. - Conjunto de rasgos o caracteristicas que permitan distinguir la musica

hecha en ecuador.
e Posicionamiento. - Adoptar una cultura empresarial.
e Innovacion. - modificar elementos ya existentes con el fin de mejorarlos o renovarlos.
Identidad Verbal

Fonéticamente la identidad verbal es un principio necesario para la construccién de la marca,
la denominacion “Escucho Ecuador”, es una composicién de factores escritos y sonoros
adaptados al lenguaje ecuatoriano, esto permite que la marca obtenga fuerza al transmitir su
mensaje destacando caracteristicas Unicas e irrepetibles diferencidndola de otras marcas y

direccionandola hacia un sentido de excelencia, distincidn, creando una personalidad.

El objetivo es contar con dos mensajes indirectos, "Escucho Ecuador” priorizara a los artistas
ecuatorianos sin imponer ningun género en especial, escuchar al pais direccionandolo

internacionalmente a que se busque a la masica ecuatoriana como tal.
Naming

El nombre de la marca "Escucho Ecuador”, es la propuesta para la identidad musical
ecuatoriana ya que la palabra contiene rasgos principales de pronunciacion que aborda la teoria
de la identidad verbal, tan solo afirma desde el punto de apreciacién a Ecuador como lugar de

origen.
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3.2 Identidad visual

La identidad visual de la marca Escucho Ecuador contiene elementos graficos de fondo y forma
que acopla al territorio ecuatoriano con la masica en general dando paso a la innovacion de
marca, estos factores proyectan caracteristicas visuales en composicion y estructura,

direccionadas a una cultura empresarial provocando sensaciones que generan mayor interés.

Escucho

ECUADOR

llustracion 1: Propuesta de logo,

Fuente: Elaborado por Adrian Guijarro.
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3.2.1. Proceso de bocetaje y digitalizacion

Se elabora una serie de dibujos a mano que seran base para la creacion de la marca teniendo en

cuenta varios estilos de disefio.

(«

ESBOZO BOCETO PRODUCTO FINAL

llustracién 2: Proceso creativo de marca,

Fuente: Elaborado por Adrian Guijarro.

Para la digitalizacion se utiliza los componentes que dan concepto tomando en cuenta los

siguientes aspectos y elementos.

CORCHEA - Ondas Auditivas
Figura musical Sefialetica de audio

Escuch

ECUADOR

Justificacién:
Aplica con las siguientes leyes de |a Gestalt

6. Loy de la Complecion: 51 un contormo no astd completaments
cerrado, ¢l cerebro tiende a corrario

7. Nocién de Pregnancia: £ conce
también, con la idea de “impregn
qQue nos guedamos moreg O
cargada informacion, la fugrza ds 13 forma, e5 la dictadura que

a forma ojerce sobre 6% ojos

10.Principio de Birkhoff: LUna forma serd tanto mas pragnante
cuanto mayor ses el numero de gjes que poses

llustracion 3, justificacion de propuesta,
Elaborado por Adrian Guijarro.



llustracion 4: Logotipo Escucho Ecuador,
Fuente: Elaborado por Adrian Guijarro

Area auténoma
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Se establece un area de seguridad alrededor de la marca que la proteja de la invasion de otros

elementos visuales como las imagenes o los bordes gréaficos.

(c

Escucho

ECUADOR

(c

Escucho

ECUADOR,
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Iustracion 5: Areas autdnomas de marca, ~ :
Fuente: Elaborado por Adrian Guijarro. 3.2.2. Tamafio y proporciones de marca

El tamafio méximo de la marca se lo define dependiendo del elemento grafico en el cual se lo
usa, teniendo en cuenta que la aplicacion debe ser en proporciones igual en ancho y largo. El
tamafio minimo de la marca se da en la reproduccién mas pequefia a la que se le puede aplicar

al identificador, en el caso de la marca Escucho Ecuador sera de 2cm por 3cm.

(@ -

Escucho

ECUADOR

llustracion 6: Tamafio de marca y proporciones,
Fuente: Elaborado por Adrian Guijarro.

Aplicaciones del identificador

Para una correcta funcionalidad del identificador sobre los diferentes medios graficos se

recomiendo Unicamente colocar la marca en forma vertical.

(c

Escucho

ECUADOR

lustracién 7: Variantes de marca
Fuente: : Elaborado por Adrian Guijarro.
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Versiones cromaticas: Positivo/Negativo

Las versiones cromaticas de la marca “Escucho Ecuador” se establece para las diferentes
reproducciones sobre los varios formatos digitales, sin embargo, esto puede variar debido al
contraste corriendo el riesgo de alteracion en la composicion cromética debido a los distintos

tipos de impresion.

(c

Escucho Escucho

ECUADOR ECUADOR

(c

lustracion 8: Version Positiva y Negativa de marca,
Fuente: Elaborado por Adrian Guijarro.

3.2.3. Colores corporativos

Segun (Pefia, 2012) en su libro Color como Herramienta para el Disefio infantil nos dice que:
“El factor psicoldgico esta formado por las diferentes impresiones que emanan del ambiente
creado por el color que pueden ser de calma, de recogimiento, de plenitud, de alegria, opresion,

violencia’.

Los colores corporativos de la Marca Escucho Ecuador deberan ser los propuestos en la
cromatica del manual para evitar alteraciones visuales para ellos se determina los porcentajes
en CMYK, RBG, Pantones y Hexadecimal.

La cromatica de la marca Escucho Ecuador esta conformada por cuatro colores, teniendo como

colores principales el amarillo, azul y rojo.

La cromatica propuesta entre los colores, tienen como significado la identidad nacional y

resaltan a Ecuador como principal eje corporativo, a su vez despiertan la curiosidad de propios
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y extrafios en saber el origen de una marca bajo el nombre del pais, segun la psicologia del

color. Los colores auxiliares han sido propuestos segun la cromatica que ayude a reforzar el

impacto de la marca.

Amarniio
70917

Azul
2935

.
-...“‘—'!

Rojo
eb0d2e

Negro
Ec

lustracién 9: Pantones de marca,

Fuente: Elaborado por Adrian Guijarro

m (« 5
Escucho Escucho Escucho

ECUADOR ECUADOR ECUADOR

(

(
Escucho

ECUADOR

Aplicacion sobre fondos

Para el uso correcto de los fondos se aplicaran fondos planos, tramas, degradados ya que la

marca es inclusiva y se aplica al disefio de los materiales fonograficos y promocionales de los

musicos ecuatorianos.

3.2.4. Tipografia

La tipografia principal y Unica que se emplea en la creacion del identificador y del manual,

para lograr esto se necesita emplear toda la familia tipografica de “Gotham”, el fin de esta

tipografia es mantener armonia con el Isotipo y a su vez expresar modernidad, confianza,

ademas de su facil legibilidad.
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Gotham ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Book abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

1"$%8/(=2¢"*"C

Gotham ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Medium abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

1"-$%8/()=2¢""C

Gotham ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Bold abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

1"$%8/)=2e""C

[lustracion 10: Marco tipografico
Fuente: Elaborado por Adrian Guijarro.

3.3 Identidad comunicacional

La identidad objetual se da a través de materiales corporativos que consiste en objetos graficos
que deben ser bien estructurados debido a que representan a la imagen y carta de presentacién
de la identidad nacional, y es una de las principales y mas importantes formas de lograr un
fortalecimiento interno y externo de la marca, es trabajada en base a los siguientes aspectos:
iconicos, cromaticos Yy tipograficos. La aplicacidn de la marca es inclusiva ya que los muasicos

y artistas ecuatorianos son quienes decidiran donde se va a incluir la marca.

Como toda marca corporativa debe ser amigable al momento de plasmarla en el material que
sea y debe representar los objetivos e interés de quienes la usan se propone incorporarla a los

diferentes materiales corporativos promocionales a manera de ejemplo de uso de marca.
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3.4 Marco Administrativo

Diagrama de Gantt

Aprobacion del tema

JUNIO

JuLio

AGOSTO

SEPTIEMBRE

OCTUBRE

NOVIEMBRE

DICIEMBRE

Planteamiento del
problema

2 |3

2

3

1

2

3

4

1

2

3

4

112(3|4

1(2|3 |4

Objetivos

Marco tedrico

Investigacion/
Encuestas

Analisis de la
investigacion

Manual corporativo

Conclusiones y
Recomendaciones

Correcciones

Presupuesto

Tabla 15: Diagrama de Gantt,

Elaborado por Adrian Guijarro.



3.4.1. Presupuesto

Costos de investigacion
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DETALLES DESCRIPCION CANTIDAD PRECIO UNIDAD VALOR TOTAL
(Materiales e
impresiones)
Impresiones Unidad 500 0,05 ctvs 25.00 dolares
Folders Unidad 3 0,75 ctvs 2.25 dolares
Anillados Unidad 3 1.50 délares 4.50 ddlares
Materiales de Esfero, cuadernos 5,00 ddlares 5.00 dolares
oficina
DETALLES DETALLE DE CANTIDAD PRECIO UNIDAD VALOR TOTAL
(Internet) COMPRA
Net life Mensual 6 34.83 ddlares 208.98 ddlares
DETALLES DETALLE DE CANTIDAD PRECIO UNIDAD VALOR TOTAL
(Servicios Basicos) COMPRA
Luz Kw 6 meses 25 ddlares 150 dolares
celular Recargas 6 meses 5 ddlares 30 ddlares
DETALLES (otros DETALLE DE CANTIDAD PRECIO UNIDAD VALOR TOTAL
s COMPRA
pasajes Viajes encuestas 6 meses 50 ddlares 50 dolares

Tabla 16: Costo de Investigacion
Elaborado por Adrian Guijarro

Total de gastos: 475,73 dolares




Costos de elaboracion del manual
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DETALLES DETALLES CANTIDAD PRECIO UNIDAD VALOR TOTAL
Elaboracion de pastas Carton forrado con vinil 2 (portad y 10 délares 20 dolares
duras adhesivo y plastificado contraportada)
mate
Anillado Manual 1 3 ddlares 3 ddlares
Impresion Full color Prueba de color y couche 140 1.25 délares 87,50 ddlares
Armado Manual Armado 1 5,00 délares 5.00 délares
Tabla 17: Costos de elaboracion de manual,
Elaborado por Adrian Guijarro.
Total de gastos: 115,50 dolares
Costos de mano de obra
DETALLES CANTIDAD (Horas 6 Valor hora Valor Total
meses)
Elaboracion y produccion del | 300 (distribuidas en 50 horas 950 ddlares 270.000 dolares
manual mensuales y 2,5 horas diarias)
Tabla 18: Costos de mano de obra
Elaborado por Adrian Guijarro.
Total de gastos: 270.000 dolares
Valor total del proyecto
DETALLES TOTAL
VALOR
Costo de investigacion 475,73 dolares
Costo del Manual 115,50 dolares
Costo Intelectual 270.000 dolares

Tabla 19: Valor del Proyecto
Elaborado por Adrian Guijarro

Total del Proyecto: 270.590,5 ddlares
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CONCLUSIONES

Ecuador posee una identidad nacional discutible y no definida, no se ha sido explotada la
identidad nacional como tal y uno de los puntos de partida es la musica hecha en ecuador ya
que la musica es un lenguaje universal y los musicos y artistas ecuatorianos son los futuros

embajadores de una identidad nacional.

El proceso de encuesta dio como resultado que varios de los artistas ecuatorianos apoyan la
creacion de componentes visuales de la identidad ya sea corporativa 0 en este caso para la
creacion de una identidad nacional y aprueban la idea de ser embajadores de la musica

r

ecuatoriana llevando la marca de Ecuador a donde sea que su trabajo lo permita.ist!

El presento un manual de identidad, el mismos que se realiz6 con el fin de lograr un manejo
amigable e inclusivo para el uso correcto de la marca ya que al ser libre derecho que los musicos
y artistas ecuatorianos la usen mediante este recurso pueden manejar la marca de una manera

profesional.
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RECOMENDACIONES

Los mdsicos Y artistas ecuatorianos deben acogerse a las normas y estipulaciones planteadas
en el manual corporativo a través de una capacitacion para tener mayor eficacia en cuanto al

uso correcto de su identidad grafica nacional sobre la musica ecuatoriana. ist!

[}

Generar emprendimientos a través de la identidad nacional musical por medio de los de los
artistas y musicos ecuatorianos, técnicas artisticas y graficas que potencien el correcto uso de

-

la propuesta.iske;

[l

Es necesario que se realice una campafia publicitaria enfocada a la existencia de la marca de

identidad nacional.
Se recomienda realizar el estudio de posicionamiento de la marca a nivel latinoamericano.

Se recomienda hacer una campafia usando la marca pais como marca paraguas del resultado de

este proyecto.
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ANEXOS

Gréfico 19, Fotografia de | entrevista junto a Diego Mifio duefio de la Dispensa Mifio estudio musical profesional
y musico profesional de Chaucha Kings, Tomback, Tropicalister. Tonny Prost, productor musical argentino,
Byron Puente, propietario de Rec Musicians, y baterista en Legato cumbia Rock.

Gréfico 20, Discografia promocional de Legato cumbia Rock con la marca Escucho Ecuador



Encuéntranos en redes sociales como:
legatoec@gmail.com

Gréfico 21, Fotografia oficial promocional de Legato Cumbia Rock con la marca Escucho Ecuador.
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Grafico 22, Fotografia de Legato cumbia Rock Ilevando la marca Escucho Ecuador en sus presentaciones.
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